FyA
aASA

¥

s
T o Ry
-

Revista PID
-2024
Revista Pymes, Innovacion y Desarrollo

\ol. 12, No. 3, pp. 85-90

El logo de la Asociacion Red PyMEs Mercosur: Origenes y perfil de su disefiador
José A. Borello”

Introduccion

Esta breve nota sigue el camino de dos intervenciones anteriores (Borello, 2019; 2022),
que tenian como propodsito resumir algunos aspectos de la historia de nuestra querida
Red PyMEs. En esos textos haciamos una historia de la asociacion, de su primer
presidente y alma mater, y de su revista PID: PyMEs, innovacion y desarrollo y, a partir
del examen de esas trayectorias, eshozabamos reflexiones y propuestas a futuro. En esta
contribucion vamos a examinar los origenes del logotipo de la Red y, en ese examen,
vamos a delinear un perfil de su disefiador y a hacer algunas consideraciones sobre el
propio logotipo.

Contexto

Antes de entrar en tema es importante hacer algunas aclaraciones. La palabra logo es
una palabra genérica que alude tanto al logotipo (la tipografia de una marca) como al
isotipo (la imagen asociada a una marca y a un logotipo). Se origina en la palabra griega
logos (Adyog) que quiere decir palabra razonada, pensamiento o sentido. En filosofia y
sicologia tiene también un significado relevante al referirse—nada mas ni nada menos--
que al sentido de la existencia.

El uso del logotipo o simplemente logo se remonta al menos a la Grecia clasica cuando,
por ejemplo, los artesanos que fabricaban espadas les ponian su marca. Con el tiempo,
empresas y organizaciones del estado y, en verdad, toda entidad que se precie tiene su
propio logo. Es un elemento identitario que ha probado tener un efecto significativo
entre el publico y asi lo entiende la mayoria de las organizaciones.

Los origenes del logo de Red PyMEs

Algunos afios después de haberse constituido la Asociacion Red PyMEs Mercosur hubo
conversaciones--seguramente en alguno de los encuentros anuales de la red--respecto a
la necesidad de que la asociacion contara con un logo como elemento identitario. No
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teniamos los fondos para contratar un especialista que nos disefiara ese logo. Fue en ese
momento en el que pensé que quizas Simdn Ponce--disefiador mendocino y gran amigo
de la infancia-- podria darnos una mano. Siempre tuve una cierta cercania con el disefio
no solo por mi amigo sino, también, por mi propio hermano, que es disefiador. Con el
tiempo me di cuenta de que esa cercania con el disefio deviene, también, de mis
intereses por la planificacion y la consultoria--actividades que, como el disefio, se
ordenan a partir del proyecto. Cuando contacté a mi amigo respecto a esta tarea
automaticamente acepté hacerlo sin cargo alguno sélo por el desafio de hacer algo
nuevo. El logo fue completado en septiembre de 2004 en su version inicial. Y digo en
su version inicial porque, en algin momento, fue redisefiado levemente para darle cierto
movimiento y “vuelo” sobre el plano. Ya revisaremos ese asunto cuando hagamos una
descripcion e interpretacion del logo, pero ahora detengamonos un momento es delinear
un perfil del autor de nuestro logo.

Perfil del disefiador del logo de Red Pymes

Simoén Ponce estudid y se recibio de disefiador industrial en el centro de formacion
universitaria en disefio méas antiguo del pais: la Escuela de Disefio de la Universidad
Nacional de Cuyo, creada en 1958. Inicialmente era el Departamento de Disefio y
Decoracion y dependia de la Escuela Superior de Artes. Con el tiempo esa
configuracién fue cambiando y, actualmente, hay tres carreras de formacion en disefio
dentro de la Facultad de Artes y Disefio de esa universidad: disefio industrial, disefio
gréfico y el Profesorado de Grado Universitario en Disefio (luvaro, 1987; Marozzi,
2023). Como lo parecen sugerir diversas investigaciones, la creacion temprana de este
centro de formacion universitaria en disefio (en Mendoza) se asocia al desarrollo de
diversas actividades conectadas con el disefio que van desde la elaboracion de etiquetas
y publicidades de vino (Copia, 2024), pasando por el disefio de maquinaria, vajilla y
muebles (Braconi de Catania, 2013; Jurado, 2010) y una variedad de elementos
asociados a la fiesta de la vendimia (Marchionni, 2012). El establecimiento de ese
centro de formacion superior en disefio va a permitir, también, la llegada de nuevas
ideas y de profesores de otras zonas del pais y del exterior (Blanco, 2015; Quiroga,
2020).

En la trayectoria de Simon Ponce pueden identificarse tres senderos paralelos: el del
fabricante y disefiador de productos; el del disefiador grafico y disefiador de envases; y
el del profesor universitario. Esas trayectorias, en parte, se superponen en el tiempo y
describen un perfil profesional muy interesante que combina la academia y la préactica.
Si bien se form6 como disefiador industrial y llevo adelante varias actividades en ese
campo, el mercado lo llevd hacia el disefio grafico y el disefio de envases, aunque nunca
abandono completamente el espacio del disefio industrial y la fabricacion de productos y
dispositivos. Como él mismo lo plantea en una entrevista: “La realidad laboral me llevo
a trabajar mas en diseflo grafico con orientacion al mercado”.

Su capacidad como disefiador industrial se apoya en una enorme habilidad manual para
trabajar diversos materiales. Prueba de ello son los dos premios internacionales que
recibi6 por el desarrollo de un prototipo de un botiquin que se convierte en camilla para
facilitar el traslado de personas accidentadas en la montafia. El germen de esa iniciativa
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fue desarrollado en el marco de una beca del Fondo Nacional de las Artes (1986). Esta
“Unidad médica minima para primeros auxilios” fue seleccionada por el jurado para
participar en la muestra itinerante de los Premios Braun 1986 y merecid una publicacion
en la revista alemana de disefio “md” (Moebel Interior Desings), en febrero de 1987
(pag.15). Este desarrollo también obtuvo una mencién honorifica en el concurso
internacional “The Rolex Awards for Enterprise”, en 1987. Ponce describe su
inclinacion hacia este tipo de objetos del siguiente modo: “me interesaba la posibilidad
de disefiar objetos con interés social vinculados a la salud, seguridad, de algun modo
atender a mejorar la calidad de vida”. En esta etapa inicial, también disefia y vende
diversos muebles para el hogar y para oficinas. Aungue luego no abandona
completamente el disefio de objetos—ya que, por ejemplo, continta con el disefio de
envases para agua mineral—su tarea se enfoca mas hacia la gréafica.

En el marco de su trayectoria como disefiador grafico, Ponce, ha disefiado y redisefiado
un gran namero de etiquetas para botellas de vino, pero también para otros productos:
aguas minerales, conservas y otros productos de la economia local, trabajando para
muchas empresas. “Mi principal actividad fue el disefio de marcas de empresas o, lo que
podemos denominar marca de productor o marcas paraguas, y, también, marcas de
productos. Se diferencian sintacticamente por la economia de recursos: pensemos que
una marca paraguas deberia poder reproducirse en sobre-relieve en una tapita plastica de
un envase y la marca del producto es usual que se aplique en colores, con dregradés, en
la etiqueta principal”. En muchos casos, el redisefio de etiquetas incluye su adaptacion a
los mercados externos, no solo en términos estéticos sino, también, en cuestiones que
hacen a las legislaciones de los paises a los que se destinan los productos de
exportacion.

Por altimo, Ponce desarrollé una carrera como profesor de disefio de la Facultad de
Artes y Disefio de la Universidad Nacional de Cuyo. Esa carrera se inicia con unos
primeros pasos como ayudante y luego el paso por diversas asignaturas—incluido el
paso por otras universidades--para concluir como profesor titular de la céatedra de
envases y embalajes. Ponce nos comenta respecto a su paso por las aulas: “el trabajar
como docente fue enriquecedor, en ese ambito pude volcar mi experiencia en el disefio
orientado al mercado externo”.

Para la elaboracién del logo de la Red PyMEs Ponce trae toda esa experiencia y ese
caudal de conocimientos que se plasman en ciertos criterios practicos que son los que
suelen orientar el disefio de cada nueva encomienda, como veremos a continuacion.

El logo de Red PyMEs, algunas consideraciones sobre sus elementos formales y los
criterios de su autor

Respecto al pedido que recibe de la Red Pymes Mercosur para disefiar su logo, Ponce
nos comenta: “Acepté disefiar el logo de Red Pymes Mercosur porque me lo pidio un
amigo pero, también, porque disefiar marcas me entretiene....el abordaje del disefio de
una marca es similar a una marca de productor en el sentido de que se trata de algo
institucional. Esto quiere decir que debe tener cierta sobriedad e inmanencia,
contrariamente a lo que espero de una marca de producto, donde lo que se busca es una
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configuracién emotiva, que produzca efectos amables y célidos: suavidad y énfasis en la
funcién seductora. Podemos resumir esto diciendo: La marca del producto dice
‘Comprame que soy rico’ y la marca del productor dice ‘Coémprelo porque lo fabrico
yo”’-

Los criterios generales que sostiene Ponce para una marca institucional se expresan en
varias cosas que se pueden apreciar en nuestro logo.

Primero, debemos destacar la economia de recursos utilizada: blanco y negro, lineas
rectas y un tipo de letras que expresa formalidad (Figura 1). Segundo, hay pocos
elementos figurativos. Vemos lo que parece sugerir las ventanas de un galpon vy, arriba
de ellas, lineas que se cruzan que aluden, quizas, a las interacciones de las PyMEs en el
mercado. Tercero, sin embargo, y ain en el marco de una marcada sobriedad, hay un
juego de lineas que van en sentido opuesto y que podrian referir a la siempre cambiante
situacion de una PyME. Asi, si bien la parte inferior del logo se apoya en una linea que
podria expresar crecimiento, aumento de ventas, la red de lineas que acompafian a las
tres ventanas de un galpon se inclina en un angulo opuesto.

Figura 1. El logo original, su redisefio y su utilizacion en las tapas de dos de los
libros de restumenes del congreso anual de la Red Pymes Mercosur (2004 vy
2022)
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Algunos afios después de que se disefiara el logo, unas manos anénimas—al menos
hasta ahora—redisefiaron el logo original levemente. Como puede apreciarse en la
comparacion de las dos versiones, la mas reciente le da un cierto vuelo y movimiento a
partir de la inclusion de algunas lineas curvas que hacen que el logo se levante del plano
y adquiera un cierto volumen. Si nos atenemos a los criterios generales de Ponce
respecto a qué tener en cuenta en el disefio de un logo institucional, quizés este redisefio
entra, en parte, en conflicto con esas ideas. Sin embargo, la nueva version quizés esté
mas en linea con los criterios estéticos del posmodernismo—que combinan el pastiche y
una cuota de juego e irreverencia.

A modo de cierre y en defensa del logo en sus dos versiones

En algin momento pensé que quizas era un buen momento para redisefiar nuestro logo.
Sin embargo, este recorrido por su origen, por las ideas detras de su disefio y por sus
elementos formales me llevan a la conclusion de que no hay razones firmes para
plantear un nuevo redisefio del logo. Si su primera version, la elaborada por su creador
original, era demasiado sobria, el agregado de algunas lineas curvas y de movimiento le
da un caracter renovado, aun en el marco de un disefio poco tropical.

El logo de una institucion como la nuestra debe recostarse en la intensa tradicion
historica de la PyME en nuestro pais y en el cambiante y complejo panorama del futuro.
El logo que tenemos refleja eso como también refleja, en las lineas que se cruzan en el
logo, los andlisis e investigaciones que son el foco de las actividades de nuestra
asociacion.
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