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RESUMO

Este artigo busca “estudar a potencialidade do Parana, mediante anélise de lugares, para
a formalizacdo de pacotes de turismo de base comunitéria”, por meio da problematica
de pesquisa assim definida: “Qual a potencialidade do Parana para formalizacao de
pacotes de turismo de base comunitario?”. Para isso, o método utilizado foi o
levantamento bibliogréafico em artigos, documentos online e dissertagdes, bem como a
pesquisa acerca de projetos semelhantes, para que o método utilizado nesses, fossem
incorporados ao estudo da potencialidade no estado do Parana, reconhecendo-se a
potencialidade do estado para o desenvolvimento turistico comunitério.

Palavras-Chave: Hospitalidade. Turismo. Comunidade. Stakeholders.
Empreendedorismo.

COMMUNITY-BASED TOURISM: A POSSIBILITY IN PARANA STATE
(BRAZIL)

ABSTRACT

This article seeks to "study the potential of Paran, through analysis of places, for the
creation of community-based touristic packages" through research problem defined as
follows: "What is the potential of Parana to formalize community-based touristic
packages?”. For this, the method used was the bibliographic analysis in papers, online
documents and dissertations, as well as research on similar projects around Brazil, to
use those methods into the study of the potentiality of this kind of tourism in the state of
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Parana, recognizing the potential of the state for community-based tourism
development.
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1. INTRODUCAO

O presente estudo discorrerd sobre a possibilidade do turismo de base
comunitaria no estado do Parand, por meio de suas comunidades tradicionais. O estado
do Parana possui varias comunidades tradicionais, as quais propde-se o estudo de seu
uso turistico de base comunitaria, de maneira sustentavel,como forma de geracdo de
renda e oportunidades através da atividade turistica, bem como sob o viés de seu
desenvolvimento comunitario, que nada mais é do que buscar o fortalecimento do
potencial social, bem como dos potenciais econémico e ambiental dessa localidade, cuja
finalidade é a ampliacdo da qualidade de vida de seus habitantes. Este desenvolvimento
é gerado pelo esfor¢co conjunto das pessoas e organiza¢es que se sentem parte de uma
comunidade (IDIS — Instituto para o Desenvolvimento do Investimento Social, s/d).

O turismo de base comunitaria segundo dados do site WWF-Brasil' (2002),
organizacdo ndo governamental internacional que atua nas &reas da conservagéo,
investigacdo e recuperagdo ambiental, definindo-se como aquele cujo controle de seu
desenvolvimento e gestdo € detido pelas sociedades locais, por meio do envolvimento
participativo desde o inicio, proporcionando a maior parte de seus beneficios para as
comunidades locais (WWF-Brasil, 2002).

A pratica do turismo de base comunitaria gera forte interacdo entre anfitrido e
visitante, cuja participacdo é significativa para ambos afetando, inclusive, as diversas
atividades, operacOes e empreendimentos dessa de uma comunidade cujo intuito seja a
contribuicdo com a conservacao e desenvolvimento comunitario, por meio de beneficios
econdmicos, sociais e culturais.

Existem alguns segmentos do turismo que podem ser aliados ao turismo de base
comunitaria como o ecoturismo, turismo étnico ou indigena, rural e cultural, ja que sdo
propicios a propriedade e ao controle pela comunidade. Assim sendo, 0S recursos

culturais e naturais ndo séo, primeiramente, um pré-requisito para o turismo baseado na
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comunidade, pois os saberes e fazeres sdo a matéria-prima deste turismo (BARTHOLO,
SANSOLO e BURSZTYN, 2009).

Logo, estabeleceu-se a seguinte problemética: Qual a potencialidade do Parana
para formalizacdo de pacotes de turismo comunitario? Para responder tal problema,
lancou-se como objetivo geral: Estudar a potencialidade do Parana, mediante analise de
lugares, para a formalizacdo de pacotes de turismo comunitario. Ja os objetivos
especificos foram: a) Compreender o turismo comunitario; b) estudar projetos de
turismo Comunitario pelo Brasil; c) Identificar lugares no Parana com esta
potencialidade.

A metodologia utilizada previu-se o levantamento bibliografico para a
conceituacdo dos construtos escolhidos em artigos, dissertacGes, livros e documentos
online. Seguindo-se para a analise da oferta turistica oriunda do turismo de base
comunitaria de associacdes, redes e instituicdes cujo objeto de trabalho sejam as
comunidades turisticas ao redor do Brasil para que assim fossem analisados seu método
de trabalho, acerca da programacédo de roteiros turisticos acesso ao lugar, hospedagem
de turistas e servicos de alimentacao.

Para finalizar, buscou-se estudar o estado do Parana para selecdo de 2 (dois)
comunidades situadas na regido Centro-Sul do estado para que, por meio do estudo de
sua cultura e atividades desenvolvidas, fossem sugeridos pontos de interesse turisticos
contidos em suas tradicbes, bem como o uso das variaveis de pesquisa para
compreensdo dos efeitos destas atividades relacionados ao turismo nessas comunidades.

O tema foi escolhido em razdo do interesse por essa area do conhecimento,
enquanto tema pertinente para a academia de uma maneira geral e de forma especifica, e
também como uma possibilidade de desenvolvimento com as comunidades tradicionais,
com suas experiéncias e seus modos de fazer Unicos. Por isso, a partir deste artigo, sera
possivel a realizacdo de estudos mais avancados sobre a tematica, abrangendo outras
variaveis nesta area de conhecimento.

O texto divide-se em: introducdo, turismo comunitario e empreendedorismo,
hospitalidade e stakeholders, analise de projetos de turismo comunitario no Brasil e
analise de projetos de turismo de base comunitaria no estado do Paranad. Por fim,

apresentam-se as consideraces finais e referéncias bibliograficas.

2. TURISMO COMUNITARIO E EMPREENDEDORISMO



O turismo, quando bem organizado, é considerado uma grande forga promotora
de beneficios, tanto para 0 municipio especificadamente, como para a regido, em funcéo
da possibilidade que tem de proporcionar uma melhoria da situacdo econdmica de cada
elemento que compde a oferta (MIELKE, 2009).

Com o crescimento da atividade turistica, bem como de outras atividades
econdmicas, faz-se necessario o planejamento para minimizar os impactos negativos e,
principalmente, fomentar os positivos.

Além disso, segundo Silva, Ramiro e Teixeira (2009) a prioridade
mercadol6gica coloca em prejuizo dos principios da sustentabilidade social, cultural,
ambiental, que provoca a desestruturagéo da cultura local, descaracterizando ambientes
naturais, estimulando a especulacdo imobiliaria e exclusdo territorial de residentes.
Esses impactos sdo ainda mais comuns nas localidades mais pobres onde a expansdo do
turismo € apresentada como alternativa de melhoria das condigdes sociais, mas se
transforma em fator de agravamento da situagéo social.

Desse modo, a atividade turistica deve ser pensada a partir do desenvolvimento
socioespacial, ou seja, um processo de superacdo de problemas e conquista de condicdes
(culturais, técnico-tecnoldgicas, politico-institucionais, espaco-territoriais) geradoras da
felicidade individual e coletiva. Dessa forma, o desenvolvimento exige a consideracdo
das diversas estaturas das relagdes sociais como a cultura, economia e a politica,
também do espaco natural e social (RODRIGUES, 2002).

Para despistar os efeitos dos impactos negativos do turismo e aproveitar 0s
beneficios da atividade, observa-se que em algumas localidades por meio da
mobilizacdo e organizacdo da sociedade civil, surgiram diversas iniciativas
diferenciadas, baseadas nos modos de vida locais estruturando-se, entre elas, as praticas
do turismo de base comunitéria (SILVA RAMIRO; TEIXEIRA, 2009).

Conforme retrata Araldjo e Gelbcke (2008) perante a crise socioambiental e da
massificacdo do turismo, o turismo comunitario surge como uma alternativa ao turismo
convencional, pois representa uma estratégia de desenvolvimento para grupos com
menores condicOes de ingressarem de maneira independente na cadeia produtiva do
turismo. E uma alternativa de turismo que prioriza o lugar, a conservagio ambiental e a
identidade cultural, por meio de seu desenvolvimento autogerido pela propria
comunidade, apropriando-se dos beneficios advindos do setor. Moncayo e Hoyos

(2013), em seus estudos acerca do turismo comunitario em Cerrito de los Morrefios



(Equador), véo adiante em suas defini¢fes desta segmentacdo, mostrando que o turismo
comunitario é aquele que se desenvolve em lugares geograficamente definidos,

valorizando saberes e patrimonios ancestrais, cujos fins principais sao:

a) Participacdo da maior quantidade de pessoas locais na atividade de producdo
turistica;

b) Traslado da maioria dos beneficios — culturais, naturais, econdmicos — a
populacéo local;

c) Promover a permanéncia da populacdo local em seus respectivos lugares,
fomentando o orgulho e sentido de pertenca por sua terra e tradi¢des, evitando a

migracdo externa e interna

Desta forma, o turismo € uma atividade com potencial de melhoradas condigdes
de vida de uma comunidade, contribuindo com a consciéncia comunitaria, conforme
ressalta Mielke, (2009). Consequentemente, trabalhando com o produto turistico de base
comunitaria, o0 mesmo se diferencia por representar 0 modo de viver e de imaginar o
mundo da comunidade anfitrid. Desta forma, pode-se construir um intercAmbio cultural
com a oferta dos produtos e servigos turisticos, em que ha a oportunidade para o
visitante vivenciar uma cultura diferente da sua e & comunidade local de se beneficiar
com as oportunidades econdmicas geradas e também pelo intercambio cultural (SILVA,
RAMIRO E TEIXEIRA 2009).

Segundo o site da Organizacdo Maruja (2014, s/p), que trabalha com o turismo
de base comunitaria, mostram que deve-se ter um planejamento participativo e continuo
aplicado ao turismo de base comunitéria, seguindo alguns objetivos, dentre eles
orientacdo para atividade econémica visando o desenvolvimento local, uso do territério
e instalacdo de equipamentos de infraestrutura, valorizagdo cultural e manutencéo da
biodiversidade, regulamentacdo para a atividade turistica, desenvolvimento de produtos
com a identidade local ou desenvolvimento de novas atividades, desenvolvimento de
planos de marketing, qualificacdo da méo de obra e fortalecimento de associagdes de
base, criagdo de indicadores que permitam o acompanhamento dos resultados do
turismo, dentre outras agdes.

Nesse sentido, Aradjo e Gelbcke (2008) falam que os principios do turismo
comunitario centram-se na preservacdo, valorizagdo e inducao de tradi¢fes e relacbes

sociais solidarias, na geracdo detrabalho e renda com base na producdo associativista,



no revigoramento dos significados de virtude humana e, na utilizacdo apropriada dos
recursos naturais e das capacidades humanas locais.

Os mesmos autores destacam que o0 turismo comunitario, ou de base
comunitaria, ndo € apenas uma atividade produtiva, mas procura tratar do papel
fundamental da ética e da cooperacdo nas relagbes sociais. Valoriza 0s recursos
especificos de um territdrio e procura estabelecer relacées de comunicacdo/ informacéao
com agentes externos, entre eles e os visitantes. Considera, portanto, a existéncia de
uma relacdo dialética entre os turistas e a comunidade receptora.

Além disso, as comunidades que desejam trabalhar com o turismo de base
comunitaria poderdo tornar-se empreendedoras de seus negocios, utilizando-se de seu
modo de vida e de suas experiéncias na prdpria comunidade para desenvolver o
empreendedorismo que é o processo pelo qual as pessoas iniciam e desenvolvem seus
negocios. Segundo Oliveira (2012) ¢ um fendmeno complexo, no qual envolve o
empreendedor, a empresa e o cliente, que fazem parte deste processo. E, segundo a
definicdo de Dolabela (1999 apud Oliveira, 2012)?> “empreendedorismo envolve
qualquer forma de inovagdo que tenha uma relagdo com a prosperidade da empresa”. O
que se destaca dentro dessa definicdo € que o empreendedorismo torna-se fator
primordial, fazendo com que 0s neg6cios sobrevivam e prosperem num ambiente

econdmico e de mudangas sejam elas: culturais, sociais ou geograficas.

3. AHOSPITALIDADE E O BEM-RECEBER

Compreende-se por hospitalidade as atividades desempenhadas por meio do
relacionamento humano, cujo enfoque seja o recebimento do outro em dada comunidade
baseada em leis ndo escritas. Estas leis direcionam os atos destas relagdes sustentadas
sobre 4 pilares assim definidos: (CAMARGO, 2004)

e Receber: Dar atencdo ao outro durante sua chegada em lugar diferente do seu.

e Acolher: Oferecer abrigo ou parada ao outro, protegendo-o do ambiente externo.
e Alimentar: Dar ao outro aquilo o que comer.

e Entreter: Oferecer ao visitante a atividade necessaria para entreté-lo, trazendo-o

conforto durante sua permanéncia no local.

2 DOLABELA, Fernando. Oficina do Empreendedor. Sdo Paulo: Cultura Editores Associados, 1999.



Sendo assim, tem-se na hospitalidade a ponte que une o interno com o externo,
trazendo o estranho ou o visitante para dentro de determinada comunidade ou
residéncia, estabelecendo-se ou promovendo-se relacionamentos. Portanto, a
hospitalidade pode ser entendida como uma troca de servigos, dado que o resultado da
hospitalidade seja a transmissdo de bens ou atividades desempenhadas para o conforto
de seus visitantes (SELWYN, 2004).

Lashley (2000, p.4), por sua vez, mostra que a hospitalidade pode ser
desempenhada em ambientes, lugares ou contextos diferentes, aos quais o autor
classifica como dominios, onde o relacionamento entre pessoas seja 0 centro dos

acontecimentos, assim estabelecidos:
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Administracdo das experiéncias relativa a

hospitalidade.

Figura 1: Atividades de hospitalidade
Fonte: Baseado em Lashley, 2000

e Dominio social: Corresponde aos rituais de recebimento e integracdo do outro
em dada comunidade, de acordo com o contexto social desta comunidade.

e Dominio privado: Corresponde as relagfes anfitrido x visitante quando esta
decorre em dada residéncia.

e Dominio comercial: Baseia-se as relacdes de oferta e demanda segundo o

mercado e, de acordo com as relagdes entre funcionarios e seus clientes, cujo



atendimento as necessidades deste cliente torna-se fator de qualidade em

prestacao de servicos.

Em turismo comunitario, observa-se 0 uso da atividade turistica para promover
ganhos financeiros, seja por meio da hospedagem de turistas e visitantes, ou pela venda
de alimentos em restaurantes, porém, sem desconsiderar o interesse em receber
visitantes para compartilhar aquilo que possuem ou o que fazem e seus costumes,
tornando-se uma oportunidade da observacdo das atividades relacionadas a
hospitalidade.

No meio comercial, a hospitalidade ndo é tida somente como um costume de
seus funcionarios, quanto ao recebimento de seus clientes, mas, é tido também como
fator de vantagem competitiva, dado que a observacdo de atributos em qualidade na
prestacdo de servigos contribui com uma melhor percepcdo e agregacdo de valor a
empresa para a qual esta atividade fora desempenhada. Quadros (2011) detalha esta
vantagem competitiva como atributo vindo do desejo em servir do funcionério ou, o que
chama de “hospitalibilidade”, relacionando as atividades desempenhadas em empresas a
hospitalidade no dominio privado, mostrando que o ambiente de trabalho pode ser visto
como a casa do colaborador, fazendo-o responsavel pela cortesia e do bem-receber deste
cliente ou hospede. Este desejo em servir passa por mecanismos de motivacdo e
relacionamento com os funcionarios, por meio de feedback e autonomia para tomada de
decisdo, adequando a prestacdo de servigos de acordo com as expectativas e desejos do
cliente (MULLINS, 2004).

3. 1. Stakeholders em turismo

Dado que por meio da hospitalidade desenvolvem-se o relacionamento entre
pessoas, ndo se restringindo somente aquele entre anfitrido e seu visitante, tem-se nela o
relacionamento entre pessoas que, em meio empresarial, influenciam ou sao
influenciados pelas decisdes e objetivos desta empresa ou atividade desempenhada por
ela. Freeman (2010) classifica estes grupos, pessoas ou instituicdes como stakeholders,
mapeando-0s no entorno de dada empresa. Contudo, para este estudo, baseando-se na
teoria dos stakeholders, optou-se por selecionar como o nucleo do mapa os visitantes e
turistas de dado lugar e, em seu entorno, aqueles que geram influéncias ou sao

influenciados por ela, sendo assim definidos na figura 2.
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Figura 2: Mapa dos stakeholders de turistas e visitantes
Fonte: Adaptado de Freeman, 2010

Assim como observa-se na hospitalidade, o acolhimento dos visitantes e turistas
no lugar onde a atividade turistica se desenvolvera, influenciard desta forma seus
prestadores de servicos, tais como meios de hospedagem, restaurantes e empresas de
receptivo, porém, ndo somente as atividades baseadas no turismo, a comunidade local
também sera influenciada por estes visitantes, sejam estes impactos positivos (geracao
de empregos e receitas, melhora nos servicos publicos) ou negativos (aumento dos
precos de produtos e custo de vida local, aumento do fluxo de pessoas, entre outros).
Assim como sua influéncia ao governo local, onde este também exercera influéncia
sobre a prépria atividade turistica por meio da estrutura de acesso ao lugar e mobilidade
urbana.

O decorrer do turismo em dado lugar, favorecera também sua regido, permitindo
que o fluxo de pessoas também seja dividido entre outros empreendimentos e pontos de
interesses turisticos de cidades limitrofes, favorecendo o empreendedorismo. Desta
forma, a formalizacdo de empresas que integram-se umas as outras cujo objetivo seja a
melhoraria das experiéncias de viagens e complementando-se aos servicos e pontos de
interesse turistico do lugar, interliga-se ao mercado e ao atendimento das necessidades

dos visitantes recebendo, entdo, a classificagdo de “cluster turistico” (VIGNATI, 2008).



Souza, Romeiro e Castro (2013) por sua vez, mostram que as opcdes de atividades
turisticas desenvolvidas na regido amazdnica envolvem ndo somente o0 ecoturismo,
como se observa baseado em sua geografia e caracterizacdo de sua regido, mas também
permite o turismo de base comunitario. Desta forma, por meio desta atividade bem
como a participacdo das comunidades, evidencia-se no turismo por meio da
formalizacdo de empresas familiares, cuja base esta centrada no turismo, tal como em
alimentos e bebidas. Os autores apontam que 70% dessas empresas sdo constituidas por
até 5 pessoas, apontando-se que 80% destas novas empresas foram formalizadas
baseadas em oportunidade, dado o crescimento da atividade turistica na regido.

Desta forma, observa-se que a hospitalidade desenvolve-se desde as regras de
recebimento do outro em dada residéncia ou comunidade, bem como é capaz de
desenvolver relacionamentos em mercado, tornando-se fator de competitividade em
destinacGes, dado o relacionamento desenvolvido entre aqueles que compde a
localidade para o alcance de estratégias em comum, atraindo o fluxo de pessoas e o

desenvolvimento em turismo.

4. ANALISE DOS PROJETOS DE TURISMO DE BASE COMUNITARIA NO
BRASIL

Ac0es ja realizadas acerca do turismo comunitario e turismo de base comunitaria
mostram as atuais preocupacdes com a preservacdo da cultura e inclusdo social por
meio da atividade turistica, bem como a preservacdo de suas riquezas naturais quando
em areas de florestas e selvas. Essas atividades podem ser observadas, entre outras
opcdes, na Rede Cearense de Turismo Comunitario (TUCUM), onde as comunidades
cearenses localizadas no litoral do estado se organizaram para 0 recebimento destes
turistas. As viagens com saida da cidade de Fortaleza de curta duracao realizam passeios
com turistas por sua regido abordando o modo de vida de seus habitantes, valorizando,
sobretudo sua cultura originada da atividade pesqueira. A hospedagem, bem como o
almocgo e o jantar € dividido entre os membros da comunidade, para que todos possam

servir o turista e lucrar com a atividade turistica.
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Figura 3: Municipios cearenses participantes do TUCUM
Fonte: Instituto Virtual de Turismo do Rio de Janeiro

Assim como observado em alguns municipios do Ceara, a Central de Turismo
Comunitario da Amazonia, envolvendo-se trés estados da regido norte do Brasil
(Amazonas, Para e Roraima) conta com o apoio do Instituto de Coopera¢do Econémica
Internacional (ICEI). O projeto de desenvolvimento comunitario da Amazonia contribui
para a valorizacdo da cultura, dentre outras, a indigena préximas ao rio Amazonas,
focando em sua gastronomia, modo de vida, produgdo de materiais para a inddstria
(como o latex) e rituais indigenas.

O projeto, sobretudo, inclui em seus roteiros os passeios de contemplacdo da
floresta amazé6nica que, segundo o portal Brasil Escola (2014), é a maior floresta
tropical do mundo. Nestes roteiros incluem-se passeios de catamard entre os rios da
regido, passando por praias desertas banhadas pelo Rio Tapajos e Arapiuns, dentre
outras atracOes visitadas.

Outro exemplo de projeto de desenvolvimento do turismo comunitario é
realizado no Pantanal, observando-se novamente a presenca dos recursos naturais na
organizacdo dos roteiros para, sobretudo, proteger o ecossistema contido na regido
pantaneira, desenvolvido desde 2011 por meio da Ecoa (Ecologia e A¢do) com 0 apoio
do Ministério da Justica, por meio de pesquisa e estudos nos lugares de potencial

turistico comunitario e viagem realizada em 2013 para visita técnica na Reserva de



Desenvolvimento Sustentavel Mamiraud (RDSM) localizada em Manaus (estado do
Amazonas), para que assim fosse utilizada como exemplo.

Sendo assim, por intermédio das analises realizadas nos portais das comunidades
promotoras do turismo, nota-se como principal preocupacdo a preservacdo de seu
ecossistema por meio da conscientizacdo dos modos de vida desta populacdo, bem
como sua importancia para eles, favorecendo também a inclusdo social por meio da
atividade turistica e a geragdo de renda e melhores condi¢des de vida, mostrando-se

aquilo que fazem cotidianamente.

4.1. Andlise dos projetos de turismo de base comunitéria no Estado do Parana

Destaca-se por intermédio deste artigo a diversidade cultural contida no estado
do Parand, possuindo diversas comunidades tradicionais, que segundo o site Ecobrasil
(2014, s/p) “séo grupos que possuem culturas diferentes da cultura na sociedade atual e
se reconhecem como tal.” Segundo o site da Secretaria de Educacdo do Parana (2014,
s/p), atualmente o estado do Parana possui 8 (0ito) comunidades tradicionais, sao elas:
povos indigenas, povos faxinalenses, benzedeiras e benzedores, pescadores e pescadoras
artesanais, comunidades de terreiro, 1lhéus do rio Parand, quilombolas, cipozeiras e
cipozeiros.

Dentre as comunidades citadas, propde-se neste artigo abordar as comunidades
faxinalenses, e as benzedeiras situadas na regido Centro-Sul do Parana, como mostrado

no mapa a seqguir:




Figura 4: Regido Centro-Sul do estado do Parana
Fonte: Google Maps

Desperta-se, por meio desta anlise, o interesse no estudo sobre a potencialidade
dessas comunidades para o turismo de base comunitéria. Por fazer parte da histéria do
estado e do pais, reconhece-se que ambas as comunidades necessitam de incentivo, dado
que suas atividades e suas caracteristicas sdo peculiares cujas praticas sdo passadas de
pais para filhos, as quais precisam sobreviver ao tempo. Nesse sentido, a atividade
turistica pode ser tratada como uma das principais alternativas seja em ambito social
guanto no econémico, para promover seu desenvolvimento.

Este desenvolvimento terd como base a compartilhamento deste saber-fazer e
tradigGes contidas na comunidade, por meio do recebimento de turistas, incentivando-as
a pratica de suas atividades para o salvaguardo® de suas tradigdes e cultura, bem como
recebendo o fomento necessario, por meio desta atividade, para a manutencdo de seus
custos e meio de vida. Desta forma, recorre-se a estrutura dessas comunidades para o
abrigo de turistas e demais visitantes com o interesse do conhecimento de seus
costumes.

Acerca das comunidades faxinalenses, suas atividades de caracteristicas rurais,
estabelecidas no centro-sul do Parana, constituiram-se historicamente como mecanismo
de autodefesa do campesinato local buscando assegurar sua reproducdo social em
momentos de crise econdmica como a do tropeirismo e durante o ciclo da erva-mate, ou
seja, entre meados do século XIX e a década de 30 do século XX (OCARETE, 2014,
s/p).

Essa comunidade possui formas caracteristicas de apropriacdo do territorio
tradicional, baseadas no uso comum das terras de criadouros de animais, recursos
florestais e hidricos e no uso privado das areas de lavoura, onde é praticada a policultura
alimentar de subsisténcia com pequenas vendas. Baseados em normas de conduta e de
uso ambiental préprias, sobretudo na combinagdo de uso comum e privado dos recursos
naturais, os faxinais sdo considerados uma forma de organizagdo camponesa
diferenciada no sul do pais (OCARETE, 2014, s/p).

A Secretaria de Educacdo do Parand (2014, s/p) informa que é uma forma

peculiar de tradicdo e de partilha entre todos os moradores de um faxinal, que dividem

3Salvaguardar um bem cultural de natureza imaterial é apoiar sua continuidade de modo sustentavel. E
atuar no sentido da melhoria das condigBes sociais e materiais de transmissdo e reproducdo que
possibilitam sua existéncia (IPHAN, 2014, s/p).



animais, lavoura, entre outros. Além disso, estima-se que existem faxinais
em 39 municipios paranaenses (Centro — Guarapuava; Centro/Sul — Irati e Curitiba).

Desta forma, as propriedades faxinais tornam-se atra¢Ges turisticas ao passo que
0 modo de criacdo de animais e agricultura, sem a separacdo entre espécies garantindo-
Ihes certa autonomia, torna-se centro de interesse desses turistas, ndo s6 para O
conhecimento da cultura dos habitantes dessa comunidade, quanto também como uma
forma de criacdo dos animais, servindo de experiéncia para outros fazendeiros de outras
regides do Brasil ou do mundo que, por meio do turismo, passam também a serem
turistas nessas comunidades.

A realizacdo do turismo nesse tipo de propriedade rural contribui para preservar
o sistema de faxinal, tendo em vista as dificuldades em manter este sistema, ja que
pressdes econdmicas, sociais e culturais fazem com que as terras sejam vendidas para
grandes fazendeiros.

Para o sistema de hospedagem, recomenda-se as proprias propriedades
familiares da regido, como uma forma de unido entre visitantes e anfitrides para que as
historias, técnicas e vivéncias sejam, entdo, contadas. No entanto, por estarem na regiao
centro-sul do Parana, outras propriedades e cidades podem receber estes turistas para
sua hospedagem e servicos de restauracdo (alimentacdo), beneficiando também as
regides satélites destas propriedades.

Outra comunidade estudada foram as benzedeiras e benzedeiros que, segundo
estimativas do Movimento Aprendizes da Sabedoria dos Oficios Tradicionais de Cura
do Parana, sdo compostas por 10.000 pessoas, sendo elas benzedeiras, benzedores,
curandeiras, curadores, rezadeiras, remedieiras, costureiras de rendidura e parteiras,
praticantes da arte de curar e ensinar remédios caseiros a base de ervas e plantas
medicinais nativas e de quintais. Essas comunidades estdo concentradas na regido
central do estado — Reboucgas/S&o Roque e em faxinais. Essas benzedeiras (0s) vivem
em comunidades rurais, nos faxinais ou em cidades proximas a faxinais (SECRETARIA
DE EDUCAGCAO DO PARANA, 2014).

Esta pratica, adquirida na cultura indigena e, em alguns casos, de costumes
trazidos do continente Europeu, agregam significativo valor tradicional, mostrando ao
turista seus conhecimentos medicinais vindos de ervas e plantas, cuja pratica fora
oficializada na cidade de Rebougas em 2010, liberando-as a colheita de plantas para seu
uso curativo (DUCATI; DIONISIO, 2012).



A atividade benzedeira possui atratividade turistica nos métodos e praticas de
colheita das plantas bem como séo realizados seus usos no momento de cura, assim
como seu conhecimento nas propriedades curativas das plantas colhidas. Esta vivéncia,
assim como descrito nos faxinais, serdo discutidos mediante a vivéncia proxima dessas
pessoas, por meio da hospedagem em casas familiares, e momentos sociais como
almoco ou jantar nessas propriedades. Contudo, a infraestrutura voltada para o turismo
da regido também sera beneficiada, haja vista que a hospedagem em hotéis e
alimentacdo em restaurantes urbanos serdo, do mesmo modo, comunicados ao turista.

Desta forma, recorre-se a hospitalidade para que estas experiéncias sejam
divididas com esses turistas, por meio do relacionamento com as comunidades anfitrias,
fomentando o empreendedorismo local, a continuidade e reconhecimento de suas
atividades, e por fim, a arrecadacdo de recursos financeiros para contribuicdo com o
meio de vida dessas pessoas.

N&o somente essas comunidades estudadas, a regido Centro-Sul do Parana
possui outros meios de vida organizadas em outras comunidades, cuja organizacao
resultara em roteiros turisticos e o fomento da cultura do estado, além do incentivo e

divulgacdo de hotéis, restaurantes e outras tradicdes.

5. CONSIDERACOES FINAIS

Esta pesquisa teve como objetivo estudar a potencialidade do Parand, mediante
analise de lugares, para a formalizacdo de pacotes de turismo comunitario, obtendo
como objeto de estudo duas comunidades tradicionais da regido Centro-Sul do Parana:
comunidade de faxinais e comunidade de benzedeiros (as). Para isso, foram
estabelecidos como objetivos especificos: a) Compreender o turismo comunitario; b)
estudar projetos de turismo comunitario pelo Brasil; c) Identificar lugares no Parana
com esta potencialidade.

A partir dos dados da pesquisa foi possivel verificar que o estado do Parana, por
meio das analises realizadas bem como na observagdo em portais de projetos pelo
Brasil, é possivel apontar que o estado possui potencialidade turistica para o
desenvolvimento inovador de roteiros com base comunitaria baseado na hospitalidade
entre anfitrido e seus visitantes, compartilhando-se vivéncias e experiéncias anteriores,

bem como seus conhecimentos, resultando em visibilidade para as comunidades



envolvidas, roteiros turisticos, relacionamento e conhecimento de outras culturas,
fomento financeiro para a regido, desenvolvimento empreendedor para os envolvidos na
atividade turistica e preservacdo de seus ritos e tradi¢des.

Por isso, entende-se que o turismo de base comunitaria é uma contraproposta ao
turismo de massa e devido a isto € um dos segmentos mais recomendados a exploracédo
quando busca-se valorizar o que tem-se de mais particular nas comunidades. No
entanto, observou-se por meio da pesquisa realizada, que o turismo de base comunitéria
contribui para a permanéncia das pessoas na comunidade e assim trazendo vida a
atividade turistica, pois oferece uma alternativa econdmica e complementar aos seus
trabalhos cotidianos e suas tradigdes além de disponibilizar empregos e uma melhor
renda para as pessoas da comunidade.

Este estudo ndo teve o objetivo de concluir o assunto, e sim criar mais
discussGes com outros trabalhos. Portanto, espera-se que este estudo seja apenas uma
porta para outros estudos sobre o assunto, bem como o inicio de pesquisas maiores

realizados pelos autores, seguindo seus estudos nesta tematica.
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