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Resumo: O artigo trata sobre corredores turisticos e tem como objetivo apre-
sentar a Mariscolandia, o corredor turistico gastrondmico do bairro Varjota, lo-
calizado na capital do estado do Ceara, no litoral do nordeste brasileiro. Trata-
se de um estudo exploratério com base na revisdo bibliogréfica. Dentre os
achado da pesquisa pode-se citar que, o corredor gastronémico da Varjota foi
instituido pela Lei Municipal n°. 0377/09, para ordenar a atividade turistica e
gastronémica existentes em territorialidades especificas da capital cearense,
dentre elas um corredor que fortaleceu os setores do turismo e da gastronomia,
reorganizou estabelecimentos e se tornou referéncia para outros corredores
ainda néo legitimados por Lei.

Palavras-chaves: Corredor Gastronémico, Turismo, Fortaleza, Varjota.
Resumen: Este articulo trata de corredores turisticos gastronémicos y tiene

como objetivo presentar la Mariscolandia, el corredor turistico gastronémico del
barrio Varjota, ubicado en la capital del estado de Ceara, en la costa nordeste
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del Brasil. Se trata de un estudio exploratorio sobre la base de revisién de la
literatura. Entre los resultados se puede mencionar que el Corredores Gastro-
nodmico de Varjota fue estabelecido por Ley Municipal n.0377/09, para ordenar
la actividad turistica y gastronomica en la territorialidad especifica existente en
Fortaleza, entre ellos un corredor que fortalecié los sectores del turismo y la
gastronomia, ha reorganizado establecimientos y se convirtié en una referencia
para otros corredores sin embargo, no legitimado por la ley.

Palabras clave: Corredor gastronémico, Turismo, Fortaleza, Varjota.

Abstract: This article deals with gastronomic tourist corridor, and aims to pre-
sent the Mariscolandia, the gastronomic tourist corridor in the Varjota district,
located in the capital of state of Ceard, on the coast of Brazilian northeast. This
is an exploratory study based on literature review. Among the survey findings
may be mentioned that the gastronomic corridor of Varjota was established by
Municipal Law. 0377/09, to order the tourist and gastronomic activity in specific
existing territoriality of Fortaleza, among them a corridor that strengthened the
sectors of tourism and gastronomy, reorganized establishments and became a
reference for other runners have not legitimized by law.

Keywords: Gastronomic Corridor, Tourism, Fortaleza, Varjota.

INTRODUCAO

A importancia do tratamento geogréafico utilizado na construcdo de
conceitos aplicados a planificacdo da atividade turistica € fundamental para o
entendimento das relacdes entre pessoas com o0 meio, com 0s turistas, com o
mercado e com o Estado (Boullén, 2006; Rodrigues, 1997). A necessidade de
compreender a complexidade de relagcbes criadas nos lugares turisticos
possibilita o surgimento de espacialidades diferenciadas em funcdo das
necessidades da demanda turistica.

Nesse contexto, este artigo apresenta a “Mariscolandia”, alcunha do
bairro Varjota, localizado em Fortaleza, capital do estado do Ceara, no nordeste
brasileiro, como um importante corredor turistico gastrondémico para aquele
municipio.

Durante a ultima década a gastronomia tem se tornado, cada vez mais,
objeto de estudo em trabalhos académicos de turismo — e de outras areas do
conhecimento humano. Dentro da atividade turistica esse tipo de estudo se
concentra para melhorar o entendimento do turismo gastronémico, que se
destina as pessoas que viajam em busca de comidas e bebidas (Quan e Wang,
2004; Mitchell e Hall, 2003), dispostas a experienciar uma aventura culinaria



para transcender a simples necessidade de comer e beber, indo além quando
se permite explorar o meio, a cultura, as tradicbes a partir de producdes
culinarias (Coelho-Costa, 2012).

A diversidade de servicos e atividades turisticas desenvolvidas para
atender aos desejos, gostos e aspiracfes da demanda inclui a gastronomia
como produto/atrativo que representa a identidade de um povo. Por meio da
cultura gastrondmica, alimentos e bebidas s&o revestidos de significados e
simbolismos que sdo usados para conquistar turistas e residentes (Coelho-
Costa, 2009), ao mesmo tempo em que o0s lugares turisticos constroem
infraestruturas e equipamentos para dar suporte as atividades turisticas
(Fratucci, 2009). Neste contexto, surgem producdes espaciais voltadas para a
restauracdo que atendem turistas e residentes, como bares, restaurantes,
cafés, complexos gastrondmicos, corredores gastronémicos (foco desta
pesquisa), dentre outros.

A importancia das identidades cultural e gastrondmica de um povo é
também uma caracteristica do espaco geografico e da paisagem em que o
lugar turistico se insere, revelando o que é produzido, fabricado e consumido e
as peculiaridades da demanda. De tal modo, escolheu-se para este estudo
contextualizar sobre a Mariscolandia, corredor turistico gastronémico existente
no bairro da capital cearense chamado Varjota, bastante conhecido pelos
atrativos culinérios.

Trata-se de um estudo exploratério com base na revisdo bibliogréfica,
tendo as seguintes inquietagdes como perguntas fundantes para o inicio deste
estudo: o que € um corredor turistico gastronébmico? Existe, de fato, um
corredor turistico gastrondmico na Varjota? As respostas para estes

qguestionamentos seréo dadas a seguir.

GASTRONOMIA NO TURISMO

Partindo das ideias de Beni (2006) e Krippendorf (2001) que afirmam o
lugar da alimentacdo como um dos principais setores no turismo, por ser a
alimentacdo uma das principais atividades que os turistas realizam em viagens;
se faz necessario contextualizar a importancia da gastronomia no turismo.

Ha quem afirme que a gastronomia € um importante elemento do turismo pelo

fato de ela trazer consigo aspectos geogréficos, culturais e identitarios de uma



sociedade.

A cultura gastronémica de uma sociedade, além dos alimentos, é
constituida por fatores como posicdo geografica, clima, tipo de solo,
hébitos alimentares, de cultivo e manufatura de alimentos e bebidas,
fluxos migratérios, a evolucdo tecnoldgica e posicionamento
sociopolitico (Coelho-Costa e Santos, 2015a, on line).

Essa relacdo permite que o turismo entenda a gastronomia como uma
forma de experiéncia genuina para se conhecer um destino a partir da cultura
gastronémica do lugar. As producdes culinarias e as bebidas tornam-se, entao,
produtos/atrativos que serdo experienciados.

Para Coelho-Costa e Santos (2011) a importancia dada pelo turismo
para alimentos e bebidas, tirando-os da posi¢do de necessidades basicas para
se tornar motivo principal de viagens, faz surgir mercados especializados como
o turismo gastronémico, explorando a diversidade cultural e a identidade de um

destino.

A identidade também €& expressa pelas pessoas através da
gastronomia, que reflete suas preferéncias e aversdes, identificacdes
e discriminacdes, e, quando imigram , a levam consigo, refor¢cando
seu sentido de pertencimento ao lugar de origem. Dessa forma vai-se
criando uma cozinha de carater étnico, explorada com muita
frequéncia no turismo para ressaltar as caracteristicas de uma cultura

em particular (Schluter, 2003, p. 32).

A relevancia das questdes de cultura e identidade na gastronomia tem
propagado discussdes sobre a existéncia da “identidade gastronémica” em
destinos turisticos que, geralmente, trazem argumentos baseados nos estudos
como os apresentados por Hall et al. (2003), Kivela (2003), Sparks et al. (2000),
Reynolds (1993), Sheldon e Fox (1988), e Belisle (1983).

As questbes de identidade na gastronomia, geralmente, implicam na
existéncia da culinaria local ou tradicional — este fato talvez explique o sentido
de autenticidade da experiéncia turistica e gastronémica, sugerido por (Quan e
Wang, 2004: 302), e tem ocasionado o resgate de culinarias regionais (Silva et
al, 2015; Vela, 2009; Costa, 2012; Muller, 2012), livrando-as do ostracismo,
preservando saberes e sabores, enriquecendo o patriménio gastronémico de
um lugar.

A ‘autenticidade’ das culinarias é ainda caracteristica bastante explorada
pelo marketing (Garrido e Finestrali, 2010; Pimentel et. al., 2006; Barreto, 2001)

para gerar consumo, além de trabalhar o lado patrimonial da gastronomia, que



precisa ser valorizado e preservado, para que se tenha uma atividade turistica
gastronOmica voltada para a sustentabilidade.

O processo de valorizagdo, pelo turismo, da autenticidade gastronémica
como elemento importante para a atividade ndo deve descaracterizar as
simbologias e os significados culturais de alimentos e bebidas, modos de
preparos, ingredientes e utensilios locais (Hegarty e O’'mahony, 2001), para
que se possa definir o consumo de identidades gastrondmicas e,
simultaneamente experienciar culturas e tradi¢cdes, revelando com destaque o
patrimdnio gastronémico e as cozinhas patrimoniais (Coelho-Costa e Santos,
2015b). Nota-se, entdo, a vinculacdo direta da gastronomia com o turismo
cultural, tendo o patrimonio gastrondmico como elemento motivador para o
desenvolvimento de viagens culturais (Alvarez, 2002).

A gastronomia no turismo tem se destacado principalmente pelo impacto
econdmico e, no caso do Brasil, a diversidade gastronémica é outro fator que
esta fazendo o pais ser, cada vez mais, reconhecido internacionalmente.
(Ansarah e Nunes, 2007). Nessa perspectiva, Cunha e Oliveira (2009, p.8)

constatam que:

A gastronomia € dessa forma, um grande polo de atracdo de fluxos
turisticos, pois alimentar € uma necessidade basica e constitui um
dos eixos do turismo cultural, viabilizando e universalizando a troca
humana e o convivio entre as culturas, costumes e habitos, onde ela
€ uma das manifestagfes culturais mais expressivas, porque com ela
vém juntos tracos religiosos, étnicos, sociais. A presenca do turismo,
neste caso funciona como opc¢do de preservacdo a medida que
oferece para visitag&o os locais mais impregnados da cultura e facilita
em muito a preservacdo de seus locais. Os locais de atividade
turistica, por sua vez, criam possibilidades para a revitalizagdo da
identidade cultural, através da manutencdo e preservacao de seus
bens culturais, além das mais ricas e variadas tradicbes e gera
mecanismos de sustentabilidade e espacgos propicios a divulgacéo
cultural. O uso da gastronomia como ingrediente na exploragéo
turistica, € cada vez mais interessante para os visitantes, pois,
oferece o0 acesso ao patriménio cultural, possibilitando conhecer a
historia, a cultura e ao modo de viver de uma comunidade no formato
de turismo cultural.

Partindo do entendimento de que o aspecto cultural, intrinseco na
gastronomia, seria o elemento motivacional que junto com preparagoes
culinarias e bebidas diferenciadas conseguem catalisar interesses e gerar
visitacbes. Sabendo da existéncia de espacialidades construidas para

comercializar esse produtos/atrativo, faz-se primordial o link da gastronomia



com o conceito de corredores, um dos elementos da planificagcao turistica.

CORREDORES: LUGARES TURISTICOS

O turismo apresenta transformacdes espaciais e territoriais
diversificadas que possibilitam analises do fenémeno turistico e sua interacéo
com diversas areas do conhecimento humano. Por ser, o turismo, fruto de
atividades e praticas sociais, esta diretamente relacionado ao deslocamento
espacial e ao movimento de informagdes e pessoas, 0 que permite a produgéo
e o consumo de espacos (Nicolas, 1996; Moesch, 1998; Rodrigues, 1997,
1996; Luchiari, 1998).

O turismo é construido em diversas escalas de um territorio, onde aces
privadas e publicas facilitam o aparecimento das atividades turisticas. Para
facilitar o entendimento dessa complexa relagéo, Rodrigues (1997) recomenda
0 uso de um sistema de dimenséao territorial e espacial do turismo partindo de
trés elementos: polos emissores de turistas; polos receptores e as linhas que
ligam esses polos — onde circulam as informacdes e turistas. Isso permite o
entendimento do lugar turistico — onde ocorre a materializagdo do fenébmeno
por meio de infraestrutura, atrativos, servicos, etc.

Lugares turisticos sao pontos “de encontro para as experiéncias em
turismo, o contexto para a interacdo social e psicoldgica, e o fenémeno pelo
qual este comportamento pode ser descrito, explicado e previsto (Snepenger et
al, 2007, p.310); estdo "imersos em valores e sentimentos (Crouch, 2000,
p.71)".

Remy Knafou (2003) discutindo sobre as relacdes entre territério e
turismo apresenta trés tipos de relacbes a serem analisadas: territérios sem
turismo, turismo sem territorio e territorios turisticos — em cada uma se pode
analisar a interacdo com o Estado, com o mercado e com o turista, revelando
transformacdes e conflitos nas territorialidades. No meio dessas relacdes
ocorre, como apresentado em Falcdo (1996, p.65), o lugar assumindo “o
carater de carater de objeto de consumo e, como tal, é (re)produzido e
comercializado” — principalmente pelo turismo.

Nesse uso de territorialidades pela atividade turisticas espacos sao

criados, delimitados e destinados ao consumo de servicos e atividades



apropriando-se de lugares e atrativos (culturais, naturais e artificiais). Uma das
espacialidades criadas para o turismo sdo o0s corredores, cujo conceito
apresentado em Boullén (2006), foi escolhido para fundamentar este escrito,

que apresenta os corredores turisticos como:

las vias de conexién entre las zonas, las areas, los complejos, los
centros, los conjuntos, los atractivos turisticos, los puertos de entrada
del turismo receptivo y las plazas emisoras del turismo interno, que
funcionan como el elemento estructurador del espacio turistico.
Segun su funcién, pueden ser: Corredores turisticos de traslado; Cor-
redores turisticos de estadia. (Boullén, 2006, p.80)

Boullon (2006) teorizando a planificacdo do espaco turistico apresenta
0s seguintes elementos do espaco turistico: zona turistica; &rea turistica, centro
turistico, complexo turistico, unidade turistica, ndcleos turisticos, conjunto
turistico, corredores turisticos — estes ultimos se dividem ainda em corredores
de traslado (transporte turisticos) e corredores de estadia.

Um corredor de transporte turistico engloba as estradas e rodovias pelas
quais o fluxo turistico ocorre, para atender aos itinerarios das atividades.
Enquanto um corredor turistico de estadia engloba territorios paralelos a costa
de mares, rios ou lagos, que tém uma largura ndo superior a 5 km, e neles se
encontram servigos capazes de atender as necessidades dos turistas.

Levando em conta o conceito de corredor apresentado anteriormente,
agui se acredita que um corredor turistico gastronébmico seja uma area de
conexdo rapida entre diversos lugares onde a gastronomia possa ser
encontrada, de formas variadas, e se torne um dos principais motivos para
gerar visitacdo e consumo no lugar. Partindo dai, se pretende investigar a

realidade do corredor turistico gastronémico da Varjora, a Mariscolandia.

MARISCOLANCIA; O CORREDOR TURISTICO GASTRONOMICO DA VAR-
JOTA, EM FORTALEZA- CE/BRASIL.

Fortaleza, capital do estado do Ceara, tem mais de dois milhdes e
quatrocentos mil habitantes, o que a torna a quinta maior capital do Brasil e a
segunda da regidao Nordeste (em termos de populagdo). Conta com vocagao
natural para o turismo: localiza-se no litoral do nordeste brasileiro com uma
faixa litoranea de 34,2 km de praia banhada pelo Oceano Atlantico; tem rico
patrimoénio cultural, historico e arquitetdnico; belas paisagens naturais

distribuidas pelas serras, sertéo e litoral — este ultimo dispde de aguas quentes



gue agrada muitos turistas, além da grande incidéncia solar ao longo de todo o
ano.

A capital cearense configura como o quarto destino turistico nacional
mais procurado pelos brasileiros, escolha que também tem aumentado entre os
turistas estrangeiros, principalmente quando se observa o aumento de 20% no
namero de turistas estrangeiros que visitaram Fortaleza nos ultimos trés anos
(OPOVO, 2015).

De janeiro a junho de 2015, Fortaleza recebeu 1.537.698 turistas, dos quais
mais de 48 mil estrangeiros (48.339): acréscimo de 7%, se comparado a0 mesmo
periodo de 2014, quando a capital cearense recebeu 45.340 turistas de outros
paises em virtude da cidade ser uma das cidades-sede da Copa do Mundo de
2014 (Prefeitura de Fortaleza, 2015).

Atualmente, Fortaleza é composta por 119 bairros e divididos em cinco
distritos — Fortaleza (distrito-sede), Antbnio Bezerra, Messejana, Mondubim e
Parangaba —, historicamente, estes ultimos, tratavam-se de vilas isoladas ou
mesmo municipios antigos; mas desde 1997, o planejamento municipal dividiu
a administragdo executiva da cidade em sete Secretarias Executivas

Regionais, as SER’s, responsaveis pelos 119 bairros (Santos Bandeira, 2015).

Figura 1 — Distribuicdo das SER’s em Fortaleza
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A dinamica de bairros turisticos € um capitulo recente na historia do
desenvolvimento do turismo em Fortaleza, onde se observa com destaque o
desenvolvimento do turismo na regido a beira-mar, especialmente na Praia de
Iracema e Praia do Futuro, os dois corredores turisticos mais importantes da
capital Cearense e onde se concentram o parque hoteleiro e boa parte dos
empreendimentos de entretenimento e restauragdo. No entanto, este artigo
nao tratara destes bairros, mas sim da Varjota, um bairro “gastronémico”.

O Bairro Varjota, conhecido como “Mariscolandia” € um dos principais
territdrios gastronémicos de Fortaleza, por estar localizado proximo do parque
hoteleiro e da Avenida Beira-Mar, referenciais turisticos da cidade. O bairro
possui restaurantes tradicionais especializados em pescados e mariscos, além
de uma infinidade de restaurantes de comida internacional — o que atrai turistas
e residentes amantes da boa mesa.

Varjota é um bairro pequeno, possui cerca de 1 km2 com aproxidamente
18.000 habitantes, esta situado a 18 km do centro da cidade de Fortaleza,
limitando-se ao Norte com bairro Mucuripe, ao Sul com os bairros Aldeota e
Coco, ao Leste com Vicente Pinzon, e ao Oeste com o bairro Meireles.

De casas de palha, erguidas no dia 31 de marc¢o de 1912, a vila cons-
truida pelos primeiros pescadores oriundos da Volta da Jurema deu
lugar a condominios residenciais e comerciais e a um corredor de
alimentacdo que atrai fortalezenses e milhares de visitantes. A pe-
guena varzea (significado de seu nome no dicionario), com menos de
um quildmetro quadrado, conta hoje com mais de 100 estabelecimen-
tos. Restaurantes como agulha Frita e Osias se posicionaram como
0s primeiros points da gastronomia da area. do sushi aos drinks, da

pizza 4s comidas tipicas cearenses, a Varjota tem opc¢édo para todos
os tipos de paladares. (DN, 2015, on line)

No final da década de 1980, a Varjota se repagina com o0 nome de
“Mariscolandia”, alcunha colocada no bairro por profissionais do trade turistico
que frequentemente se encontravam nos empreendimentos de restauracao,
gue na sua mairoia serviam frutos do mar.

Na década de 1990, pela proximidade com os hotéis da Avenida Beira
Mar, a Varjota se tornou ponto de visitacdo para os amantes da culinaria
cearense, apreciadores da comida caseira — aquela época ja surgiam alguns
timidos restaurantes com culinaria internacional.

Atualmente, consolidado como lugar gastrondmico de Fortaleza,



apresenta grande movimentacao de residentes e turistas em um cenario onde

esta inserido o maior numero de restaurantes, com diversificacdo de cozinhas

de varias nacionalidades, dentre as quais estdo as cozinhas: arabe, francesa,

chinesa, japonesa, alema, portuguesa, espanhola e suica — além de pizzarias,

churrascarias, lanchonetes, cozinha contemporanea e regional.

Pela diversidade de cozinhas e numero de empreendimentos

gastrondmicos, a Varjota foi ponto de partida para a exploracdo de corredores

gastrondmicos em Fortaleza, no entanto ndo € o unico.

Em Fortaleza, ha pelo menos, onze polos ja bem constituidos -
Varjota, Praia de Iracema, Dragdo do Mar, Beira Mar, Maraponga,
Bairro de Fatima/Benfica, Bezerra de Menezes, Jovita Feitosa,
Parangaba e a area sul da Cidade, que engloba do Iguatemi até a
Cidade dos Funcionarios (ABRASEL-CE, 2015).

A Lei municipal n°. 0377, de 22 de outubro de 2009, sancionado pela ex-

prefeita Luiziane Lins, institui o Corredor Gastronémico da Varjota, e tem como

objetivos:

| - promover o desenvolvimento sustentavel da atividade econémica
ali espontaneamente ja instalada; Il - atrair novos investimentos den-
tro do perfil vocacional da area; lll - assegurar o controle urbano e o
ordenamento do uso do solo, com énfase ao combate as polui¢cdes
sonora, visual e do ar; IV - favorecer o transito de pedestres na area e
melhorias da circulacdo de veiculos; V - otimizar o uso coletivo de es-
tacionamentos, bem como a ampliagdo da oferta de vagas no entor-
no; VI - realizar campanhas publicitarias objetivando a divulgacdo do
referido corredor; VII - patrocinar festivais e encontros gastronémicos
e culturais (DIARIO OFICIAL DO MUNICIPIO, 2009, p.1).

O Corredor Gastronémico da Varjota se delimita no quadrilatero entre as

avenidas Santos Dumont, Senador Virgilio Tavora, Abolicdo e rua Manoel

Jesuino, como apresentado na Figura 2.

Figura 2 — Corredor Gastronémico da Varjota.



Fonte: Coelho-Costa; Ferreira e‘Santos (2016), feito a partir do Google Maps.

O corredor Gastrondmico da Varjota foi uma proposta do para melhorar
ordenamento urbano daquela &rea, que conta com parcerias entre poder
publico e iniciativa privada para fornecer opcbes de lazer, cultura e
gastronomia, por meio de festivais especificos, para aquela regido (Turismo em
Fortaleza, 2016).

A lei n° 0377/09 entende que o Corredor Gastrondmico da Varjota € um
atrativo turistico e que, por isso estabelece que as atividades nele
desenvolvidas explorem o potencial turistico do lugar, de forma ambientalmente
sustentavel, e sugere a inclusdo do corredor nas campanhas publicitarias
destinadas & promocéo do turismo em Fortaleza. Com isso, pode-se citar a
Varjota como corredor turistico gastronémico.

Ressalta-se que desde a década de 1960 até a década de 1980, a os
restaurantes da Varjota ja atraiam turistas que visitavam o lugar em busca de
peixadas, peixe frito. Era comum o turista ir por 1& comer mariscada, lagosta
gratinada com manteiga da terra, arroz de polvo, dentre outras iguarias.
(Turismo em Fortaleza, 2016).

Apesar de boa parte do faturamento de diversao noturna de Fortaleza vir
da Varjota, por conta dos seus empreendimentos gastronémicos, uma grande
reclamacdo por parte de residentes e visitantes, relatados aos donos de
empreendimentos, € a falta de estacionamento que atenda a demanda. Este

fato esté fazendo surgir a construcdo de estacionamentos nas areas de entorno



para atender a demanda (DN, 2010).

Infelizmente, ainda ndo se tem estudos confidveis sobre o impacto da
atividade turistica na Varjota. Desta forma, ndo se sabe ao certo a quantidade
de turistas que frequentam a Mariscolandia, nem se sabe sobre as preferéncias
e procedéncias desses turistas. O que é lastimavel, considerando que saber
essas informacdes seria fundamental para a melhoria das atividades turistica e
gastronémica do bairro, e mostra a falta de interesse em conhecer essa
demanda por parte dos governos, orgaos ligados ao turismo e empresarios do

setor.
CONSIDERACOES FINAIS

A pesquisa permitiu reforcar a existéncia do lugar turistico e a ligacéo do
turismo gastronémico com o segmento cultural — isso, quando se considera que
essa atividade explora a busca por novas producdes culinarias e bebidas
diferenciadas onde a cultura e as caracteristicas intrinsecas ao lugar séo
valorizadas e usadas como produto/atrativo.

Compreende-se que o lugar turistico € composto de espacialidades e
territorialidades criadas para desenvolver o turismo, mas que pode significar,
para o turista, como o lugar de experiéncias onde € possivel materializar
gostos, desejos e expectativas. Dentre essas espacialidades e territorialidades
criadas no lugar turistico estdo os corredores, que podem ser encontrado em
Fortaleza, capital do estado do Ceara, no nordeste brasileiro.

Fortaleza configura como um destino turistico brasileiro consolidado no
turismo de sol e praia, chegando a ser internacionalizado, mas que apresenta
muitos outros atrativos para além deste seguimento.

Dispondo de uma culinaria regional peculiar e com excelentes
empreendimentos  gastronbmicos que servem também  cozinhas
internacionalizadas (arabe, francesa, italiana, espanhola, suica, alema, etc.) a
Mariscolandia, alcunha do bairro Varjota, em Fortaleza, € um corredor turistico
gastronémico, protegido por lei, relevante para o destino.

A falta de estudos confiaveis sobre a presenca e o perfil dos turistas que
frequentam o Corredor Turistico Gastrondmico da Varjota impede que se

contextualize o impacto da atividade no lugar. No entanto, isso faz com que



este estudo continue, posteriormente, para tracar este perfil e analisar as
caracteristicas do que nele for encontrado.

Por fim, espera-se despertar o interesse de outros pesquisadores para
investigar a realidade do Corredor Turistico Gastrondmico da Varjota,

contribuindo assim para a melhoria da atividade turistica do lugar.

REFERENCIAS

Abrasel-CE - Associacao Brasileira de Bares e Restaurantes do Ceara. (2015)
“Abrasel-CE Prioriza Setorizacdo Dos Polos Gastronémicos”. Disponivel desde
07/01/2015, em: < http://www.brasil247.com/pt/247/ceara247/165873/Abrasel--
CE-prioriza-setoriza%C3%A7%C3%A30-dos-polos-gastron%C3%B4micos.htm
>. Acesso em 05/04/2016.

ALvarez, M. (2002) “La cocina como patrimonio (in) tangible”. In: Comisién Para
La Preservacion Del Patrimonio Histérico Cultural De La Ciudad De Buenos
Aires. Buenos Aires: Imprenta del Gobierno de la Ciudad de Buenos Aires,
2002. p. 11-25. (Temas de Patrimonio Cultural 8)

Ansarah, M. G. R.; Nunes, C. (2007) “Hospitalidade nos servi¢cos de alimenta-
cdo como diferencial na prestacédo de servicos”. In: VII Encontro dos Nucleos
de Pesquisa em Comunicagcdo — NP Comunicagcao, Turismo e Hospitalidade.
Santos. Disponivel em: <
http://74.125.45.104/search?g=cache:sICToAPK27AJ:www.intercom.org.br/pap
ers/nacionais/2007/resumos/R23061.pdf+a+comida+brasileira+esta+se+tornan
do+um-+novo+atrativo+tur%oC3%ADstico+para+diversas+cidades&hl=ptBR&ct=
clnk&cd=1&gl=br >. Acesso em: 05. 05.2014.

Barretto, M. (2001) “Turismo e identidade local: uma visdo antropologica”. Papi-
rus Editora.

Belisle, F. J. (1983) “Tourism and food production in the Caribbean”. Annals of
Tourism Research, 10 (4), pp. 497-513.

Beni, M. C. (2006). “Analise Estrutural do Turismo”. Sdo Paulo: Editora SENAC.

Boullon, R. C. (2006) “Planificacion del espacio turistico”. -- 4a ed. -- México
‘Trillas.

Coelho-Costa, E. R. (2012) “Turismo Gourmand: o luxo e a gastronomia como
vetores para o apetite de viajar”. Turismo e Sociedade, v. 5, n. 1, p. 310-339.
Disponivel em: <
http://ojs.c3sl.ufpr.br/ojs/index.php/turismo/article/view/26584/17708 >. Acesso
em 04/04/2016.

Coelho-Costa, E. R.; Santos, M. S. F. Dos. (2015a): “Estratégia gastrondmica
na Terra da Luz: desvendando a culinaria cearense pelo turismo”, Revista


http://www.brasil247.com/pt/247/ceara247/165873/Abrasel--CE-prioriza-setoriza%C3%A7%C3%A3o-dos-polos-gastron%C3%B4micos.htm
http://www.brasil247.com/pt/247/ceara247/165873/Abrasel--CE-prioriza-setoriza%C3%A7%C3%A3o-dos-polos-gastron%C3%B4micos.htm
http://74.125.45.104/search?q=cache:sICToAPK27AJ:www.intercom.org.br/papers/nacionais/2007/resumos/R23061.pdf+a+comida+brasileira+esta+se+tornando+um+novo+atrativo+tur%C3%ADstico+para+diversas+cidades&hl=ptBR&ct=clnk&cd=1&gl=br
http://74.125.45.104/search?q=cache:sICToAPK27AJ:www.intercom.org.br/papers/nacionais/2007/resumos/R23061.pdf+a+comida+brasileira+esta+se+tornando+um+novo+atrativo+tur%C3%ADstico+para+diversas+cidades&hl=ptBR&ct=clnk&cd=1&gl=br
http://74.125.45.104/search?q=cache:sICToAPK27AJ:www.intercom.org.br/papers/nacionais/2007/resumos/R23061.pdf+a+comida+brasileira+esta+se+tornando+um+novo+atrativo+tur%C3%ADstico+para+diversas+cidades&hl=ptBR&ct=clnk&cd=1&gl=br
http://74.125.45.104/search?q=cache:sICToAPK27AJ:www.intercom.org.br/papers/nacionais/2007/resumos/R23061.pdf+a+comida+brasileira+esta+se+tornando+um+novo+atrativo+tur%C3%ADstico+para+diversas+cidades&hl=ptBR&ct=clnk&cd=1&gl=br
http://ojs.c3sl.ufpr.br/ojs/index.php/turismo/article/view/26584/17708

Turydes: Turismo y Desarrollo, n. 18 (junio 2015). En linea:
http://www.eumed.net/rev/turydes/18/gastronomia.html

Coelho-Costa, E. R.; Santos, M. S. F. dos. (2015b) “Considerac6es sobre Cozi-
nha Patrimonial e Turismo”. Revista Resgate - Revista Interdisciplinar de Cultu-
ra. Campinas, v.23, n.30, p. 5-15, jul/dez. 2015. Disponivel em: <
http://www.cmu.unicamp.br/resgate/index.php/resgate/article/view/447/397  >.
Acesso em 05/04/2016.

Coelho-Costa, E.R. (2009) “Mistura do dia: a gastronomia e a sua contribuicdo
para o turismo”. Revista Eletr6nica de turismo Cultural - RETC - ECA/USP,
v.03, n.01, p.57-74. <
http://www.eca.usp.br/turismocultural/05_gastronomia_e_turismo_ewerton.pdf
>. Acesso em 04/04/2016.

Coelho-Costa, E. R.; Santos, M. S. F dos. (2011). “Gastronomia: do cotidiano
para o turismo”. In: Mota, K.C.N.; Aragéo, A.R.F. [Org.] Educacao tecnolégica:
teoria e pratica do turismo, da hospitalidade e do lazer. Expressao Grafica e
Editora: Fortaleza, Ceara/Brasil, p. 119-135.

Crouch, David. (2000) “Places around us: Embodied lay geographies in leisure
and tourism”. Leisure studies, v. 19, n. 2, p. 63-76.

Cunha, Kénia Braz; Oliveira, Leidmar da Veiga. (2009) “A gastronomia enquan-
to atrativo turistico-cultural”. Curso de Pés-Graduagdo em Geografia, Meio Am-
biente e Turismo da Universidade Estadual de Goias em dezembro de 2009.
Disponivel em <
http://ad.rosana.unesp.br/docview/directories/Arquivos/Cursos/Apoio%20Did%
C3%Altico/Savanna%20da%20Rosa%20Ramos/Introdu%C3%A7%C3%A30%
20a%20Gastronomia/A-GASTRONOMIA-ENQUANTO-ATRATIVO-
TUR%C3%8DSTICO-CULTURAL.pdf >. Acesso em 22 de Maio de 2014.

Diario Oficial Do Municipio. (2009) “Fortaleza - Diario Oficial do Municipio. Ano
LVIl, n. 14.215, de 30 de dezembro de 2009”. Disponivel em: <
http://www.fortaleza.ce.qov.br/sites/default/files/arquivos/diariosoficiais/2009/12/
Suplemento%20-%2030122009%20-%2014215.pdf >. Acesso em 06/04/2016.

DN — Diario Do Nordeste.(2015) “Corredor gastrondmico atrai na capital”. Dis-
ponivel desde 03/12/2015, em: <
http://diariodonordeste.verdesmares.com.br/suplementos/tur/corredor-
gastronomico-atrai-na-capital-1.1445587 >. Acesso em 05/04/2016.

DN - Diario Do Nordeste. (2010) “Varjota concentra bares e restaurantes na
Capital.” Disponivel desde 14/11/2010, em: <
http://diariodonordeste.verdesmares.com.br/cadernos/negocios/varjota-

concentra-bares-e-restaurantes-na-capital-1.667111 >. Acesso em 06/04/2016.

Falcdo, J. A. G (1996) “O turismo internacional e os mecanismos de circulagdo
e transferéncia de renda”. In: Eduardo Yasigi (org.) Turismo. Espaco, paisagem
e cultura. Sdo Paulo: HUCITEC.


http://www.eumed.net/rev/turydes/18/gastronomia.html
http://www.cmu.unicamp.br/resgate/index.php/resgate/article/view/447/397
http://www.eca.usp.br/turismocultural/05_gastronomia_e_turismo_ewerton.pdf
http://ad.rosana.unesp.br/docview/directories/Arquivos/Cursos/Apoio%20Did%C3%A1tico/Savanna%20da%20Rosa%20Ramos/Introdu%C3%A7%C3%A3o%20a%20Gastronomia/A-GASTRONOMIA-ENQUANTO-ATRATIVO-TUR%C3%8DSTICO-CULTURAL.pdf
http://ad.rosana.unesp.br/docview/directories/Arquivos/Cursos/Apoio%20Did%C3%A1tico/Savanna%20da%20Rosa%20Ramos/Introdu%C3%A7%C3%A3o%20a%20Gastronomia/A-GASTRONOMIA-ENQUANTO-ATRATIVO-TUR%C3%8DSTICO-CULTURAL.pdf
http://ad.rosana.unesp.br/docview/directories/Arquivos/Cursos/Apoio%20Did%C3%A1tico/Savanna%20da%20Rosa%20Ramos/Introdu%C3%A7%C3%A3o%20a%20Gastronomia/A-GASTRONOMIA-ENQUANTO-ATRATIVO-TUR%C3%8DSTICO-CULTURAL.pdf
http://ad.rosana.unesp.br/docview/directories/Arquivos/Cursos/Apoio%20Did%C3%A1tico/Savanna%20da%20Rosa%20Ramos/Introdu%C3%A7%C3%A3o%20a%20Gastronomia/A-GASTRONOMIA-ENQUANTO-ATRATIVO-TUR%C3%8DSTICO-CULTURAL.pdf
http://www.fortaleza.ce.gov.br/sites/default/files/arquivos/diariosoficiais/2009/12/Suplemento%20-%2030122009%20-%2014215.pdf
http://www.fortaleza.ce.gov.br/sites/default/files/arquivos/diariosoficiais/2009/12/Suplemento%20-%2030122009%20-%2014215.pdf
http://diariodonordeste.verdesmares.com.br/suplementos/tur/corredor-gastronomico-atrai-na-capital-1.1445587
http://diariodonordeste.verdesmares.com.br/suplementos/tur/corredor-gastronomico-atrai-na-capital-1.1445587
http://diariodonordeste.verdesmares.com.br/cadernos/negocios/varjota-concentra-bares-e-restaurantes-na-capital-1.667111
http://diariodonordeste.verdesmares.com.br/cadernos/negocios/varjota-concentra-bares-e-restaurantes-na-capital-1.667111

Fratucci, A.C. (2009) “Os Lugares Turisticos: territério do fendbmeno turistico”.
Niteroi: EQUFF.

Furtado, F. L. (2004) “A Gastronomia como Produto Turistico”. Revista Turis-
mo, 2004. Disponivel: <
http://revistaturismo.cidadeinternet.com.br/artigos/gastronomia.html >. Acesso
em: 22 de Maio de 2014.

Garrido, 1. L.; Finestrali, M. (2010) “Uso de referéncias da identidade cultural
brasileira no marketing internacional de produtos e marcas de luxo”. Revista de
Administracdo FACES Journal, v. 9, n. 3, p. 57-76 - jul./set. 2010. Disponivel
em: < http://www.fumec.br/revistas/facesp/article/view/198/195 >. Acesso em
06/04/2016.

Hall, C.M.; Sharples, L.; Mitchell, R.; Macionis, N.; Cambourne, B. (2003)
“Food Tourism Around the World: Development, Management and Markets”.
Butterworth-Heinemann, Oxford (2003).

Hegarty, Joseph A.; O’'mahony, G. Barry. (2001) “Gastronomy: A phenomenon
of cultural expressionism and an aesthetic for living”. International Journal of
Hospitality Management, v. 20, n. 1, p. 3-13, 2001.

IPECE - Instituto de Pesquisa e Estratégia Econémica do Ceara “Informe n. 43”
- novembro 2012 (Edicao Especial). Disponivel em: <
http://www.ipece.ce.gov.br/publicacoes/ipece-

informe/lpece _Informe 43 05 novembro 2012.pdf >. Acesso em 06/04/2016.

Kivela, J. (2003) “Restorani, gastronomija i turisti: nova metoda za ispitivanje
turistickog iskustva vezanog za objede”. Turizam, 51 (1), p. 3-18.

Knafou, R. (1996) “Turismo e territorio: por uma abordagem cientifica do turis-
mo”. In: RODRIGUES, Adyr A. B. (org). Turismo e geografia: reflexdes tedricas
e enfoques regionais. Sao Paulo: Hucitec, p 62-74.

Krippendorf, J. A. (2001). “Sociologia do Turismo”. Rio de Janeiro: Editora Civi-
lizacao brasiliense.

Luchiari, M. T. D.P. (1998) “Urbanizacdo Turistica: um novo nexo entre o Lugar
e 0 mundo”. In: Luiz Cruz Lima (org.). Da Cidade ao Campo: A Diversidade do
saber-fazer turistico. Fortaleza-CE: UECE.

Mitchell, R.; Hall, C. M. (2003) “Consuming tourists: food tourism consumer be-
havior”. Food tourism around the world: Development, management and mar-
kets, p. 60-80. Disponivel em: <
http://shora.tabriz.ir/Uploads/83/cms/user/File/657/E_Book/Tourism/Food%20T
ourism.pdf#page=77 >. Acesso em 04/04/2016.

Moesch, N. M. (1998) “Turismo: virtudes e pecados”. In: Susana Gastal (org.).
Turismo: 9 propostas para um saber-fazer. S/local: dos autores.


http://revistaturismo.cidadeinternet.com.br/artigos/gastronomia.html
http://www.fumec.br/revistas/facesp/article/view/198/195
http://www.ipece.ce.gov.br/publicacoes/ipece-informe/Ipece_Informe_43_05_novembro_2012.pdf
http://www.ipece.ce.gov.br/publicacoes/ipece-informe/Ipece_Informe_43_05_novembro_2012.pdf
http://shora.tabriz.ir/Uploads/83/cms/user/File/657/E_Book/Tourism/Food%20Tourism.pdf#page=77
http://shora.tabriz.ir/Uploads/83/cms/user/File/657/E_Book/Tourism/Food%20Tourism.pdf#page=77

Muller, S. G. (2012) “Patrimonio cultural gastronémico: identificacdo, sistemati-
zacao e disseminacéo dos saberes e fazeres tradicionais”. Tese (doutorado)
Universidade Federal de Santa Catarina, Centro Tecnoldgico. Programa de
Pé6s-Graduagdo em Engenharia e Gestdo do Conhecimento. Florianopolis:
UFSC.

Nicolas, D. H. (1996) “Elementos para un analisis sociogeografico del Turismo”.
In Adyr A.B. Rodrigues (org.) Turismo e Geografia. Reflexdes Tedricas e Enfo-
gues Regionais. Sdo Paulo: HUCITEC.

OPOVO. (2015) “Turismo estrangeiro cresce mais de 20% em Fortaleza”. Dis-
ponivel desde 24/04/2015, em: <
http://www.opovo.com.br/app/economia/2015/04/24/noticiaseconomia, 3427700/
turismo-estrangeiro-cresce-mais-de-20-em-fortaleza.shtml >. Acesso em
04/04/2016.

Pimentel, E.; Pinho, T.; Vieira, A. (2006) “Imagem da Marca de um Destino Tu-
ristico”. Turismo Visdo e Acao. Vol 8, n.2, p.283-298, maio/ago 2006. Disponi-
vel em: < http://s3.amazonaws.com/academia.edu.documents/30915859/291 -
506-1-

PB.pdf?AWSAccessKeyld=AKIAJ56 TOJRTWSMTNPEA&EXpires=1460141514
&Signature=0Y530CcRZyBho0OtzK9i%2BGBbudtg%3D&response-content-
disposi-

tion=inline%3B%20filename%3DImagem_da marca de um _destino _turistico.
pdf > Acesso em 06/04/2016.

Prefeitura De Fortaleza. (2015) “Cresce numero de turistas estrangeiros em
Fortaleza em comparacéo a periodo em ano de Copa do Mundo”. Disponivel
desde 03/08/2015, em: <
http://www.fortaleza.ce.gov.br/noticias/turismo/cresce-numero-de-turistas-
estrangeiros-em-fortaleza-em-comparacao-periodo-em-ano-de >. Acesso em
04/04/2016.

Quan, S.; Wang, N. (2004) “Towards a structural model of the tourist experi-
ence: an illustration from food experiences in tourism”. Tourism Management
25, p. 297-305.

Reynolds, P.C. (1993) “Food and tourism: towards an understanding of sustain-
able culture”. Journal of Sustainable Tourism, 1 (1), p. 48-54.

Rodrigues, A. B. (1997): Turismo e Espaco. Rumo a um conhecimento trans-
disciplinar Sdo Paulo: Editora HUCITEC.

Santos Bandeira, J.; LIMA, J. R. de. (2015) “Da Delimitacao Territorial Do Mu-
nicipio De Fortaleza/Ce A Discussdo Dos Conceitos De Territério E Fronteira”.
Revista Geonorte, v. 4, n. 2, p. 1039-1052, 2015. Disponivel em: <
http://www.revistageonorte.ufam.edu.br/attachments/article/14/DA%20DELIMIT
A%C3%87%C3%830%20TERRITORIAL%20DO0%20MUNIC%C3%8DP10%20
DE%20FORTALEZA%20CE%20%C3%80%20DISCUSS%C3%830%20D0S%



http://www.opovo.com.br/app/economia/2015/04/24/noticiaseconomia,3427700/turismo-estrangeiro-cresce-mais-de-20-em-fortaleza.shtml
http://www.opovo.com.br/app/economia/2015/04/24/noticiaseconomia,3427700/turismo-estrangeiro-cresce-mais-de-20-em-fortaleza.shtml
http://s3.amazonaws.com/academia.edu.documents/30915859/291-506-1-PB.pdf?AWSAccessKeyId=AKIAJ56TQJRTWSMTNPEA&Expires=1460141514&Signature=OY53OCcRZyBhoOtzK9i%2BGBbudtg%3D&response-content-disposition=inline%3B%20filename%3DImagem_da_marca_de_um_destino_turistico.pdf
http://s3.amazonaws.com/academia.edu.documents/30915859/291-506-1-PB.pdf?AWSAccessKeyId=AKIAJ56TQJRTWSMTNPEA&Expires=1460141514&Signature=OY53OCcRZyBhoOtzK9i%2BGBbudtg%3D&response-content-disposition=inline%3B%20filename%3DImagem_da_marca_de_um_destino_turistico.pdf
http://s3.amazonaws.com/academia.edu.documents/30915859/291-506-1-PB.pdf?AWSAccessKeyId=AKIAJ56TQJRTWSMTNPEA&Expires=1460141514&Signature=OY53OCcRZyBhoOtzK9i%2BGBbudtg%3D&response-content-disposition=inline%3B%20filename%3DImagem_da_marca_de_um_destino_turistico.pdf
http://s3.amazonaws.com/academia.edu.documents/30915859/291-506-1-PB.pdf?AWSAccessKeyId=AKIAJ56TQJRTWSMTNPEA&Expires=1460141514&Signature=OY53OCcRZyBhoOtzK9i%2BGBbudtg%3D&response-content-disposition=inline%3B%20filename%3DImagem_da_marca_de_um_destino_turistico.pdf
http://s3.amazonaws.com/academia.edu.documents/30915859/291-506-1-PB.pdf?AWSAccessKeyId=AKIAJ56TQJRTWSMTNPEA&Expires=1460141514&Signature=OY53OCcRZyBhoOtzK9i%2BGBbudtg%3D&response-content-disposition=inline%3B%20filename%3DImagem_da_marca_de_um_destino_turistico.pdf
http://s3.amazonaws.com/academia.edu.documents/30915859/291-506-1-PB.pdf?AWSAccessKeyId=AKIAJ56TQJRTWSMTNPEA&Expires=1460141514&Signature=OY53OCcRZyBhoOtzK9i%2BGBbudtg%3D&response-content-disposition=inline%3B%20filename%3DImagem_da_marca_de_um_destino_turistico.pdf
http://s3.amazonaws.com/academia.edu.documents/30915859/291-506-1-PB.pdf?AWSAccessKeyId=AKIAJ56TQJRTWSMTNPEA&Expires=1460141514&Signature=OY53OCcRZyBhoOtzK9i%2BGBbudtg%3D&response-content-disposition=inline%3B%20filename%3DImagem_da_marca_de_um_destino_turistico.pdf
http://www.fortaleza.ce.gov.br/noticias/turismo/cresce-numero-de-turistas-estrangeiros-em-fortaleza-em-comparacao-periodo-em-ano-de
http://www.fortaleza.ce.gov.br/noticias/turismo/cresce-numero-de-turistas-estrangeiros-em-fortaleza-em-comparacao-periodo-em-ano-de
http://www.revistageonorte.ufam.edu.br/attachments/article/14/DA%20DELIMITA%C3%87%C3%83O%20TERRITORIAL%20DO%20MUNIC%C3%8DPIO%20DE%20FORTALEZA%20CE%20%C3%80%20DISCUSS%C3%83O%20DOS%20CONCEITOS%20DE%20TERRIT%C3%93RIO%20E%20FRONTEIRA.pdf
http://www.revistageonorte.ufam.edu.br/attachments/article/14/DA%20DELIMITA%C3%87%C3%83O%20TERRITORIAL%20DO%20MUNIC%C3%8DPIO%20DE%20FORTALEZA%20CE%20%C3%80%20DISCUSS%C3%83O%20DOS%20CONCEITOS%20DE%20TERRIT%C3%93RIO%20E%20FRONTEIRA.pdf
http://www.revistageonorte.ufam.edu.br/attachments/article/14/DA%20DELIMITA%C3%87%C3%83O%20TERRITORIAL%20DO%20MUNIC%C3%8DPIO%20DE%20FORTALEZA%20CE%20%C3%80%20DISCUSS%C3%83O%20DOS%20CONCEITOS%20DE%20TERRIT%C3%93RIO%20E%20FRONTEIRA.pdf

20CONCEITOS%20DE%20TERRIT%C3%93RI0O%20E%20FRONTEIRA.pdf
>. Acesso em 06/04/2016.

Schluter, R. G.(2003) “Gastronomia e Turismo”. S&o Paulo (SP): Aleph. 22,
2003.

Sheldon, P. J.; FOX, M. (1988) “The Role Of Foodservice | n Vacation Choice
And Experience: A Cross-Cultural Analysis”. Journal of Travel Research, v. 27,
n. 2, p. 9-15.

Silva, Y. F.; Cruz, H.S.B.; Christofolli, A.R.; Lima, F.B.C.; Conceigao, A.C.S.
(2015) “A Tainha como Patriménio Cultural e Experiéncia Turistico-Cultural em
Bombinhas, Santa Catarina/Mullet Fish as Cultural Heritage and Tourism Expe-
rience in Bombinhas, Santa Catarina, Brazil”. ROSA DOS VENTOS-Turismo e
Hospitalidade, v. 7, n. 1,pp. 34-53, jan-mar, 2015. Disponivel em: < fi-
le:///C:/Users/Bernardo%20Carvalho.IFCE-00X/Downloads/3019-14038-1-
PB.pdf >. Acesso em 07/04/2016.

Snepenger, D.; Snepenger, M.; Dalbey, M.; Wessol, A. (2007) “Meanings and
consumption characteristics of places at a tourism destination”. Journal of travel
Research, v. 45 n. 3, p. 310-321. Disponivel em: <
http://jtr.sagepub.com/content/45/3/310.short >. Acesso em 04/04/2016.

Sparks, B.; Bowen, J.; Klag, S. (2003) “Restaurants and the tourist market”.
International Journal of Contemporary Hospitality Management, 15 (1), pp. 6—
13.

Turismo em Fortaleza. (2014) “Varjota, reduto culinario de Fortaleza”. Disponi-
vel em: < http://turismofortaleza.wordpress.com/2009/10/02/varjota-reduto-
culinario-de-fortaleza/ >.Acesso em 26 de abril 2014.

Vela, M.R. (2009) “Rural-cultural excursion conceptualization: a local tourism
marketing management model based on tourist destination image measure-
ment”. Tourism Management, 30 (02): 419-428.


http://www.revistageonorte.ufam.edu.br/attachments/article/14/DA%20DELIMITA%C3%87%C3%83O%20TERRITORIAL%20DO%20MUNIC%C3%8DPIO%20DE%20FORTALEZA%20CE%20%C3%80%20DISCUSS%C3%83O%20DOS%20CONCEITOS%20DE%20TERRIT%C3%93RIO%20E%20FRONTEIRA.pdf
file:///C:/Users/Bernardo%20Carvalho.IFCE-00X/Downloads/3019-14038-1-PB.pdf
file:///C:/Users/Bernardo%20Carvalho.IFCE-00X/Downloads/3019-14038-1-PB.pdf
file:///C:/Users/Bernardo%20Carvalho.IFCE-00X/Downloads/3019-14038-1-PB.pdf
http://turismofortaleza.wordpress.com/2009/10/02/varjota-reduto-culinario-de-fortaleza/
http://turismofortaleza.wordpress.com/2009/10/02/varjota-reduto-culinario-de-fortaleza/

