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Resumen

La campafia electoral que recorrio pricticamente todo el 2014 en
Uruguay fue una batalla de narraciones. Los partidos politicos bus-
caron la identificacion del electorado a través de historias y juegos
de lenguaje que los posicionaban siempre como heroicos desafiantes
al peligro, al esquivo ordculo de las encuestas o al mds fuerte, revi-
viendo el tan respetado en Uruguay mito biblico de David y Goliat.
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El1 30 de noviembre de 2014 se celebr6 la segunda vuel-
ta de las elecciones en el Uruguay, de la que emergi6
el nuevo presidente Tabaré Vazquez. Tras las internas
de los partidos (1 de junio) y la primera vuelta (26 de
octubre), los candidatos mantuvieron el tono general
de sus relatos, en narrativas que se vieron fuertemente
influidas por la actividad de las empresas encuesta-
doras.

Las antedichas narrativas recurrieron a estrategias
bien conocidas, y no faltaron algunos mitos que en
ocasiones rinden servicios inestimables a la causa de
la politica.

El Frente Amplio (FA) -la coalicién gobernante—, im-
pulsé una narrativa diferenciada, buscando la sintesis
afortunada de los diferentes relatos de los partidos
que lo integran, con el objetivo de generar una identi-
dad destinada a diluir las diferencias internas. En ese
relato, hizo acto de presencia la supuesta superiori-
dad ética de la izquierda mundial, al tiempo que se
impulsaba la ejecutoria del Juego de la Creacién del
Adversario (Rey Morat6, 2007: 186), imponiendo un
adanismo narrativo, orientado a cancelar y desvalo-
rizar cualquier tipo de construccién anterior a los go-
biernos de izquierdas.

En las campafas de todos los partidos irrumpié el
mito biblico de David y Goliat, cuyo telén de fondo
no era sino el Juego del Oraculo: habia que defender-
se de los sondeos, y ponerlos a trabajar para la cau-
sa, aunque fueran adversos, contando con el posible
efecto underdog —el apoyo al més débil-, que buscaba
persuadir de que se podia derrotar al que aparecia en
las encuestas como probable vencedor.
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Abstract

The electoral campaign that ran almost the entire 2014 in Uruguay
was a battle of narratives. Political parties sought to identify the
electorate through stories and word games that always portrayed
them as heroes defying danger, the elusive oracle surveys or the
strongest enemy, reviving the so respected in Uruguay biblical myth
of David and Goliath.

Keywords: Political narrative, words games, leaders.

I. A LA SOMBRA DEL JUEGO DEL ORACULO

Y es que la campana se desarroll6 en un escenario pre-
sidido por el Juego del Oraculo: el miedo que provocéd
que las encuestas pasaran de dar como ganador segu-
ro a Tabaré Vazquez a una posible y luego casi segura
victoria de Luis Lacalle Pou, generé una ansiedad en
las filas frentistas que se transformé en movilizacion.
“El susto despert6 al mamado” (borracho), dijo la pri-
mera dama, Lucia Topolanski. El FA se movilizé en
todos los medios, ostentando la hegemonia que tiene
en el dmbito cultural y sindical. Aparecieron imagenes
de personas haciendo el niimero tres con la mano, en
alusion al tercer gobierno frenteamplista. Esto se vio
apuntalado por un relato de miedo hacia el posible re-
greso de los partidos tradicionales al poder, y por la
interferencia del presidente Mujica en la lid electoral,
al filo de lo que la Constitucién permite.

El Partido Nacional (PN) continué unificado en torno
al relato de “Por La Positiva”, que tan bien le habia
funcionado a Lacalle Pou en las internas. También se
sintié el relato de desafio en las redes sociales, herra-
mienta que Tabaré Vazquez no toco. La tecnolatria fue
derrotada: el tinico candidato que no utilizo las redes
sociales fue el ganador.

El Partido Colorado (PC) no consigui6 recorrer el ca-
mino desde las internas de junio a las nacionales de
octubre de manera unificada. Y la eleccion —por par-
te de Bordaberry, candidato ganador—, de su vice-
presidente, dej6 fuera a la otra fuerza del partido: el
Batllismo. Otro factor que influy6 en la debilidad del
relato fue que el personaje que Bordaberry habia crea-
do en las elecciones de 2009 —moderado y eficiente,
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Tabla I. Narrativa de partidos y candidatos en las elecciones uruguayas de 2014.

PARTIDO

CANDIDATO

ACTIVO PERSONAL

RELATO

Frente Amplio
(FA)

Tabaré Vazquez

Médico (Oncologo).

Ex intendente de Montevideo.

Ex presidente.

Imagen de moderacioén y prudencia.
Valor de la experiencia.

Relato conservador.
Distanciamiento del presidente Mujica y de la iz-
quierda bolivariana.
Narrativa transversal: Esquiva la trampa del Juego
de los Espacios Politicos (Rey Morat6é 2007: 157),

quiere captar electorado del Partido Colorado.

Partido Nacional Luis Lacalle Pou Abogado.
(PN) Joven.

Ejecuta bien el Juego de la Simpatia
Mediatica (Rey Moraté, 2008: 232).

Relato transversal.

Distanciamiento de su padre, el ex presidente L. A.
Lacalle de Herrera.

No apuesta al Juego de la Creacién del Adversario.
Su slogan, “Por la positiva”, esta destinado a cen-
trar su imagen.

Partido Colorado Pedro Bordaberry Abogado.

(PC) Profesor universitario.

Relato de honestidad y buena gestion.

A diferencia de su campafia 2009, en 2014 hay una
mezcla del distanciamiento de la memoria de su
padre, el ex dictador Juan Maria Bordaberry con
la defensa del plebiscito por la baja de edad de
imputabilidad y el tema de la seguridad, que lo une
a su padre.

Partido Independiente | Pablo Mieres Abogado.

(PI) Profesor universitario.

Cred el personaje de Juan-Clase-media, para
cambiar el foco del protagonista social, y consoli-
darse como partido bisagra, capaz de impedir las
mayorias parlamentarias.

Unidad Popular (UP) Gonzalo Abella Historiador.

Relato de izquierda “pura”, decepcionada por el
gobierno del Frente Amplio y sus concesiones al
capitalismo.

Partido Ecologista
Radical Intransigente

César Vega

Ingeniero Agrénomo, Comunicador.

Relato medioambientalista. Salvar al Uruguay de
las industrias toxicas multinacionales y del consu-
mismo.

tan alejado de la figura de su padre-, cambié en las
elecciones 2014. Al incluir en la campana el plebiscito
por la baja de edad de imputabilidad, y combinar esto
con slogans como “Para Vivir en Paz”, que apelaba a
la preocupacion principal de la poblacién —segtin las
encuestas era la Seguridad—, Bordaberry se arriesg6 y
confié en que parte de la poblaciéon apoyaria esos ras-
gos que habia ocultado: los que podian recordar a su
padre, el dictador, la represion de la delincuencia, etc.

La estrategia narrativa del Frente Amplio (FA) —des-
prestigiar el mensaje del PN, e intentando mostrar
al lider del PC como un represor de jévenes— calé en
el electorado del PC, cuyo descalabro electoral tiene
la clave del triunfo de Vazquez: Lacalle se qued6 sin
aliado con el que alcanzar la mayoria sobre su com-
petidor.

La concentracién semantica de significado, capaz de
compendiar en una férmula afortunada la oferta del
partido —al modo del anuncio publicitario—, no siem-
pre obtuvo la rentabilidad electoral deseada, acaso
porque no siempre sintonizé con el electorado al que
se dirigia. En la Tabla II, algunos de los esléganes de
la campana.

En una sociedad envejecida, en la que la izquierda
es tan conservadora como la derecha, el candidato
de derechas (Lacalle, 41 afios) no supo o no quiso di-

ferenciarse demasiado del candidato de izquierdas
(Vazquez, 75 afios). Y tanto las referencias de Lacalle
a los problemas (Juego de los Temas) como la seman-
tizacion de su competidor (Juego de la Creacién del
Adversario), los interpreté con una moderacion que
no le rindi6 los beneficios electorales esperados.

Partidos y candidatos son marcas, y —como decia Sal-
mon- se le atribuye a las marcas los poderes que anta-
fo buscabamos en los mitos, pues “las marcas son vec-
tores de un universo, y abren el camino a un relato ficticio”
(2008: 63). Pero lo probable es que no todos acertaran
en el relato. El de Lacalle tal vez padecié de anemia
narrativa, de lo que los griegos llamaban anekdiegesis,
un “callejon narrativo sin salida” (Salmon, 2011: 156).
Y acaso a Pablo Mieres (Partido Independiente, PI) le
pasoé lo mismo.

II. TABARE VAZQUEZ, EL TRIUNFO DE UNA
NARRATIVA AFORTUNADA

En el escenario electoral uruguayo no sélo irrumpié
el Juego del Oraculo, prefigurando las jugadas que
harian los principales candidatos, Vazquez y Lacalle.
Lazarsfeld, Berelson y Gaudet (1948) afirman que, en
cierto modo, las campanfas electorales presidenciales
concluyen antes de empezar, y adoptan una metéafo-
ra: las campanias electorales son como el bafio quimico
que —en tiempos—, revelaba las fotografias. Y la accion
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no se detiene.
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Tabla Il. Esléganes de la campana electoral

CANDIDATO PARTIDO SLOGAN
Tabaré Vazquez Frente Amplio (FA) No se detiene
Luis Lacalle Partido Nacional (PN) Por la positiva

Pedro Bordaberry Partido Colorado (PC)

Para vivir en paz

Pablo Mieres Partido Independiente (PI)

Soy independiente

Gonzalo Abella Unidad Popular (UP)

El pueblo en lucha

César Vega

Partido Ecologista Radical Intransigente (PERI)

Vamos a llevar el ecologismo al Parlamento

del liquido era necesaria para que surgieran las ima-
genes. Pero s6lo podian aparecer aquellas imagenes
ya impresas en la placa. Y aqui estd el quid de la cues-
tién, porque para entender la campana hay que ana-
lizar el contexto narrativo en el que se produjo, luego
de diez afos de gobierno frenteamplista en un con-
texto econdémico positivo para el pais que convirti6 al
relato oficialista en hegemonico y salvador. La partici-
pacion del presidente de la Reptblica a favor del FA,
las politicas sociales beneficiando con dinero a 300.000
personas, el voto frenteamplista del exterior —sobre
todo de Argentina— beneficiaron al FA. Tras los resul-
tados de la primera vuelta —contrarios a lo que indi-
caban las encuestas— la campana electoral se debilito:
ya era segura la mayoria parlamentaria del FA, y eso
instal6 la sensacion de que Tabaré Vazquez ganaria el
ballotage. El PI dej6 libre a sus electores para decidir,
y el PC inici6 una etapa de lucha interna. Vazquez y
Lacalle prosiguieron con el relato anterior a la primera
vuelta. Lacalle insisti6 en el mito de David y Goliat,
para mantener la esperanza. Y Vazquez se apoyo en
su relato conservador.

El escenario de “la tormenta perfecta” —crisis econé-
mica, nivel de corrupcién percibida en la poblacién,
etc.— que hubiera beneficiado a Lacalle, no se dio. La

situaciéon econémica se mantuvo estable, y la hege-
monia cultural del FA se mantuvo indemne, y el ar-
gumento de que la experiencia prevalece sobre la ju-
ventud pudo jugar a favor de Vazquez. Es interesante
destacar la poca incidencia de las redes sociales, usa-
das por todos menos por el ganador.
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