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Introduccion

En los titimos afios, este en particular, se habla insistentemente, tanto a ni-
vel de Jornadas como de Seminarios de Investigacién y de Educacién Superior,
de un tema muy innovador y es ¢l de la vinculacién Universidad—Sector Producti-
vo. Sin embargo al remontarse en el tiempo se puede ver que como planteamien-
to la vinculacién tiene antecedentes originados en la necesidad que presenta la
Universidad y el sector productivo de ampliar y profundizar esa relacién, con el
fin de que uno complemente o cubra la necesidad del otro.

A través, de este esquema las empresas pueden lograr tener acceso a conoci-
mientos novedosos, al desarrollo de nuevos procesos, ejecucién de proyectos a
casto accesibles, asesorias y una planta de profesionales de primera linea. Por su
parte, la Universidad lograrfa autofinanciar sus investigaciones por medio de fa
comercializacién de sus servicios y tecnologias. Teniendo como punto de partida
esta premisa las Universidades y en particular la Rafacl Belloso Chacin requiere
contar con una dependencia que se ocupe de esa transferencia tecnolégica, a tra-
vés, del mercado de su principal producto, la produccion intelectual de sus inves-
tigadores. Asimismo, se viabiliza la relacién Universidad-Sector Productivo.

A través de éste trabajo se propone el disefio de una Oficina de vinculacién y
Mercadeo de la produccién intelectual de los Centros de Investigacién de la Uni-
versidad con el Sector Productivo del entorno.

Justificacion
La investigacién que se realiza en la s instituciones de educacion superior y

especificamente en los Decanatos de Postgrados debe adaptarse a los retos que las
exigencias actuales le impone, seglin lo sefiala Llanos de Hoz (1994);

La explosidn de innovacion v las exigencias que impone un conerol
de calidad, aunado a la insuficiencia de recursos financieros, exigen de
una planificacidn eficiente, pertinente y eficaz de las actividades de in-
vestigacion, dentro de un conjurno de lineas, programas y proyectos
que estimule la investigacion, pero que al mismo tiempo evite la perdi-
da Je esfuerzos y de recursos.
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De igual manera, resulta conveniente que los recursos de investigacion sc
relacionen con su entorno productivo como una forma de obtener recursos que le
permitan continuar con sus investigaciones, realizando una vinculacion efectiva
con el sector productivo,

Asimismo, se considera de gran interés proponer el disefio de una Oficina
de Mercadeo y Apoyo Empresarial, porque a través de la misma se facilitard y
gestionardn las actividades relacionadas con la vinculacién y mercadeo de la pro-
duccién intelectual que los investigadores puedan ofertar a su entorno; logrando
al mismo tiempo ingresos para los Centros de Investigacion, lo cual redundari en
la adecuada ejecucién de las actividades que en ellos se desarrollan,

La estructuracion de esta propuesta parte de una justificacion donde se evi-
dencia la necesidad y caracteristicas que debe tener la Oficina de Mercadeo y Apo-
yo Empresarial. (OMAE)

Objetivos
Objetivo General

Formular e disefio organizacional de la oficina para el apoyo al sector em-
presarial, vinculacién y mercadeo de la produccion intelectual de los Centros de
Investigacion de la Universidad Rafael Belloso Chacin,

Objetivos Especificos

Sistematizar aspectos tedricos conceptuales sobre vinculacién y mercadeo
de la produccidn intelectual con el sector productivo.

— Satisfacer las demandas de conocimientos novedosos en las diferentes
dreas y procesos de la organizacidon como son: dreas admministrativas,
contables, mributaria, financiera, recursos humanos, mercadeo, juridica e
informdtica.

— Proporcionar la vinculacion directa de los Centros de Investigacion con el
sector productivo.

Misidn

Ser la oficina que vincule los Centros de Investigacién de la Universidad
“Dr. Rafael Belloso Chacin® con su entorno productivo, a través de la oferta de la
produccién intelectizal que facilite la generacién de recursos econdmicos para lo-
grar el financiamiento de las actividades de investigacion, que en ocasiones puede
resultar onerosa.
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Vision

Ser en el mecanismo de intermediacidn de la produccién intelectual de ia
Universidad “Dr. Rafael Belloso Chacin® y el sector productivo del entorno, ge-
nerando recursos econémicos que permitan el financiamiento de investigaciones
de mayor alcance y relevancia dentro y fuera de la Universidad.

Funciones de la OMAE

— La vinculacién de la Oficina de Mercadeo y Apoyo Empresarial con otras
instancias de la Universidad, de la region o del pafs, apoyado en los
ingresos obtenidos por la OMAR, dando respuestas a las necesidades y/o
problemas reales del entorno.

— Lapromocién y difusién de la oferta y tecnologfa asi como 1a divalgacién
de las investgaciones.

— El fomento de planes de expansién, desarrollo cientifico y tecnolégico,
apovados en los ingresos obtenidos por las asesorfas brindadas a las
Empresas.

— Impulsar la integracién del Centro de Investigacién con los Programas de
Pre y Post-grado, para fortalecer la produccién y difusion del
conocimiento cientifico.

Factibilidad Viabilidad de la Propuesta

Con el fin de auspiciar e impulsar la investigacién en la Universidad, se de-
sarrolla la factibilidad, la cual incluye los siguientes aspectos:

Factibilidad Econémica

A partir de la utilizacidn de los recursos humanos, materiales, recnolégicos
y de infraestructura que la Universidad “Dr. Rafael Belloso Chacin” posee, la
OMAE, estara en capacidad de mercadear su produccién intelectual, generando
ingresos que permitirdn el autofinanciamiento de esta Oficina y los procesos que
en ella se desarrollen.

Factibilidad Técnica-Operativa

Siendo los Centros de Investigaciones cl soporte de la OMAE, se puede
asegurar que la URBE cuenta con el personal capacitado para el desarrollo de
proyectos de investigacidn y actividades afines. En cuanto a la planta fisica,
también cuenta con espacios adecuados para el desempefio de las actividades de
equipos de oficina y computadoras con acceso a Internet, para la respuesta
oportuna y veraz a las necesidades de su entorno empresarial.
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