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Resumen

El turismo en China ha alcanzado gran importancia desde
1978 y sobre todo en los Ultimos afios en los que este pais se ha
situado entre los principales destinos turisticos. Por €lo, planteamos
un modelo econométrico de la demanda turistica en China en
periodo 1996-2000, teniendo en cuenta los principales paises que lo
visitan: Japon, Corea, Rusiay Estados Unidos.

Abstract

Tourism in China has reached a great importance since 1978,
mainly in recent years when this country has placed itself among the
top tourist destinations. For this reasson we develop an econometric
model for tourist demand in China during the period 1996-2000,
having into account the main visiting countries; Japan, Korea,
Russia, and the United States.

JEL Classfication: C5, O53, L80
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1. Introduccién

El fendmeno del turismo internacional, acaecido a partir de
la década de los cincuenta, ha jugado un papel importante a la hora
de promover e crecimiento y desarrollo de las economias. El
incremento de los flujos turisticos, propiciado por € aumento de la
renta rea y del tiempo libre en los paises desarrollados, asi como €
avance tecnoldgico de los medios de transporte y la megjora en sus
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infraestructuras, han sido determinantes para € desarrollo econémico
en las ultimas décadas.

Gracias ad desarrollo de las economias asidticas y a las
mejoras en los estandares de vida asiéticos, 10s paises asiaticos han
impulsado € enorme potencia de sus industrias turisticas.

La reforma econdmica iniciada a finales de |os afios setenta
en la Republica Popular China se ha saldado, hasta el momento, con
un éxito considerable. Desde 1978 China ha registrado un
crecimiento sostenido y una profunda transformacién estructural, asi
como mejoras sustanciales en e nivel y la calidad de vida de la
poblacion.

El turismo se ha convertido en una nueva fuente de
crecimiento para la economia china. El total relacionado con €
turismo logra un crecimiento promedio anua del 12%. En la parte
continental dicho sector representa € 5,2% del Producto Interno
Bruto del pais.

Por todo esto, € presente estudio se basa en un andlisis de la
demanda turistica en China tomando en cuenta los principales paises
que lo visitan, a través de un modelo dindmico de datos de panel.

2.El Turismoen e Mundo

Desde 1950, cuando € turismo internacional comenzoé a ser
accesible a publico en general, la actividad turistica ha crecido cada
afo con una tasa media de 7,1%, pasando desde 25 millones a més
de 700 millones en & 2000, y a 12,4% basandose en los ingresos
turisticos internacionales, pasando de 2.100 millones a 401.000
millones de dolares.
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Gréfico 1. Evolucion de las llegadas y de los ingresos
del turismo internacional (1950 — 2000)
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Fuente: Organizacién Mundial de Turismo.

Previsionespara el 2020

Se prevé que las llegadas de turistas internacionales
superaran los 1000 millones en e afio 2010 y acanzaran 1600
millones en € afio 2020.

Europa seguird siendo la region de destino mas importante,
aunque su tasa de crecimiento inferior a la media mundia, entre
1995 y 2020 (3,1% anual) conllevara a un declive de su cuota de
mercado del 59% a 45%. Asia Oriental y Pacifico, a crecer a un
ritmo del 7% anual, superardn a las Ameéricas (que se estima crezca
un 3,8% anual) como la segunda region de destino, poseyendo una
cuota de mercado del 27%, en € afio 2020, frente a 18% de cuotade
las Américas para el mismo afio. Se incrementaran algo las cuotas de
Africa, Oriente Medio y Asia Meridional que serén del 5%, 4%y 1%
respectivamente en el afio 2020.
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Gréfico 2. Porcentgje de llegadas de turistas
Internacionales en & mundo (Afio 2000)
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Fuente: Organizacién Mundial de Turismo.

Gréfico 3. Porcentgje de llegadas de turistas
internacionales en e mundo (Afio 2020)
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Fuente: Organizacion Mundial de Turismo.

Comparando las cuotas regionales de llegadas de turismo
entre las obtenidas en € afio 2000 y las estimadas para € 2020, se
observa € significativo crecimiento de la region del Este de Asiay
Pacifico a pasar del 16% al 27%, valor impulsado principalmente
por China cuyo gecimiento econdmico en los Ultimos afios y su
promocion turistica han hecho que hoy en dia se sitle entre los
principales destinos turisticos del mundo y se estima que para el afio
2020 sea € primer destino en e ambito mundia de turismo.

9%
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3. El Turismo en China

Desde 1978 los ingresos por turismo en China han
mantenido un crecimiento rdpido y constante, a igud que la
situacién econdmica global del pais.

L os expertos estiman que en los Ultimos 10 afios, laindustria
del turismo ha generado 35 millones de oportunidades de empleo,
directa o indirectamente en China.

Seguin la Organizacion Mundia de Turismo (WTO) en €
afo 2000 China ocupd € quinto lugar dentro de los paises que méas
reciben turistas, con un total de 83.444 millones de turistas.

Gréfico 4. Porcentgje de llegadas de turistas
internacionales a China (Afio 2000)
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Fuente: Administracion Nacional de Turismo de ChinaCNTA.

Para e afio 2000 China ocupa € quinto lugar dentro del
ranking de los paises que reciben mayor mimero de turistas y €
séptimo dentro de los paises que reciben mayores ingresos por
turismo. Se estima que para e afio 2020 ocupe la primera posicién en
ambas clasificaciones.
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Tabla 1. Ranking Mundia de Ilegadas internacionales de turistas

Ranking Paises leegigr?sst Iaf;[?fnr]lﬁtls(l) ?]rgl)&
1 Francia 75.6
2 Espafia 47.9
3 |Estados Unidos 50.9
4 Italia 41.2
5 China 31.2
6 Reino Unido 25.2
! Rusia 21.2
8 México 20.6
9 Canadé 19.7

10 Austria 18

Fuente: Organizacion Mundia de Turismo.

Demanda turistica internacional en China

El mayor nimero de turistas que visitan China se pueden
dividir en dos grandes grupos: por un lado los compatriotas de Hong
Kong, Macao y Taiwan; y por otro e resto ddd mundo. En € afio
2000 & numero de turistas en China mostré grandes incrementos; de
los primeros 20 paises, 15 tuvieron un crecimiento porcentual de dos
digitos con respecto a afio anterior, las excepciones fueron: Gran
Bretafia, Alemania, Italia y la Republica Popular de Corea. A
continuacion se muestra un cuadro con los 10 paises que envian més

turistas a China.



Chang, S. y Aguayo, E.

Tabla 2. Los 10 paises de origen de los turistas que més visitan China

La Demanda Turistica Internacional en China

. . Numero de turistas | Porcentgje de
Ranking | Pais (miles de personas) | Participacion
1 Japon 2201.5 23.93%
2 Corea 1344.7 14.62%
3 Rusa 1080.2 11.74%
4 EE.UU. 896.2 9.74%
5 Mdasa 441 4.7%
6 Singapur 399.4 4.34%
7 Mongolia 399.1 4.34%
8 Filipinas 363.9 3.96%
9 Gran Bretana 283.9 3.09%
10 Talandia 2411 2.62%

Fuente: Administracién Nacional de Turismo de ChinaCNTA.

China ha mantenido una alta tasa de crecimiento de turistas
de todas partes de mundo en las Ultimas dos décadas. En € siguiente
gréfico se presenta la evolucién del nimero de turistas que han

visitado China anua mente desde 1978.

Gréfico 5. Evolucion del nimero de turistas (miles de personas)
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Fuente: Administracién Nacional de Turismo de China CNTA.
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Dada la importancia que ha tomado € turismo en China
desde de 1978, momento de la apertura econémica sobre todo en los
ultimos afios en los que este pais ha figurado entre los principaes
destinos turisticos, se llevara a cabo un andlisis de la demanda
turistica, tomando en cuenta los principales paises que lo visitan:
Japon, Corea, Rusiay Estados Unidos; para € periodo 1996 — 2000.

Gréfico 7. NUmero de turistas seglin su pais de origen
(miles de personas)
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Fuente: Administracién Nacional de Turismo de China CNTA.

- Turistas procedentes de Japon: Los principales demandantes de
turismo en China son |os japoneses ocupando & 23.93% del mercado
del turismo en este pais. Desde 1978 € mercado de turistas japoneses
habia mantenido un crecimiento sostenido, hasta 1998 que se ve
afectada por la crisis econdmica de los llamados “tigres asi&ticos’.
Después de esto, se ha promovido € turismo en tales magnitudes
gue la afluencia de estos en China ha tenido un crecimiento anual del
18% en los Ultimos dos afios.

- Turistas procedentes de Corea: Después de la crisis asidtica de
1998, e la cua Corea pudo recuperarse rgpidamente gracias a las
politicas adoptadas y a la ayuda del Fondo Monetario Internacional,
e nimero de turistas provenientes de la Republica de Corea ha
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mantenido una alta tasa de crecimiento. Corea es la segunda fuente
de turistas para China con un porcentaje de participacion de mercado
del 14,62%.

- Turistas procedentes de Rusia: En los Ultimos afios los visitantes y
turistas provenientes de Rusia han pasado a formar parte de los
principales paises que visitan China, acupando actualmente € tercer
lugar, con un 11,74% de participacion.

- Turistas procedentes de Estados Unidos. Estados Unidos es la
fuente mas grande de turistas provenientes de América para China,
con un 9,74% de participacion dentro del mercado del turismo. En el
afio 2000, 896 mil estadounidenses visitaron China, incrementandose
en 21.7% con respecto a afio anterior.

En generd se observa una tendencia creciente en € nimero

de turistas que visitan China, lacrisisasi&ticay la crisis rusa en 1997
y 1998, afectd significativamente a mercado de  turismo,
recuperandose satisfactoriamente los afios siguientes y alcanzando ya
en el afio 1999 valores superiores a los que teniaen 1996. Como es €

caso de Corea, en € resto de los paises para € afio 2000 se hebia
recuperado € nimero de turistas, e Unico pais que no se vio afectado

durante este periodo fue Estados Unidos.

4. Modelo Econométrico de Demanda Turisticaen China

En esta seccion presentamos nuestro modelo econométrico
de la demanda turistica en China procedente de Japén, Corea, Rusia
y Estados Unidos para e periodo 1996-2000.

Como variables explicativas de la demanda turistica se han
tomado la variable enddgena retardada, para recoger € impacto de
difusion producido por los turistas que han vigjado en afios anteriores
(efecto boca a boca); e indice de Precios para medir la sensibilidad
de los turistas ante las variaciones en € precio y, por dltimo, se
incluye unavariable ficticia que busca recoger el impacto producido
dadas las condiciones eondmicas del periodo estudiado, la crisis
asidticay lacrisisrusa (DCA).
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LOG(TUR?)=Ry+R,* LOG(TUR?(-1))+R,* DCA?+Rz* LOG(IPCCHI) + g
Donde:

LOG(TUR?): Es € logaritmo del nimero de turistas que visitan
China provenientes de Japon, Corea, Rusiay Estados Unidos.

LOG(TUR?(-1)) : Es d logaritmo del nimero de turistas que visitan
China provenientes de Japodn, Corea, Rusiay Estados Unidos en €
periodo anterior.

DCA?. Variable ficticia que recoge & impacto producido por las
crisis economicas de Asiay Rusia durante 1997 y 1998.

LOG(IPCCHI): Es € logaritmo de indice de Precios en China.

Cuadro 1. Resultados de! modelo

Pooled LS // Dependent Variable is LOG(TUR?)
Sample(adjusted): 1997 2000

Included observations: 4 after adjusting endpoints
Number of cross-sections used: 4

Total panel (balanced) observations. 16

Variable Coefficient  Std. Error  t-Statistic ~ Prob.

C 4412923 1835953  2.403615 0.0333
LOG(TUR?(-1)) 0.896609  0.091393 9.810471  0.0000
DCA? -0.212080  0.082514 2570235  0.0245
LOG(IPCCHI) -9.375396 3957201 -2.369199  0.0355
R-sguared 0.904582 Mean dependent var  6.903416
Adjusted R-squared 0.880727 S.D. dependent var 0.407164
S.E. of regression 0.140618 Sumsquaredresd  0.237280
F-detidtic 37.92075 Durbin-Watson stat  2.348908
Prob. (F-dtatigtic) 0.000002
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Sin duda las crisis econdmicas, asiética y rusa, cuya mayor
intensdad se hizo sentir en 1998, afectdé sgnificativamente al
turismo, mostrandose la reduccion del nimero de turistas que
Ilegaron durante ese afio a China, efecto que se recoge através de la
variable ficticia, sobre todo porgue la mayoria de turismo es
intrarregional y casi todos los paises se vieron afectados, de los
cuales no fueron la excepcidn Japon, Coreay Rusia

Contraste de Heter ocedasticidad

Para contrastar la posible existencia de heterocedasticidad
por grupos, en este caso para los diferentes paises Japédn, Corea,
Rusa y Estados Unidos, se lleva a cabo € contraste del
Multiplicador de Lagrange.

Bgo la hipétesis nula de Homocedasticidad, se distribuye
como una Chi-cuadrado con n-1 grados de libertad.

LM =T/2 Siz1an (S?/ S-1)°

Valores Criticos Distribucién Chi-Cuadrado
Regresion| LM 5% 1%
NTUR? |6,00 7,81 11,34

Al obtener un valor de LM = 6,00; e cua d estar por debgo
de los valores criticos de la Distribucion Chi-Cuadrado para un nivel
de significacion del 5% y del 1% se puede aceptar |la hiptesis de
homocedasticidad.
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Contraste de Homogeneidad de |os Parametros

inotes Grados Nivel de
'@',g;’t&"s NUal sce | 'de | F |significacioniCondlusion
Libertad 1% | 5%
Homogeneidad
en los _
cocficientes 100001241 gl =4 532,908 15,21 | 6,16|Se acepta Ho
angulares
Homogeneidad
= Se acepta parael 5%
en |a ordenada 0,099 (gl =10| 4636 | 6,55 |3,71 Se rechaza paral 1%
en el origen
?é)gogmadad 0,23728|gl = 13(850,021] 4,19 |2,71|Se acepta Ho

Al observar que se obtiene la homogeneidad en los tres
casos, tanto en los coeficientes angulares, como en la ordenada en €
origen y la homogeneidad total, tomando en cuenta un nivel de
significacion del 5%, se elige como modelo definitivo @ de
homogeneidad total y se trabgja con la muestra combinada.

5. Conclusiones

A través del desarrollo de este trabgjo se ha podido constatar
e crecimiento econdémico que ha tenido China en los Ultimos 20 afios
y € peso que ha tenido € turismo en dicho desarrollo. Desde la
apertura econdmica en 1978, € crecimiento de China ha sido
sostenido desarrollando todos |os sectores de la economia.

En este trabajo se ha analizado € turismo desde € lado de la
demanda, se puede afirmar que e aumento progresivo que ha tenido,
ha generado un aumento de su oferta, a través de la inversion en
construccién de infraestructura turistica y de transporte. Ademés de
inversiones en telecomunicaciones, proyectos de desarrollo industrial
de las regiones centro y oeste del pais.
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La evoluciéon del sector turistico en China ha sido muy
favorable, pese a las dificultades como la crisis de 1998. Si la OMC
ha estimado que para € afio 2020 China serd € primer destino
turistico del mundo, su cumplimiento requerird por parte del
gobierno chino de medidas sostenidas aue sigan potenciando este
sector. Sin duda eventos como las olimpiadas de Hong Kong 2008,
potenciardn aln més a pais como destino turistico.
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