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MADRID, SEDE
INTERNACIONAL ,
DE COMUNICACION
POLITICA DURANIE
DOS DIAS

Sofia de Roa

Los pasados dias 6 y 7 de julio se celebr6 en Madrid el I Congreso Internacional de Comu-
nicacion Politica y Estrategias de Campana “Comunicacion 2.0 y Liderazgo”, organizado
por la Asociacién Latinoamericana de Investigadores en Campanas Electorales, ALICE, en
colaboracién con el Departamento de Comunicacion Politica e Institucional del Instituto
Universitario de Investigacion Ortega y Gasset. Durante su clausura se destacd la satisfac-
cién de los coordinadores ante el nivel, el rigor y la calidad de las ponencias presentadas, y
la oportunidad dnica que brinda este encuentro para intercambiar ideas entre la Academia
y la Consultoria.



“Este congreso demuestra que si somos una comunidad, so-
mos un conjunto unido por eventos como este, cuya riqueza
radica en la unién de sensibilidades totalmente diferentes
que trabajan por un objetivo comiin”, aseveraba José Ma-
nuel Rivera Otero, catedrético de ciencia politica en la
Universidad de Santiago de Compostela, durante la
clausura de este primer encuentro internacional.

Durante dos dias de debate, organizados alrededor
de 24 mesas de trabajo, investigadores y consultores
han tratado los tltimos avances en investigacién en
temas como las campanas electorales en las elecciones
en Espafia, Argentina, México, Costa Rica o Brasil; la
comunicacion en época de indignados; el espectaculo
y la propaganda en campafia; andlisis y consecuencias
de diferentes sistemas electorales; o de democracia y
gobernabilidad alrededor de un Estado en crisis. En
total, dos centenares de ponencias que han radiogra-
fiado las estrategias de comunicacién politica, la pla-
nificacion y la puesta en marcha de campanas electo-
rales alrededor del mundo, que han demostrando que
universidad, comunicacién y consultoria han de ir de
la mano.

En América Latina y Europa
tenemos la capacidad y calidad
para generar un discurso propio y
alejarnos del seguidismo a EE.UU.

La Fundacion Ortega y Gasset, situada en el centro
de la capital espafola, se convirtié en un ir y venir
de investigadores, consultores y estudiantes llegados
desde Brasil, Colombia, Costa Rica, México, EE.UU.,
Italia, Uruguay, Argentina, y hasta un total de 17
paises, poniendo de manifiesto la unién y el modelo
de trabajar entre América Latina y Espafa en el lide-
razgo en investigaciéon en comunicacion politica. “En
América Latina y Europa tenemos la capacidad y calidad
para generar un discurso propio y alejarnos del sequidismo
a EE.UU”, sentenciaba Manuel Campo Vidal, direc-
tor de la Academia Espafiola de Television, al cierre
del congreso. Entre los investigadores y consultores
asistentes cabe destacar a Ramoén Cotarelo, Antonio
Gutiérrez Rubi, Rafa Rubio, Cristina Moreno, Marcelo
Helvecio Navarro Serpa, Mario Riorda, Daniel Ure-
fa, José Luis Dader, Ismael Crespo, Antonio Garrido,
Aziz Benyouneso, Esther Barrios, entre otros muchos.

A pesar de la dificultad de abarcar toda la variedad
de intervenciones, se pueden destacar los analisis de
redes sociales, ciberpolitica y nuevas tecnologias, en

Actualmente hay mucha
representacion politica y

poca deliberacién publica, y la
democracia digital es capaz

de solucionarlo.

los que se han puesto sobre la mesa las perspectivas
y las posibilidades de mejora en los sistemas politicos
que las redes sociales e internet ponen de manifiesto.
“La estrategia de gobierno abierto va ligada al acceso a datos
e informacion. No es un tema de tecnologia si no de va-
lores”, argumentaba Alvaro V. Ramirez, investigador
en gobernabilidad publica en la Fundaciéon Ortega y
Gasset, quien precisa que “la desconexion entre ciudada-
nos y politicos es aiin mds persistente dada la desconfianza
de los lideres hacia las Tecnologias de la Informacion y la
Comunicacion”. En la misma direccion, afiadia Bastian
Gonzalez, consultor y maestria de ciencia politica, que
“actualmente hay mucha representacion politica y poca de-
liberacion piiblica, y la democracia digital es capaz de so-
lucionarlo” ya que, segin Inma Aguilar, experta en
comunicacién y senado, “la mayoria de las estrategias
dedicadas al gobierno abierto estin dirigidas a potenciar
una mayor participacion ciudadana”.

Durante la ponencia de Luis Rodriguez Vives.
En la mesa, Alberto Mora (izda) y José Juan Veron.
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A pesar del optimismo de los investigadores con las
posibilidades que ofrece la red para favorecer la co-
municacion entre representantes y representados, asi
como de beneficiar un didlogo constante entre todos
los miembros de la sociedad, muchos son los retos a
afrontar. En este sentido, José Manuel Sanchez Duar-
te, profesor de comunicacién politica en la Universi-
dad Rey Juan Carlos, concluia que “no podemos hablar
de esferas publicas digitales, salvo si nos salimos a espacios
no comercializados”.

El I Congreso Internacional de
Comunicacion Politica y
Estrategias de Campaiia fue
un éxito gracias a la alta
participacion e interés,
mostrados también en la red.

Aunque las nuevas tecnologias son un campo de par-
ticipacion creciente y atn por explorar, los medios
tradicionales son los grandes escenarios donde se eje-
cuta la politica, y dentro de esta atmosfera la propa-
ganda electoral a base de spot es crucial a la hora de
difundir el mensaje de los diferentes partidos. “En este
campo hay mucho que hacer ya que la construccion de un
relato coherente y que se coordine con el resto de la campafia
ha de ser rigurosamente estudiado”, aseguraba Virginia
Garcia, investigadora en la Universidad de Belgrano,
Argentina.

En definitiva, este I Congreso Internacional de Co-
municacién Politica y Estrategias de Campana fue un
éxito gracias a la alta participacion e interés, mostrado
también en la red, ya que tanto las ponencias como
las impresiones de los participantes fueron seguidas
a través del hashtag #ALICE12, donde se pudo seguir
el transcurso de este encuentro, que pretende conver-
tirse en un referente internacional de comunicacién
politica y celebrarse de manera anual para fortalecer
y estrechar las relaciones entre la comunidad dedi-
cada la comunicacion politica de vanguardia,en las
técnicas y metodologias propias de la comunicacién
politico-electoral.

Sofia de Roa
Periodista Mas Poder Local.
sofiaderoa@hotmail.com
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U.Compostela

Ivana MerloRodriguez = merioradrigues 7 de jul
“[@ALICE_Madrid12: "Universidad. Cornumcamon yconsultona
han de ir de la mano” @mcampovidal en |a clausura #alice12”

ALICE @ALICE_Wadrig1z
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