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RENOVACION EN URUGUAY

LAS PRIMERAS

ELECCIONES INTERNAS

DEL FRENTE AMPLIO

Resumen

El pasado 27 de mayo, el Frente Amplio de Uruguay,
celebré sus elecciones internas, comicios que tuvieron
una caracteristica muy particular: por primera vez en
este pais se convocd a toda la militancia izquierdista a
renovar la presidencia partidaria y todos los organismos
de direccion, con los tinicos requisitos de ser mayor de 14
afios y adherido de esta fuerza politica.

Palabras clave: Campaiias, Elecciones internas, Frente
Amplio, Uruguay, militantes, izquierda, partido politi-
co, organismos de direccion.

Por primera vez un partido politico uruguayo renové
todas sus autoridades a través del voto de sus mili-
tantes. Mas de 170 mil personas votaron finalmente
en las elecciones internas del Frente Amplio’, lo que
corresponde a algo mas del 15% del electorado que
se definié por la de la coaliciéon de izquierda en las
elecciones nacionales del 25 de octubre de 2009, que
llevaron al actual presidente de la Reptblica, José Mu-
jica, a obtener el 47,96% de los votos y acceder de esta
forma a la segunda vuelta®.

Claro esta que las elecciones nacionales en Uruguay
son de caracter obligatorio y para mayores de 18 afios,
mientras que las internas partidarias no. Otra diferen-
cia es que para las internas izquierdistas se habilit6
el voto de los militantes residentes en el exterior, que
no lleg6 a los dos mil pronunciamientos, mientras que
para las elecciones nacionales en Uruguay no existe el
voto consular ni epistolar.
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Abstract

Last May 27th the Uruguayanleftist front (Frente Am-
plio) celebrated internal elections to choose the president
and all the direction of this political party. It was the
first time in the history of Uruguay that an organization
calls their followersolder than 14 years old, to vote their
maximal authorities.
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Los precandidatos a presidir la izquierda uruguaya
a nivel nacional fueron los senadores Moénica Xavier
(Partido Socialista), Ernesto Agazzi (Movimiento de
Participacion Popular) y Enrique Rubio (Vertiente Ar-
tiguista), ademds del sindicalista Juan Castillo (Parti-
do Comunista).

Si bien el “candidato perfecto” debe tener como con-
diciones personales “caracter, credibilidad, dinamis-
mo, carisma y liderazgo” para tener mayores posibili-
dades de ganar una elecciéon’, sin perjuicio de ello, la
politica de alianzas sectoriales fue la que dio a Xavier
el impulso fundamental para ganar la presidencia, al
obtener el 43,06% de las adhesiones.

La candidatura de Xavier fue apoyada por el bloque
mayoritario de los sectores del Frente Amplio (entre
otros, el Partido Socialista y el bloque socialdeméocra-
ta —Asamblea Uruguay, Alianza Progresista y Nue-



Monica Xavier, nueva presidenta del Frente Amplio.
Fuente: http://esmonica.blog.com

vo Espacio—), mientras que los otros candidatos solo
recibieron apoyo de sus propios sectores y de grupos
con escaso aporte electoral.

El Frente Amplio también eligi6 en forma abierta to-
dos sus 6rganos de conduccion partidarios. Aqui el
escenario marc6 que el Espacio 609, el colectivo del
presidente Mujica, sigue siendo el mayoritario de la
coalicién, a pesar de haber perdido caudal electoral si
se lo compara con la dltima eleccién interna*.

De todas formas el Partido Socialista y el Partido Co-
munista fueron los dos sectores que registraron el
crecimiento mas significativo dentro de la coalicion, y
por ende obtuvieron mayor representacién en el Ple-
nario Nacional y en la Mesa Politica Nacional, los dos
principales 6rganos de direccion de la coalicion.

Hay que destacar que entre los cometidos de estos co-
lectivos de direccion esta la confeccion del programa
de gobierno que presentara el Frente Amplio en las
elecciones nacionales de 2014, ya que la Comisién de
Programa depende de ellos.

Otro de los aspectos interesantes de este proceso es
que por primera vez en Uruguay se realiza una cam-
pana propiamente dicha para una eleccién de esta
naturaleza, ya que anteriormente, al no ser una ins-
tancia abierta y al surgir los candidatos por acuerdos
partidarios ni siquiera existian esléganes o spots tele-
visivos.

De todas formas, lo caracteristico de esta campana fue
que el Frente Amplio establecié una agenda y mitines
comunes a los candidatos, que ocuparon mas del 70%
de las actividades de cada uno, lo que hizo que nin-
guno de los que buscaban presidir la fuerza politica
pudieran diferenciarse en gran medida de sus com-
petidores.

Paralelamente el presidente del Frente Amplio tam-
poco tiene potestades para definir ningtin tipo de ini-
ciativa, ya que es el Plenario Nacional el que con sus
votos decide las acciones a llevar a cabo, por lo tanto,
los candidatos tampoco pudieron realizar propuestas
concretas para realizar en su futuro gobierno.

Ante este escenario, las politicas de alianzas, los apa-
ratos partidarios, el perfil, la historia y el marco politi-
co de cada candidato®, ademds de la campafia media-
tica fueron seguramente los que predominaron en la
definiciéon de los electores.

NOTAS
(1) Datos proporcionados por el Frente Amplio.

(2) Datos de la Corte Electoral de Uruguay. Disponible en:
http://elecciones.corteelectoral.gub.uy/20091025/SSPMain.asp

(3) Martin Salgado, Lourdes. Marketing Politico. Arte y Ciencia de la Persua-
sién en Democracia.

(4) Resultados de los sectores en las elecciones del Frente Amplio: http:/
wwuw.frenteamplio.org.uy/sites/frenteamplio.org.uy/files/EI12012-Conso-

lidado 9.pdf

(5) George Lakoff vincula el enmarcado politico con “la forma de elegir el
lenguaje que encaja con su vision del mundo”, pero al mismo tiempo aclara
que esto trasciende al lenguaje, ya que “lo primero son las ideas”.
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