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s poca la utilizacion que se hace de la tele-
vision en las aulas. Existe dejadez, inepti-
tud o miedo en los docentes hacia su utili-
zacion. En la docencia universitaria, los me-
dios de comunicacion son de escasa utilizacion y a ve-
ces desprestigiada, con la solapada argumentacién o
excusa de que los profesores que la utilizan contri-
buyen a infantilizar la ensenanza. Cierto es que hay
profesores que en sus aulas usan los medios, aunque
mas bien de forma instrumental, teniendo en cuenta,
poco o nada, sus aspectos criticos.

No es cierto, por otra parte, lo que muchos con-
trarios a la utilizacion de las tecnologias en el aula afir-
man, de que hemos pasado de la edad de la lectura a
la de imagen, pues aunque es bien cierto que la ima-
gen ha hecho su aparicion con fuerza y amplitud, tan-
to los ordenadores como los teléfonos moviles se si-
guen fundamentando en la lectura y en la escritura,
anadiendo un ingrediente de interés, la comunicacion
inmediata. Por ello es mas importante cada dia que
los sistemas educativos tengan en cuenta estos me-
dios, individual y en conjunto.

Los medios, en el siglo XXI han hecho inevitable la
conexion intercultural y cientifica, han convertido
en inmediato el intercambio de pareceres, opiniones
y descubrimientos. Las redes telematicas, la digitali-
zacion como estructura técnica, la urgencia de trans-
formacion de los grupos humanos, la facilidad para la
informacion y la necesidad provocada por los desni-
veles economicos entre norte y sur.
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Al utilizar mayormente el profesorado, como Uni-
cos medios transmisores de mensajes, su palabra, la
pizarra, los libros y los apuntes, olvidan las magnifi-
cas posibilidades que aportan los medios de comu-
nicacion, a partir de la tecnologia que los sustenta y
el contenido, mensaje, que transmiten, el interés que
suscitan en los alumnos y la imprescindible mediacion
que presentan entre la sociedad y el ciudadano.

Un diagnostico certero sobre el uso de la televi-
sion, los medios y las nuevas tecnologias, se aporta
desde el | Encuentro Internacional de Comunicacion
audiovisual, en diciembre de 2005, en Santiago de Com-
postela «La crisis de la educacion no sélo afecta a un
nuevo analfabetismo funcional que provoca los altos
indices de fracaso escolar que vivimos en la actuali-
dad. El analfabetismo del imaginario que sufrimos hoy
nos hace ver claramente la deficiente articulacion que
existe en el sistema educativo entre el curriculo ofi-
cial y el curriculo paralelo a través del cual se forma
la juventud. Es preciso promover todas las iniciativas
posibles que contribuyan al encuentro de la cultura
familiar; escolar y mediatica y refuercen las redes de
participacion y al acceso real de la ciudadania los me-
dios de comunicaciony

Las dltimas reformas educativas suelen tener en
cuenta los medios, audiovisuales, informaticos y ci-
bernéticos, y les han dado mas importancia de la que
tenian. Es de desear que el uso de los medios, en es-
pecial de la television, se vea reforzado en las aulas de
la ensefanza infantil, primaria y secundaria, posibili-

PANTALLAS

La mayor parte
de la informacion
que reciben los
ciudadanos
actualmente se
hace por medio
de pantallas.

El ritmo de la
informacion es
vertiginoso y
miltiple, es
impensable que
exista espacioy
tiempo para
procesar toda la
informacion que
se recibe.
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Il Un mundo tecnificado Las pantallas dominan el mundo de la informacién y la comunicacién

CLAVES

©® Para algunos
antropologos,
sobre todo neo-
evolucionistas,
la cultura es el
producto de las
relaciones
histéricas entre
un grupo humano
y su medio
ambiente

©® Llamamos
cambios
culturales: a los
que se producen
alo largo del
tiempo de todos
o algunos de los
elementos
culturales de una
sociedad (o una
parte de la
misma).

@ La educacion
es uno de los
elementos de la
cultura de una
sociedad y
contribuye a que
los cambios de
conducta sean
graduales y
beneficiosos
para el grupo
humano

dad que debiera darse igualmente en las ensehanzas
profesionales, incluida la universidad.

Llama la atencion, sin embargo, coémo los politicos
prometen el aumento de nuevas tecnologias en los
centros escolares. La administracion educativa es ca-
paz de invertir fuertes sumas de dinero en proveer a
los centros educativos de maquinaria, hardware, in-
fraestructura... etc.,y,sin embargo, no realiza un plan
eficaz y coherente de formacion del profesorado en
el que estén presentes los lenguajes audiovisuales y
el conocimiento de los procesos productivos de los
medios. Ni siquiera proveen al profesorado de servi-
cios y/o espacios Web, hosting... etc. para uso do-
cente bajo su directo control. Como resultado, que-
da que el esfuerzo inversor de las administraciones
educativas es muy superior en lo referente al hard-
ware-software que en lo referente a la formacion do-
cente en este campo.

El aprendizaje de los medios

La educacién en medios, para
los medios y la television, debe
ser una educacion para todas
las edades enmarcada en los
postulados de la educacion per-
manente, «promover la edu-
cacion en comunicaciéon au-
diovisual y multimedia en la
Educacion de las personas adul-
tas, y en otros entornos de educacién formal y no for-
mal a lo largo de toda la vida» (Encuentro Interna-
cional 2005)

En el sistema educativo debe por tanto tenerse en
cuenta, ya desde la ensefnanza infantil, que es necesa-

se crean confrontaciones

pues los jovenes nacen en
un mundo tecnificado que
padres y profesores se re-
sisten a aceptar

rio iniciar a los alumnos en la utilizacion de todos
los medios de comunicacion de masas, partiendo des-
de la creacion de las ideas, la redaccion, el fotomon-
taje, la fotografia, la filmacion y la comunicacion tele-
matica- hasta el debate sobre los contenidos de los
medios y la television.

El curriculum debe incluir, en consonancia con la
edad de los alumnos, el camino del lenguaje audiovi-
sual, en el que gradualmente se inicie a los aprendi-
ces en la lectura del lenguaje de los medios, en el
que se trascienda la lectura rapida (superficial, zap-
ping) y se llegue, a través del conocimiento de los me-
dios, de sus mensajes y de su entorno, a la lectura
reflexiva (comprensiva), y de ahi a la lectura analitica
(lectura cognitiva, que promueve la curiosidad y la in-
vestigacion) , para llegar a la lectura independiente
(critica y eficaz, generadora de ideas y procedimien-
tos), que tiene sus bases en la estructura creativa
del individuo y que promueve la realizacion de nue-
vos procesos cognitivos. No se puede finalizar este
proceso sin realizar por com-
pleto el proceso comunicati-
vo, mediante el cual se con-
suma el ciclo, se abren nuevas
expectativas y se promueven
accesos a nuevos aprendiza-
jes. La expresion debe ser li-
bre, sin coacciones.

Profundizar en la valoracion de la television
Las aulas no pueden estar de espaldas a esta reali-
dad, y la escuela debe trabajar con lo que el alumno
posee en su haber: experiencias y rasgos cognosciti-
vos que la escuela ha de sistematizar, enjuiciar, reno-
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var y reformar, y finalmente, afianzar.

Los profesores de todos los niveles, siempre in-
cluyo la universidad, deben tener en cuenta el valor
instrumental (didactico) de los medios, pero también
su valor formativo e informativo (educativo), su valor
analitico (critico) y su valor productivo (aprendizaje
de sus procesos de cara a la comunicacion mediante
las nuevas tecnologias y a la futura actividad ocupa-
cional)

Valor instrumental de la TV

El valor instrumental de la television no esta en ella
misma, sino en coémo se integra en la actividad di-
dactica, en como se inserta en el método propuesto
por el profesor, porque es éste el que articulay da a
la utilizacion de la television,
y de otros medios, un sentido
en el desarrollo de la accién.

Lo que importa no son los
resultados que se pueden con-
seguir cuando se incorporan
las tecnologias a la practica,
sino los procesos a que dan lu-
gar.Y, en ese proceso, el profesor ya no es inicamen-
te un técnico sino un profesional dotado de capaci-
dad de decision y juicio y capaz de reconstruir su pro-
pia practica criticamente y de incluir la television y
el resto de los medios de un modo creativo.

tica

Valor comunicativo de la TV

La construccion de significados por medio de la
interaccion didactica de caracter dialogica se logra
cuando el docente permite que el alumno exprese de

LAS NUEVAS
TECNOLOGIAS

SON INSTRUMENTOS
PARA LA
COMUNICACION.

NO DEBEN
CONVERTIRSE

EN UN FIN

EN Sf MISMAS
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El valor instrumental de la
television no esta en ella
misma, sino en como se in-
tegra en la actividad didac-

manera espontanea sus ideas. Estas ideas y sus cons-
tructos, deben ser representadas en todos los nive-
les de que el alumno dispone en su vida. La televi-
sién ocupa una parte sustancial de la existencia de la
sociedad en que nos movemos y a través de ella se
infiltran nuevas pautas culturales y sociales.

Cierto es que en el vinculo entre emision y recep-
cion de mensajes que establece la television, en el emi-
sor estan la creatividad y la inteligencia —con frecuencia
la mediocridad y el mal gusto- mientras que el re-
ceptor/espectador queda con frecuencia reducido a
un rol predominantemente pasivo que, sin apenas re-
flexion ni raciocinio, moviliza sus afectos, sentimien-
tos y emociones. En la actualidad los jovenes, y cada
vez en mayor medida los nifios, se decantan por el uso
de los moviles, a través de los
cuales desarrollan la mayor
parte de su comunicacion in-
terpersonal, y en los que pue-
den controlar la emision y la
recepcion, constituyendo un
inmediato feedback, clave en
el proceso comunicativo. El
mundo de la informatica en general aporta a los jo-
venes la posibilidad de comunicacion con sus pares.

La accion reflexiva, carente en la mayoria de los ca-
sos en el espectador televisivo, que diferencia a la
television de los medios anteriormente citados, de-
ben los profesores proponerla en el aula. La televi-
sion/emisor, sus programas, su publicidad, sus infor-
mativos, al sacarlos de su entorno natural, el ambito
familiar, y llevarla al aula, se manifiesta descontextua-
lizada, y el alumno/receptor, esta en mayor disposi-

CAMBIOS

La revolucion de
la transmision de
datos y las
comunicaciones
en red, han
empujado al
mundo hacia el
concepto de
«aldea global».

«cada vez con
mayor
frecuencia,
grupos de
medios de
comunicacion
que se ven
absorbidos por
poderosos
conglomerados
industriales, lo
que les sitiia a
merced de una
logica econémica
y en el punto de
mira de
conflictos de
intereses»
(UNESCO 2000).
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CLAVES

® La creciente
integracion
internacional ha
producido toda
una serie de
consecuencias en
lo econémico, lo
politico, lo
cultural y lo que
tiene que ver con
el medioambiente

©® Cuando las
redes de la
comunicacion las
dominan unos
pocos, se
fomentan las
desigualdades.

el ordenador y el teléfono
movil movilizan las estruc-
turas mentales de los ninos
y adolescentes con mayor
fuerza que la television

cion de mantener ante ella una actitud activa y criti-
ca. La capacidad del profesor de iniciar en la obser-
vacion critica, de mantener durante los procesos de
aprendizaje la relacion entre el aula y el mundo ex-
terior de los medios, de ejercitar un debate respon-
sable, facilitard la adecuacion de los aprendices al
entorno social en que viven, en el que podran apor-
tar sus ideas, cotejar informaciones e ideologias y cul-
turas diferentes y tomar decisiones sobre lo mas con-
veniente para ellos y su grupo social.

Sin embargo, debemos tener en cuenta que el mun-
do del audiovisual y de las tecnologias no se reduce
a la television. Actualmente, seglin todas las estadisti-
cas a nuestro alcance, el ordenador y el teléfono mo-
vil movilizan las estructuras mentales de los nifos y
adolescentes con mayor fuerza que la television, con
una caracteristica esencial en ello,y es que asi como
la television se fundamenta en imagenes y sonidos, a
partir de actitudes eminentemente pasivas, los otros
se basan en la escritura y la lectura, la comunicacion
y el didlogo, a partir de su participacion activa.

La television como agente socializador

Es necesario tener en cuenta que la television po-
see una capacidad socializa-
dora importante. Para bien y
para mal. No hay por qué
asignar a la television los ma-
les de la humanidad, la vio-
lencia y la falta de respeto de
la juventud, ni la pasividad ciu-
dadana, ni la precariedad y

debilidad de la democracia.

La television reproduce, ni mas ni menos, las pautas
y productos culturales de la sociedad en la que se
mueve. La atencion desmesurada de los rectores de
cada grupo humano, o de minorias reaccionarias de
ellos, hacia los males que provoca, desembocan nor-
malmente en medidas de control coercitivas, hacia la
television, con el perjuicio que ocasiona dejar de ana-
lizar las verdaderas causas, razones de por qué la au-

diencia se decanta por determinados programas. Se
han cambiado programas de horario, por no parecer
adecuados para el publico infantil, pero nunca se ha
analizado la calidad de esos mismos programas ni se
ha pensado que los adultos también merecen un res-
peto por parte de las cadenas. Lo mas positivo es in-
tentar analizar las causas, conocer los vinculos exis-
tentes entre los espectadores y los contenidos de la
television. Solamente asi seria posible elaborar crite-
rios y establecer caminos para realizar una trasfor-
macién de los mecanismos, contenidos y formas de
presentacion de la television.

Ambitos de conocimiento

Los medios audiovisuales y las nuevas tecnologias
utilizados en la ensenanza deben aumentar la base ex-
perimental del conocimiento, a la vez que allanar el
camino que va desde la experiencia hasta las formas
complejas del pensamiento y la ciencia. Por ello, en
el ambito de los conceptos, al ensenar con la televi-
sion ensehamos contenidos y nociones, damos a co-
nocer sus procesos técnicos y tematicos, ayudamos a
descubrir nuevas estrategias cognoscitivas y valorati-
vas, damos al alumno la posibilidad de comparar si-
tuaciones, de aplicar conocimientos, de analizar e in-
vestigar la television y sus contenidos, y finalmente les
ponemos en situacion de crear nuevas estrategias
de trabajo.

En el ambito de los valores, proponemos utilizar la
tematica de la television para aprender, analizar, asu-
mir e implicar en la consecucién de los valores soli-
darios y democraticos, proponemos el debate critico
y constructivo y planteamos las ventajas de la tecno-
logia (el valor de la tecnologia). Ayudamos a tomar de-
cisiones creativas sobre la utilizacion de la television
(el valor de la creatividad constructiva). Propone-
mos valorar la creacion de vinculos solidarios con per-
sonas de todo el mundo, a través de las redes tele-
maticas (El valor de la solidaridad).

En el ambito de las relaciones humanas, pensamos
que es necesario plantear los medios como elemen-
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tos indispensables para una comunicaciéon humana ac-
tual y futura. Los medios son vehiculo de trasvase de
informacion afectiva y ludica pero también técnica y
cientifica.

En el ambito de la investigacion, los medios dan la
posibilidad de entrar en otros lugares, en otros mun-
dos. Pueden ser el inicio, el complemento, la conexion
o el dato fehaciente para cualquier investigacion. Des-
pertar el sentido de la curiosidad, de busqueda, de in-
tervencion y de compromiso con la sociedad. A par-
tir de datos y conexiones que aportan la television y
las redes, investigar y profundizar los contenidos y la
realidad.

En el ambito de lo social, la
informacion se hace mas am-
plia en las redes telematicas.
Aprender a buscarla, a salir de
los canales manipulados y tra-
dicionales de la noticia, bus-
car lo que sucede en otros lu-
gares, lo que piensan otras
personas. El mayor conoci-
miento -y su andlisis- puede incitar a la busqueda de
opinion diferente, al pensamiento auténomo y al com-
promiso creativo.

En el ambito de la innovacion, la aportacion que ha-
cen los medios es la produccion creativa de medios,
que a su vez logra el aumento y consolidacién y de las
capacidades creativas, asi como las de expresion y la
comunicacion, en su ambito, y el aprendizaje de los
procesos que estan tras cada medio.

Utilizacion de los medios

Los medios deben contemplarse como objeto de
estudio en si mismos, como fuentes de informacion,
como tecnologias indispensables para un futuro la-

La razon metodoloégica final
debe ser siempre la investi-
gacion, de los medios, de
los contenidos y de la utili-
zacion de sus estrategias

boral y social,como herramientas de comunicacion y
expresion, como puntos de partida para la investiga-
cién, como instrumentos de aprendizaje para una me-
todologia de la investigacion y como elemento indis-
pensable de evaluacion continua y de autoevaluacion
permanente. La razéon metodoldgica final debe ser
siempre la investigacion, tanto de los mismos me-
dios y de los contenidos que aportan como de la uti-
lizacion de sus estrategias de trabajo.

Los medios de comunicacion, con los que conta-
mos para poner a disposicion de los alumnos, son de
asombrosa variacion, y cada vez mas asequibles para
su utilizacion en las aulas. El mensaje puede en mu-
chos casos trasmitirse en for-
ma de imagenes, tanto fijas
como moviles, transparentes
como opacas; planas, en relie-
ve o en tres dimensiones; con
sonido o sin él. Las ultimas tec-
nologias de la imagen, sobre
todo aquellas que van ligadas a
la informatica, y las redes nos
deparan sorpresas constantes en la presentacion de
los mensajes, que hacen posible su aplicacion.

El medio de comunicacién debe ser utilizado, por
los profesores como instrumento didactico, pero so-
bre todo por los mismos alumnos, como elemento
comunicativo, expresivo, de aprendizaje y de investi-
gacion.

En la base de la creatividad esta el conocimiento, el
esfuerzo, la memoria y las aptitudes previas.Todo ello
puede ser mas facil debido a la nueva tecnologia. El
salto intuitivo, o fendmeno estrictamente creativo, se
da hoy dia con mas celeridad que antafio, debido a las
experiencias mas veloces que tiene el cerebro, pro-
vocado en gran medida por la experiencia informati-

HIDO M{O, NOSOTROS
TE COMPRAMOS LA
PANTALLA MAS GRANDE
Y T(1 TE DEDICAS A
LEER LIBROS
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Industria

Las actuales
industrias
audiovisuales
son unclaro
patron de la
globalizacion,
porque
reordenan e
integran la
produccion, la
circulacion y el
consumo de los

bienes culturales

audiovisuales:
television, cine,
misicay los
circuitos
informaticos
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cay los apoyos y ayudas que esta provee. En la fase fi-
nal de verificacion y de produccion de procesos cre-
ativos, el mundo de la nueva tecnologia igualmente fa-
cilita habilidades y recursos, dibujo, textos, propor-
ciones, formulaciones, etc.,a personas a las que antes
estaban negadas por sus carencias o falta de expe-
riencia. La sociedad debe enfrentar estos problemas
adelantandose a las generaciones que nos siguen en
el uso de la nueva tecnologia y sus posibilidades cre-
ativas.

Criterios metodolégicos
El primer criterio que hay
que tener en cuenta es que
la tecnologia de la educacién
es la suma total de las acti-
vidades que hacen que la
persona modifique sus am-
bientes externos (materiales) o internos (de com-
portamiento). Una aplicacion sistematica de los re-
cursos del conocimiento cientifico del proceso que
necesita cada individuo para adquirir y utilizar los co-
nocimientos. Cuando superficialmente se habla de
«nuevas tecnologias», estamos empleando incorrec-
tamente un adjetivo, ya que lo nuevo lo confundimos
con lo dltimo, «el Ultimo grito en aplicacion de técni-
casy. En tecnologia de la educacion, no hay que con-
fundir maquinas o artefactos con aplicacion de tec-
nologias, que tienen mas que ver con la organizacion
de medios y recursos que con los mismos medios.

El segundo aspecto que no puede olvidarse es que
la utilizacion de los medios de comunicacion es de im-
prescindible uso en las aulas de todos los niveles, pues
facilita la comunicacion entre las personas, alumnos y
profesores, abre ventanas nuevas en el dominio del
conocimiento, aporta casuistica para su analisis en casi
todas las materias, promueve la creatividad y nuevos
puntos de vista en la solucién de problemas y aporta
estimulos diferentes a los de la ensenanza al uso.

El tercer razonamiento a tener en cuenta es que
el problema de los medios de comunicacion es,como
tantos otros, un problema de interrelacion que debe
encarar la sociedad, y sobre todo la educativa, ya que
en el mundo en que vivimos se ha consolidado la cul-
tura de la imagen, la mayor parte de las comunica-
ciones que recibimos, ya sean fijas o en movimiento.
Conocer la television para desmitificarla, por ejem-
plo, supone un esfuerzo que deben realizar quienes
tienen que ver con el mundo de la educacion, sin ol-
vidar, como deciamos mas arriba, que coexiste con la
cultura de la lectura y la escritura.

Por ultimo tengamos en cuenta que la manipulacion,
el andlisis y la produccion de los medios de comuni-
cacion contribuyen a asimilarlos culturalmente, a ha-
cerlos propios, a socializarlos, a implicarlos en la fu-

La sociedad debe adelan-
tarse a las generaciones
que siguen en el uso de la
nueva tecnologia y sus posi-
bilidades creativas

tura vida laboral y profesional.

Formacion del profesorado

Pienso que el mayor obstaculo para la aplicacion de
cualquier curriculum, y en especial el de educacion
para los medios, estd en los profesores. En general
desconocen la importancia de los medios tanto en su
aspecto social como didactico, estan desmotivados en
lo metodologico, desconocen en gran medida los pro-
cesos de planificacion y estan ce-
nidos casi exclusivamente a los
contenidos.

En el caso de los medios en la
educacion los profesores de-
bieran descubrir la necesidad de
utilizarlos en el aula, valorar —
como deciamos arriba- su im-
portancia para la futura ocupa-
cion y profesionalidad y trabajar con ellos en sus ni-
veles de planificacion, disefio y produccion.

Para ello un plan estatal debiera animar a través
de los mismos medios a que los profesores se inte-
gren en proyectos formativos que les inicien en la va-
loracion de la ensenanza con los medios, en los me-
dios, a través de los medios. Por parte de los medios
seria necesaria una campana de marketing hacia pro-
fesores y padres, que hiciera la television mas ase-
quible, mas formadora, sin didactismos inutiles, me-
nos aburrida, mas util.

La administracion del Estado debiera montar es-
tructuras formativas en los que los profesores apren-
dan didactica de la de verdad, disefio y planificacion
de procesos de ensehanza-aprendizaje en los que
estén presentes los medios y su utilizacion.

Es imprescindible crear una red de comunicacion
entre profesores en la que se puedan trasvasar ex-
periencias y profundizar ideas con el objetivo de abrir
canales de estudio y de investigacion sobre el uso de
los medios y su utilizacion y alcance en la educacion.
No tiene sentido alguno potenciar la adquisicion, en
las escuelas y otros centros de ensefnanza, de apara-
tos, televisores, material informatico y equipo técni-
co, si no se implica en ello al profesorado, con pla-
nes de sensibilizacion y animacion y con una buena
preparacion técnica y didactica al respecto

Integracion de los medios en el curriculum
En mi opinién es mejor disponer de planteamien-
tos transversales que de asignaturas. Cuando digo plan-
teamientos es para no confundir con contenidos trans-
versales, como inexactamente se nombran en oca-
siones, ya que lo trasversal no son los contenidos sino
las ideas y los procedimientos. Si se diera el caso de
crear asignaturas,aun asi debe estar el curriculum im-
buido de comunicacién, de nuevas tecnologias de la
informacion y de la comunicacion. Obligar a aprobar
asignaturas «sobre medios o comunicaciony sin que
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estén insertas en todo el proceso de aprendizaje, creo
que es bastante inutil.

Un curriculum abarca todo el sistema, no funciona
a saltos, ni depende de los caprichos ni de las caren-
cias de los profesores, participa del proceso global de
socializacion, en el que esta presentes todas las rea-
lizaciones sociales, incluidos los medios, que no pue-
den soslayarse bajo ningtin con-
cepto.

La comunicacién en general,
y la base que la sustenta, la cre-
atividad, es el fundamento, de la
mayoria de las acciones educa-
tivas y de la motivacion del
alumnado. Esta es la clave para
presentar a alumnos de todos los niveles del apren-
dizaje nuevas vias de acceso a su propia experiencia,
o lo que es lo mismo, se construira en las aulas el
entramado de acciones, actitudes, contenidos y acti-
vidades de forma transversal.

El desafio que las nuevas tecnologias de la imagen
y de la comunicacion, presentan a la sociedad en ge-
neral y al sistema educativo en particular;, es mas bien
el de ayudar a la utilizacion de los medios, proponiendo
en la familia y en las aulas formas de presentacion di-
ferentes a las tradicionales, incitando al uso de las nue-
vas tecnologias en la presentacion de trabajos, en la
creatividad, en la iniciacion a la investigacion, en la pro-
duccién de nuevos materiales, transparencias, pre-
sentaciones, dinamizacion mediante el dibujo y el mo-
vimiento.

La dificultad que hace afios teniamos para lograr fo-
tografias y diapositivas, se nos reduce actualmente con
la utilizacion del escaner a partir de fotografias, re-
vistas, documentos y de la misma memoria del or-
denador. La transparencia y las presentaciones de tra-
bajos se hacen cada vez con mayor facilidad, propor-
cionando mas tiempo para aprendizajes de mayor
nivel cognoscitivo, incitando a la sintesis creativa, a las
estrategias intelectuales, a la motivacion y afecto ha-
cia el trabajo y a la produccion y utilizacion de todos
los sentidos corporales en el intento psicomotor de
la creatividad. El mundo entra a raudales en la socie-
dad a través de los medios. La television introduce en
los hogares informacion y nuevas ideas, costumbres
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Debe cambiar fundamental-
mente el estilo de presenta-
cion de los contenidos: de
ser unitario, a convertirse
en interdisciplinar

y culturas. ;Por qué la educacion no utiliza esta si-
tuacion para iniciar los procedimientos educativos
para, como dice la pedagogia mas antigua, ir de lo que
se conoce a lo desconocido, de lo cercano a lo leja-
no, que haria mas interesantes, faciles y significativos
los procesos didacticos y mas rentable, gratificante y
productivo en trabajo de los profesores?

El papel del docente

Si el objetivo de la educa-
cién consiste en transmitir
conocimientos de orden su-
perior, el papel de los do-
centes no puede seguir sien-
do el mismo que en el pasa-
do. El profesor debe ensefar a los alumnos el oficio
de aprender. Aprender a aprender es un princi-
pio fundamental de la ensefanza convertido en ob-
jetivo primordial. A diferencia da las formas de ense-
nanza que actualmente predominan en las aulas, es
necesario promover el vinculo entre profesor y alum-
no, donde el alumno no aprende las operaciones cog-
nitivas destinadas a producir mas conocimiento sino
las operaciones que permiten triunfar en el proceso
escolar. El papel del profesor debe ser el de un «orien-
tador cognitivo», que acompane al aprendiz en su pro-
ceso de aprendizaje.

Silo que se pretende en todos los niveles del apren-
dizaje es que los alumnos adquieran un razonamien-
to global e integrado de sus experiencias de apren-
dizaje, necesariamente debemos proponerles expe-
riencias de trabajo que les permitan adquirir dicho ra-
zonamiento. La consecuencia es que debe cambiar
el estilo de presentacion de los contenidos, pasando
de ser diferenciado por contenidos, ciencias, materias
o disciplinas, a ser unitario, es decir, interdisciplinar.
(Martinez-Salanova 2000. Agora digital)

Esto supone un cambio en la logica de la ensenan-
za. Los contenidos deben estructurarse de otra for-
ma, integradamente, y los métodos y técnicas para
conseguir los objetivos deben a su vez ser integra-
dores. La relacién entre objetivos, contenidos y mé-
todos se convierte en imprescindible.

.|
De todos

La responsabilidad
sobre la educacion
basica de niiios y
jovenes es una
competencia
colectiva que no
corresponde
solamente al
Estado, sino que
debe involucrar de
maneraclaray
concreta alas
familias, al sector
solidario, a las
universidades, a
las organizaciones
civiles, alos
medios de
comunicacion y al
sector empresarial.
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® La estrategia
trasversal es un
«proceso técnico-
creador que per-
mite, mediante
actividades inte-
gradoras intere-
santes, conocer
en profundidad el
mismo proceso
que se desarrolla
y conseguir para
el alumno resul-
tados significati-
vos que le permi-
tan evaluar su
rendimiento y di-
ficultades y ser-
vir de punto de
partida para nue-
vos procesosrk

Television como estrategia transversal

Para sentar las bases de un procedimiento didacti-
co, no solamente hay que tener en cuenta objetivos
y contenidos. Es indispensable tener en cuenta las es-
trategias metodoldgicas para llevar a cago un proyecto
o accion didactica. Desde ese punto de vista, propongo
la idea de estrategia transversal, que es una forma de
llevar a la didactica concreta los conceptos y conte-
nidos que deben ensenarse y aprenderse transver-
salmente. Los medios de comunicacion, y la television
de forma muy particular, son idoneos para aplicar este
tipo de estrategias.

La estrategia trasversal es un «proceso técnico-cre-
ador que permite, mediante actividades integrado-
ras interesantes, conocer en profundidad el mismo
proceso que se desarrolla y conseguir para el alum-
no resultados significativos que le permitan evaluar su
rendimiento y dificultades y servir de punto de par-
tida para nuevos procesos» (Mz-Salanova 2000)

Si se utilizan en el aula estrategias que recorran todo
el proceso y que sean al mismo tiempo vehiculos del
conocimiento e integren el mundo de los valores prin-
cipales en un procedimiento unitario y gradual, se cum-
ple con los objetivos de cualquier materia, se intere-
sa a los alumnos y los profesores pueden ser verda-
deros orientadores de la ensefanza, valorar con in-
mediatez las facilidades y difi-
cultades de los alumnos, ayu-
dar a superarlas y hacer posi-
ble que la evaluacion sea ver-
daderamente continua.

Aprendizaje cognitivo y
medios

En la dindmica del aprendi-
zaje cognitivo el alumno, desde un punto de vista cul-
tural, realiza ante la television una serie de opera-
ciones de identificacion, de comprension, de diferen-
ciacion, de adhesion o de rechazo, asociacion o trans-
ferencia, que le obliga a decodificar los estimulos re-
cibidos y adaptarlos a nuevas situaciones para hacer-
los cuerpo con el bagaje total de conocimientos e in-
tegrarlos a la totalidad de lo aprendido. Cuando dicha
totalidad cognitiva no se encuentra suficientemente
constituida, el riesgo de dependencia o de alienacion
se hace mayor, ya que la television no se ha concebi-
do para crear un servicio educativo, cultural. Las ca-
denas de television, o bien presuponen ya una for-
macion cognitiva en los espectadores, una capacidad
critica y una actitud de consumo responsable o, sen-
cillamente, no les importa tal eventualidad.

La creacion del nicleo cultural y cognitivo basico
de los individuos ha sido, tradicionalmente, respon-
sabilidad de la familia y de la escuela. Sin embargo, la
responsabilidad de la socializacién, de una socializa-
cion enriquecedora, innovadora y eficaz, es de toda la
sociedad, incluidas las grandes empresas dedicadas a

la responsabilidad de la so-
cializacion, de una sociali-
zacion enriquecedora,
innovadora y eficaz, es de
toda la sociedad

la comunicacion de masas.A la television se le debe
exigir, por lo tanto, en razén de los compromisos com-
partidos por toda la sociedad, que asuman con clari-
dad la responsabilidad de ser agentes socializadores,
es decir, que pongan los medios suficientes y necesa-
rios para implicarse en su funciéon educadora.

Compromiso entre familia, escuelay TV

Los agentes sociales nos culpamos unos a otros. La
escuela culpa a la familia, a la administracién publica
y a las cadenas de television. Los maestros dicen que
no tienen por qué suplir el trabajo de la familia. La
familia, no se entiende con la escuela ni la apoya, cul-
pa a la television al mismo tiempo que deja los hijos
a su cuidado. Las grandes cadenas se desentienden de
su responsabilidad socializadora, y dejan en manos de
la familia el control de los horarios en los que sus hi-
jos estan ante el televisor. La administracion del Es-
tado, mira para otro lado cuando las cadenas incum-
plen sobre horarios y contenidos en horarios infan-
tiles, se olvida de que los profesores necesitan apo-
yo y formacion para tomarse en serio la television
como elemento socializador y deja, igualmente, en ma-
nos de los padres la totalidad del problema.

No es posible, en un mundo global, que se deje toda
la responsabilidad en uno de los campos, ni que el res-
to de los agentes sociales se desvincule de su res-
ponsabilidad. Sin embargo, en
cierta medida, para el futuro,
mas que de la propia television,
dependera del cambio que se
produzca en la familia y en la
escuela, el papel que la televi-
sion tendra en el proceso de
socializacion de las generacio-
nes que nos continten.

La television mejorara si se aprende a verla, si la
educacion se promueve en un ambito cognitivo, en
el que predomine la experimentacion y la creatividad,
en el que los ninos, desde pequenos, estén cerca del
mundo de las imagenes y de los procesos producti-
vos de las mismas, desmitificando los medios desde
su interior, a partir del debate responsable, del tra-
bajo en equipo y de las relaciones sociales. Si mejora
la demanda, es posible que las cadenas de television,
mejoraran su oferta.
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