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1. INTRODUCCION

En los iltimos afios se ha operado en nuestro pafs un cambio
muy profundo en cuanto a la valoracién del papel que la actividad
turistica desempefia dentro de nuestra sociedad. No sélo se tiene en
cuenta su contribucién al conjunto de la economia nacional, franca-
mente importante —los ingresos por turismo representaron en 1997 el
10,8 por 100 del PIB— e imprescindible para equilibrar una balanza
comercial tradicionalmente deficitaria, sino que se ha pasado a valo-
rar, también, su capacidad para capear el temporal de las crisis eco-
noémicas, inducir empleo y, en casos como el del medio Tural, jugar
un importante papel como instrumento de reorientacién funcional y
dinamizacién social de espacios en declive. Es mds, la propia prictica
turistica se ha generalizado hasta tal punto en nuestro pais —al igual
que en todas las sociedades desarrolladas— que ha pasado a ser con-
siderada como una necesidad, si no bdsica, cuando menos principal.

Este cambio de percepcidn refleja, en cierto modo, un cambio
sociolégico mds profundo fruto de las intensas transformaciones so-
cioecon6micas operadas en nuestro pais a lo largo de las dos dltimas
décadas (desarrolle econémico, envejecimiento demografico, generali-
zacién del modo de vida urbano, incorporacién de la mujer al mundo

19




. JAVIER CALLIZO SONEIRC Y ANTONIO JAVIER LACOSTA ARAGUES

laboral, acceso generalizado a la cultura, aparicién de cauces de in-
formacién m4s inmediatos, etc.), que ha desembocado, entre otras co-
sas, en la ampliacién de la mirada turistica de los cindadanos m4s

. all de los productos tradicionales —la playa y la nieve-—, para des-

cubrir una oferta y realidad mds amplia (ecoturismo, turismo cultural,
depoertes de aventura, turismo rural) que pone en valor nuevos recur-
808 turisticos.

La peneralizacién de este turismo llamado «alternativo», que se
define sobre todo por oposicién a las prdcticas tradicionales —o
cuando menos a sus modelos de desarrollo—, plantea la posibilidad
de que el mundo se convierta en un destino turfstico glebal, El papel
de los recursos turisticos cobra, en este contexto, una importancia re-
levante, ya que su presencia, peculiaridad, grado de conservacién y
accesibilidad son factores clave a la hora de singularizar un destino
cualquiera y desarrollar sobre €l, con parantfa de éxito, un determina-
do producto turistico. '

II. LA NOCION DE RECURSO TURISTICO: UN INTENTO DE
APROXIMACION ‘

1. Definicién

La definicién que la Organizacién Mundial del Turismo (1) da de
los recursos turisticos hace referencia a «todos los bienes y servicios
que, por intermedio de la actividad del hombre y de los medios con
que cuenta, hacen posible la actividad turfstica y la satisfaccién de
las necesidades de la demanda». Esta definicién se completa con otra,
formulada por el mismo organismo intermacional, que es la de patri-
monio turistico, un concepto mdas amplic que incluye la propia.idea
de recurso y que hace referencia «al conjunto potencial (conocido o
desconocido} de los bienes materiales o inmateriales a disposicién del
hombre y que pueden utilizarse, mediante un proceso de trasforma-
cién, para satisfacer sus necesidades turfsticas». :

Bajo esta terminologfa, un punto economicista si se nos permite
vy todavia muy alejada del concepto de sostenibilidad acufiado en
1992 en la Conferencia de Rio sobre Medio Ambiente y Desarrollo,
se dejan entrever, sin embargo, los principales aspectos que dotan de
contenido a 1a nocidn de recurso turistico:

(1) OMT (Organizacién Mundial del Turismo), Evafuacicn de los recursos turisti-
ces, cit., p. .
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a) La estudiada vaguedad de la definicién abre un amplio abani-
co -de posibilidades respecto de lo que puede considerarse como re-
curse o no, ya que la inica condicidn sine qua non que se establece
es que el bien o servicio en cuestién albergue la capacidad de incitar
¥ desencadenar el viaje turistico —sin especificar la intensidad de los
flujos que debe genmerar—. Esta componente de indefinicién que arro-
pa el concepto de recurso constituye la principal vertiente por la que
se desliza y avanza el proceso de «turistificacién» que, animado por
la bisqueda continua de nuevos destinos «alternativos» frente a los
convencionales ya existentes, va camino de convertir al mundo en un
gscenario turistico casi en su totalidad (2). :

b) La nocién de potencialidad ligada al concepto de patrimonio
turistico y, por lo tanto, al de recurso, hace de éste idltimo alge sub-
jetivo, relative y dindmico en el tiempo: son los factores humanos
(econémicos, técnicos, culturales, politicos) que caracterizan a una so-
ciedad en cada momento histérico los que condicionan, en materia tu-
risttca, las preferencias de los grupos humanos que conviven en su
seno, determinando la posibilidad de que un elemento cualquiera,
inadvertido hasta ese momento, pase a ser considerado como un re-
curso de primer orden. En estos procesos de identificacién no son po-
cas las ocasiones en que se operan profundas transformaciones, en al-
gunos casos francamente impredecibles (3), que reflejan cambios
socioldgicos mas profundos: en el caso de montafia, pocas personas
hubiesen aventurado a la altura de los afios 60 y 70, en plena exalta-
ci6én de una componente hipsotrépica que arrastraba a los jovenes det
momento —y a los no tan jévenes— a coronar las mas altas cumbres
para entrar en comunién m4s fntima con la naturaleza, que unos afios
mds tarde, en la década de los noventa, los hijos de aquéllos se senti-
rian atraidos por una escenograffa bien distinta, cual es la de una me-
dia montafia concebida no tanto como depositaria de valores ancestra-
les sino como un gran parque de alracciones que alberga entre sus
acusadas pendientes y encajados barrancos innumerables posibilidades
recreativas.

c) La idea anterior lleva.a considerar que un recurso turistico no
se define tanto por su ‘propia existencia —la montafia o las playas,

- por poner dos ejemplos manidos, han estado siempre alli— como por

(2) VErRa REBOLLO —coord — (1997), p. 18.

(3) CaLLIzO SoNEIROC (1997), p. 45. En relacidn con la impredecibilidad de los
complejos procesos que se dam, a todas las escalas, dentro del sisterna hirfslico, el au-
tor sefiala gue el funcionamiento de ésle recuerda més a la termodindrmica que a la
mecdnica cldsica en l2 medida que la incertidumbre y ¢l desorden son, dentro del siste-
ma turfslico mundial, conceptos creativos.
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su capacidad para satisfacer las necesidades de alterotropismo de la
clientela turistica. Este planteamiento, que entronca con la idea de
que ningin elemento, natural o generade per la accidn del hombre,
puede ser considerado como recurso si no sitve para satisfacer alguna
necesidad humana, implica el reconocimiento del papel fundamental
que la demanda turistica juega en el proceso de identificacién y pues-
ta en valor de estos recursos.

d) Otro matiz importante apunta a la necesidad de que medie,
por parte del hombre y con fines turfsticos, un «acto de explotacidén»
del elemento que alberga la potencialidad de desencadenar un despla-
zamiento turfstico. La provisién de los medios necesarios para su
aprovechamiento (alojamiento, servicios diversos, promocién, comer-
cializacién) es lo que convierte a un elemento cualquiera, integrado
en su entorno, en un recurso turfstico. La cristalizacidn turistica de
los recursos requiere una intencionalidad transformadora previa (4),
que es la que anima en su guehacer a la oferta. Es mds, el papel de
los recursos dependerd en gran medida del modelo de desarrollo tu-
ristico adeptado a su alrededor (5). Los campos de golf son un claro
gjemplo de puesta en valor de unos recursos que de otra forma, y
siempre desde una cierta concepcién de las cosas, quedarian infrauti-
lizados: el terreno alomado, el monte adehesado o el clima bonanci-
ble no pasarfan de ser recursos integrados en un paisaje campestre
mds 0 menos agradable, dptimo para la practica del senderismo, sin
su adecuacién para jugar al golf.

Otro rasgo importante que conviene subrayar es el hecho de que
los recursos turfsticos se consumen in sifi, lo que dota a la actividad
turistica de uno de sus rasgos distintivos, y a la vez més originales,
respecto del conjunto de actividades productivas va que los consumi-
dores se desplazan hasta el mismo lugar de provisién del bien de-
mandado para satisfacer sus necesidades.

Esta particularidad, que refuerza la nocién de utilidad de los lu-
gares atisbada por CHRISTALLER (6) en relacién con el turismo, intro-
duce en escena la importancia del territorio como soporte —cualifica-
do e irremplazable— para el desarrollo de la actividad turistica. No
s6lo por introducir el factor distancia, componente fundamental de la
nocién de alterotropismo —aungue la distancia puede ser también
temporal e incluso cultural—, sino porque existe un gran ndmero de

(4) CaLLIZO SONEIRO {1951), p. B4.
(5) PEARCE (1989), p. 1B1.
{6) CHRISTALLER (1963), p. 95 ss.
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recursos fundamentados en las caracteristicas de dicho territorio (7).
Recursos naturales en sentide estricto, pero no sélo, puesto que es
preciso incluir todos esos otros generados por el hombre en su inten-
to de adaptacién al medio a lo largo de la Historia y plasmados en
manifestaciones de todo tipo (paisajes agrarios, trazados urbanos, in-
fraestructuras, construcciones productivas o monumentales, etc). A fin
de cuentas, se ha evolucionado hacia una vision integradora de ambos
patrimonios, el natural y el cultural, ya que la accién antrépica sobre
el medio ha hecho de la naturaleza un valor tan humano y cultural
como pueda serlo cualquier monumento u obra de arte (8).

Esta estrecha relacién existente entre territorio’ y recursos turisti-
cos, cuando no plena identificacién, hace que estos dltimos resulten
especialmente sensibles a la problemaitica ambiental. Mas adn si tene-
mos en cuenta que la actividad turistica desarrollada hasta mediados
de los afios ochenta ha favorecido una prdctica masiva que, en algu-
nos casos, ha contribuido a la degradacién de los destinos turisticos.
Con el fin de minimizar estos impactos y garantizar la conservacién
de sus recursos turisticos, son numerosos los destinos que han incor-
porado criterios de mejora del medio ambiente como parte de una es-
trategia doble, dirigida por un lado a integrar como parte de su oferta
este importante active ambiental y, por otro, a mejorar la calidad del
conjunto mediante [a recuperacién de elementos degradados o medifi-
cados (9).

2. La preocupacién por la conservacién de los recursos turisticos

En las dltimas décadas la toma de conciencia en torno a la nece-
sidad de conservar los recursos naturales que garanticen la vida sobre
el planeta, expresada en el concepto de sostenibilidad, se ha extendi-
do, as{ mismo, al campo de la actividad turistica.

CHADEFAUD (1987} advirtié la dimensién diacrénica del producto
turfstico, cuya vida funcional descompuso en tres grandes fases
—~creacidn, madurez, obsclescencia—. La crisis de los productos tu-
rsticos, a juicio del autor francés, venia de la mano de cambios de
mentalidad o de la aparicién de nuevos mitos —modas, si se prefiere—
que daban lugar a una creciente inadecuacidn entre la oferta v la de-
manda, sélo superable en el caso de que se desplegasen los esfuerzos

(7) VALENZUELA RUEBIO (1986), p- 47 ss3.
{8) BieLza DE OrY ¢t DE MIGUEL GONZALEZ (1997), p. 193.
(9) VEra REBOLLO —ecoord— (1997), p. 61 ss.
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necesarios para reconducir la simacién —fase de mutacién o recon-
versién, que s6lo se da en casos muy concretos— (10).

No obstante, junto a estas causas de corte socioldgico que expli-
can en parte la crisis de los productos turisticos, en los dltimos afios
se ha comenzado a prestar atencién a la repercusién que [a sobrefre-
cuentacién turistica tiene en el deterioro de los recursos sobre los que
se apoya y, por lo tanto, en la degradacién de numerosos destinos tu-
risticos.

Uno de los primeros decumentos internacionales que presenta
una toma de postura mds o menos clara sobre el problema es la Carta
del Turisme Cultural de 1976, promovida por la Organizacién Inter-
nacional de Proteccién de Monumentos y Sitics Histéricos (ICO-
MOS), organismo vinculado a la UNESCO que agrupa especialistas
en patrimonio monumental de mds de cincuenta paises. En dicho do-
cumento se recogieron una serie de principios ideados para contribuir
a una mejor gestién y revalorizacién del patrimonio, con la vista
puesta en lograr un cierto equilibrio entre su papel como factor de
desamrollo cultural, social y econdmico. La Declaracién de Manila de
1980 sobre Turisme Mundial, la Carta del Turismo aprobada en Sofia
por la Asamblea General de la OMT en 1985 o la Declaracién de La
Haya de 1989 sobre Turismo son otros hitos importantes que jalonan
¢l camino de este largo proceso de toma de conciencia sobre la pre-
cariedad de los recursos turfsticos y la necesidad de su conserva-
cién (11).

(10) CHaDEFAUD (1987). Un buen ejemplo de este proceso de reconversidno, que
permite sobrevivir a un destino mristico alimentando un nuevo «mito» que genera olro
producto turistico diferente y novedoso, lo representan las antiguas estaciones balnea-
rias de monlafia abiertas en el 5. XIX y reconvertidas a eslaciones de esqul en el pri-
mer (ercio del 5. XX, como Caunterets en el Pirineo francés.

(11) La Declaracién de Manila sobre Turismo Mundial, aprobada en Ia Conferen-
cia Mundial de Turismo celebrada en dicha ciudad entre los dias 27 de septiembre y
LG de octubre de 1980, recoge que el empleo de los recursos turfsticos «no puede de-
jarse a uma utilizacién inconlrolada sin correr el riesgo de su degradacién, incluso de
su destruceién. La satisfacién de las necesidades turisticas no debe constituir una ame-
naza para los infereses sociales ¥ econdmicos de las poblaciones de las regiones turdfsti-
cas, para €l medio ambienie, especialmente para los recursos naturales, atraccién esen-
cial del turismo, ni para los lugares histéricos ¥ cultwrales. Todos los recursos
turfsticos pertenecen al patrimonio de la humanidad. Las comunidades nacionales v la
comunidad internacional entera deben desplegar los esfuerzos necesarios para su preser-
vacidn. La conservacidn de los Ingares histdricos, culturales y religiosos, en toda cir-
cunslancia y especialmente en tiempos de confliclo, constituye una de las responsabili-
dades fundamentales de los Eslados». La Carta del Turismo, aprobada por la Asamblea
General de la OMT celebrada en Sofia entre los dias 17 y 26 de septiembre de 1985,
insisle en la responsabilidad de los Estados ea 1a proteccidén ¥ revalorizacidn de los re-
cursos turfsticos para lograr un nueve ordem econdmico intermacional, pero lambién
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La Conferencia de las Naciones Unidas sobre Medio Ambiente y
Desarrollo (CNUMAD), celebrada en Rie de Janeiro en 1992, signifi-
cé el reconocimiento internacional de la gravedad de los problemas
ambientales que amenazan al planeta as{ como de la necesidad de in-
troducir limitaciones en los actuales patrones de desarrollo, con £l fin
de conjugar crecimiento econdmico y conservacion del medio natural.
Este consense mundial quedé recogido en cinco documentos de gran
trascendencia: la Declaracién de Rio sobre Medio Ambiente y Desa-
rrollo, 1a Agenda 21, el Convenio Mundial sobre Cambio Climdtico,
el Convenio Mundial sobre Biodiversidad y la Declaracién de Princi-
pios sobre los Bosques. -

En el campo de la actividad turistica esta toma de postura se ha
plasmado en una serie de documentos que rednen las anteriores in-
quietudes con les nuevos conceptos, acufiando la definicién de turis-
mo sostenible: se trata, entre otros, del Informe sobre Turismo y Me-
dioc Ambiente en Europa (Direccién XXIII de la UE, 1993), la
Agenda 21 para el sector de Viajes y Turismo (OMT y WTTC (12),
1995} y la Carta del Turismo Sostenible (Conferencia Mundial de
Lanzarote sobre Turismo Sostenible, 1995). La nocién de turismo
sostenible implica un desarrollo de esta actividad compatible con las
condiciones ecolégicas, sociales y econémicas de los destinos turisti-
cos, por lo que su desarrollo debe plantearse como un proceso a lar-
go plazo, en el que 1a planificacién y revisién de las actuaciones ocu-
pa un lugar destacado para alcanzar los objetivos fijados como
prioridad. De este modo comienzan a incorporarse a la gestidn de ‘es-
pacios turisticos conceptos como la regulacién de los flujos de visi-
tantes, la reorientacitén de usos de suelo, el establecimiento de limita-
ciones a la creacidn de nuevas plazas tur(sticas o la minimizacidn de
impactos ecoldgicos, entre otros. En nuestro pafs el municipio de Cal-

hace referencia al papel que los habitanles de Ios destinos luristicos deben desempefiar
para «velar, con su actitud y comportamiento, por el respeto de su medic ambiente na-
tural y culturals. En la Declaracién de La Haya sobre Turismo de 1989, aprobada por
la OMT, se plantea la necesidad de «proseguir el inventario de los lugares de inlerés
turistico, creados por el hombre o por la naturaleza, que lienen especial importancia re-
creativa, deporliva, histérica, arqueolégica, artislica, cultural, religiosa, cientifica, social
o técnica y procurar que en los planes de desarrollo furislico se tengan en la debida
cuenta la proteccion del medio ambiente ¥ la necesidad de imbuir a los turistas, el see-
lor lurfstico y a la poblacidn en general de la importancia de proleger el medio cultu-
ral ¥ natural».

(12) World Travel and Tourism Council (W I'TC). Organismo creado en 1989 para
impulsar polfticas turisticas que favorezean el desarrollo econdmico de todos los paises,
particularmente los del Tercer Mundo.
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via (13), en Mallorca, y el Cabildo Insular de Lanzarote, en Canarias,
representan los dos casos paradigmdticos en cuanto a la aplicacién de
estos principios al desarrolle de la actividad turfstica en espacios lito-
rales.

3. Los recursos turisticos y Ia planificacién turfstica: metodologtas
¢ intentos de clasificacién tipolégica

El estudio de los recursos turisticos comenz¢ a aplicarse a fina-
les de los afios sesenta en paifses de Europa y Norteamérica con el
fin de recabar informacién, por parte de las administraciones piblicas,
sobre el potencial turfstico (actual y futuro) de zonas destinadas al
desarrollo de la actividad nurfstica. Dichas metodologias fueron impul-
sadas, en buena medida, por organismos como la OMT y se plantea-
ron de acuerdo con una serie de fines muy concretos: a) conocer el
estado del patrimonio turistico; b} cuantificar y calificar los recursos,
posibilitando las operaciones de evaluacién del potencial turistico; c)
conocer los problemas asociados a cada recurso; d) adoptar medidas
adecuadas de proteccién y ordenacion; e) establecer una jerarquia y
prioridad en la utilizacién de los recursos existentes (14).

En los 1ltimos afios el interés se ha centrado en la necesidad de
planificar adecuadamente la actividad turistica, tanto en su dimensién

(13} El municipio de Calvia, en el extremo occidenlal de la jsla de Mallorca,
cuenta con 56 km de litoral y unas 120.000 camas uristicas que acogen, cada afio, a
miés de un millén de visitanles. La especializacién turfstica de este municipic mallor-
quin se inicia, como en fantos olros municipios del litoral mediterrineo espaiiol, en los
afios sesenta y se sustenta en grandes promociones urbanisticas dotadas de la capacidad
de acogida necesaria para una clientela en expansién. A finales de Ios afios ochenta la
degradacién de la oferta ¥ el estancarniento de la demanda ponen en evidencia la crisis
del medele, por 1o que el Ayuntamiento intenta reviralizarlo mediante vn ambicioso
programa de actuaciones orienlado a mejorar las infraesirucluras y los equipamientos y
a favorecer nuevas promociones inmobiliarias que coniribuyan a modernizar y diversi-
ficar la oferta. No obstante, los problemas no se resolvieron (masificacisn, obsolescen-
cia de las instalaciones turisticas, deterioro ambiental y paisajfstico, pérdida de atracti-
vo). Ante los sintomas de crisis de la economia local el Ayuntammiento de Calvid, en
colaboracién con el Ministerio de Comercic y Turismo (a través del Programa de Ex-
celencia Turfslica del Plan Putures), desarrolld el documento Agenda Local 21, donde
se recogen una serie de estrategias ¥ programas de actuacidn sectorial, a desarrollar en
las préximas décadas, con el fin de alcanzar una serie de objetivos finales inspirados
en el principio de sostenibilidad. Las principales lineas de accién intentan sustentar el
desarrollo local sobre un seclor turistico que fomente la mejora del entorno urbano
(imponiendo limites al desarrollo inmobiliario, rehabilitando ¢! patrimonio edificada),
la recuperacidn del liloral, la desestacionalizacién de la actividad, la mejora de los ser-
vicios urbanos, la innovacidn en la gestidn municipal ¥ empresarial, ete.

(14) OMT (1978).
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espacial como temporal ¢ sectorial, con el fin de compatibilizar desa-
mmollo turistico y conservacién de los recursos. No obstante, este dlti-
mo objetivo se ha conseguido sélo a medias, ya que muchas de éstas
iniciativas han quedado reducidas, en ocasiones, a meros catdlogos
descriptivos cuyas imdgenes han servido para publicitar el producto y,
en ¢l mejor de los casos, proceder a su comercializacidn.

Como ocurre en todo proceso de planificacién territorial, el estu-
dio de los recursos turisticos se incluye dentro de la fase inicial de
andlisis. Esta debe concluir en un diagnéstico de la situacién que
permita, en una segunda fase, formular un plan de accién (objetives,
estrategias, propuestas) que, en dltima instancia, desemboce en la
puesta en marcha de un programa de accién que lleve a efecto las
propuestas formuladas.

Dentro de esta secuencia, el estudic de los recursos turfsticos re-
sulta inseparable de una concienzuda labor de inventario. Trabajo que
plantea, a su vez, la necesidad de establecer unos criterios de clasifi-
cacidén tipol6gica que permitan agrupar adecuadamente los recursos
turfsticos v facilitar el tratamiento de la informacién generada. Este
proceso, aparentemente tan sencillo sobre el papel, se ve complicado
en su aplicacién prdctica por el hecho de que no existe un dnico cri-
terio a la hora de definir las categorias que deben agrupar los recur-
sos, bien porque los destinos objeto de estudio presentan realidades
muy distintas —y por lo tanto hay que definir categorias especificas
para trecoger esa diversidad— bien porque los planteamientos metodo-
16gicos seguidos por los investigadores no.son coincidentes (estudio
analitice de los recursos, valoracién econdmica, preferencia de los
usuarios, etc).

Con el fin de unificar criterios algunos organismos internaciona-
les, como la Organizacidén de Estados Americanos (OEA)(15), han
propuesto clasificaciones muy generales ordenadas en torno a un re-
ducido mimero de categorias principales de recursos, de cardcter uni-
versal, que engloban a su vez una gran cantidad de tipos y subtipos
(tabla n.® 1). Este tipo de clasificaciones presentan como rasgo Inds
significativo su cardcter abierto, lo que permite quitar ¢ incorporar ti-
pos v subtipos de recursos a las categorias principales y, por lo tanto,
una mejor adecuacion a la realidad de cada territorio. En el caso de
la OEA las cinco categorias definidas con cardcter general son [as si-
guientes: '

a) Recursos naturales. Comprende todos los elementos del medio
natural e incluso la existencia de figuras de proteccién, como parques

(15) OEA (1978).
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nacionales o naturales, que dotan al medio de un mayor atractivo tu-
1lstico.

b) Recursos artisticos ¥y monumentales. Agrupa el conjunto de

elementos del pasado que integran el patrimonio cultural de un lugar, -

en relacién con su valor histérico, artistico y monumental.

c) Tradicién y folclore. Recage las manifestaciones de interds tu-
ristico relacionadas con el acerbo cultural de una comunidad, desde
las expresiones religiosas a las festivas, pasando por facetas tan di-
versas como la artesanfa o la gastronomia, entre otras. Se trata, a
grandes rasgos, del patrimonio cultural de carfcter antropolégico.

d) Realizaciones técnicas, cientfficas o artisticas contemporineas.
Elementos diversos (desde un coche de época a un puente innovador,
pasando por manifestaciones artisticas contemporineas) cuyas princi-
pales caracteristicas sean su singularidad, cardcter innovador y reali-
zacion relativamente actual.

e) Acontecimientos sociales. Todo tipo de fiestas, encuentros o
celebraciones, programados o no, que atraigan el interds de los turis-
tas y favorezcan las relaciones sociales. '

No obstante es preciso seflalar que ésta propuesta de clasifica-
cién, o cualquiera de las muchas existentes —pueden citarse aqui, en-
tre otras, las de Defert (1972, 1980, 1982), Coma Pellegrini {1973) o
Gunn -(1988)—, ne representa un fin en s{ misma. Este etiquetado de
los recursos, siempre dificil por cuanto su funcionalidad es en mu-
chos casos miltiple —;cémo diferenciar 1a componente de recurso
natural o cultural del Monte Athos, sobre cuyos espectaculares pini-
culos rocosos se asientan antiguos monasterios ortodoxos?—, y su
posterior inventario no es mds que el paso previo para la aplicacidn
de metodologias diversas —Piperoglou (1967), Warzynska (1974), Fe-
rrario (1980), Cellini (1985)— que permitan valorar en términos de
singularidad, conservacién o accesibilidad la potencialidad de un re-
curso para desarrellar, sobre un destino concreto, un producto turis-
tico.

4. Relacién entre recurso, equipamiento e imagen: el producto
turistico

La nocién cldsica de producto turistico, recogida con ligeras va-
riaciones en la mayor parte de las obras que abordan la cuestidn,
hace referencia a la propuesta de viaje organizado con el fin de dis-
frutar. de un determinade destino o actividad, y en tormo al cual se
. rednen una serie de prestaciones y servicios (transporte, alojamiento,
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. TABLA 1. Tipologia de recursos turisticos segiin
la Organizacién de Estados Americanos (OEA)

raras) SURTIPO
1.~ Recursos naturales
1.1~ Montafim
1.1)- Alla mantafia
111-Sermn
1. 13- Volonnes
1. L4~ Yallw ¥ quebrades
1.L5- Meelax
LLb- Aremid Yerdes
LLT- Cacimra
Lln-
12~ Planice
121~ Llarurng
111~ Dexdertoa
1.1.%- Balinan
124~ Altiplanes
1Zn-
L Contag
13,1 Playes-
13.2- Amnfilades
133~ Armdfm
L Caom
135~ Barrag
136~ Islas
137~ Purdce
138~ Carakes
1.3.9- Papinealas
L3.10- Bohias y calas
. Lin-
L4~ Lagos, lgunas y sl
15-Ri=
L&~ Caidlan de agua
© L¥-Grulan y Cavernm
LB Luparem de nbperacdin de flova y fiona
12~ Lugares d= caka y preen
110~ Crrnlnod plrtorescos
111~ Aguas larmale
1,12+ Parques Macikmales y rexervas naburales

In- .

2- Fecursos artistices ¥ monumenialeg

21- Mupemn -

12~ Obra de Arie y de la Témim

: 221- Pintura

222 - Baculturn
110~ Arte demmtive
224~ Arquilachum
22 5- Rebaviongs urbanas
226~ Cran de ingenjeria
2in-

i3 Lupgams hisbdrlons

24~ Rulnes y ugars apquen|dgics

2n-
3.- Tradidén y Foldlore

Ad- Asbewania y Artex .
 34l- Alisrers

3,42+ Tajidem ¢ Indamentaria
243 Metales
H44- Cuerm y picke
9.48.- Maderns .
346~ Pledtms
347~ Camarky
3,48, Inatrumapbos mosicles
348 Mismmc
3410 Chrjebod #lbzale
3411~ Finturas
3.412- Imapineri
3dn-

34 Cotddan y bebidaa tpleas

b Girupea dmios

3.7- Arquitertura popular esponlinea

[CATEGOR[A - SURTIFO
4.- Reallraciones béonlcas, dentficas o art{ztivas

Fn-

it | v )

onltemporineas
41- Explotacinres minevas
42~ Explotaciores indwstriak=t
43- Explobaclonm ng ropecuariag
44~ Obras 45 ang y Wmks
) 441- Pnlum
442 - Eaeulturs
443~ Apteeana
444 - Do industial
445 Arquilecturs
446~ Realkrnciomed urbanas
44.7.- Chipas du Inpenlari
440~
45.- Cuntros cimnbifico y ke
45.1- Aruncid y 2aaldglons
4.5,2= Pam e bodiinloos
45m-
4n- .
5. Acontedmientos sociales
5L AriBlben
5.1~ Mg
5.12-Tento
5,13~ Pestivakes da dne
Sln-
5.2- Deportivas
5.3~ Db
53, L PMlepias mligiosas ¥
Profanas
53.2- Coocunos de belleza
5.3~ Con¥encikme § coagraod
334~ Corrldas da loem
535, Ferjag y expririopes
326~ hegon de azar
83,7~ Parguas da ragaarisn
5,3.8.- Oporunidad e esperial=
de
5.3.9.- Vlda noclumn
5.3.10- Canlranomifn
5,311, Radacs
5312- Camatnle
Adn~

FUENTE: O.E. A, (1978).
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restauracién, grupo organizado, animacidén, seguros, asistencia). Esta
definicién se corresponde, basicamente, con los viajes llamados 4 for-
fait (todos los gastos incluidos) y confiere a las empresas especializa-
das (sean éstas pequefias agencias independientes o grandes furopera-
dores} 1a exclusividad en la produccion turistica.

Se trata de una propuesta de viaje que nace con el propio fend-
meno turfstico tal y como lo eniendemos hoy dia —Tomas Cook,
creador de Ia primera agencia de viajes en 1845, ided el viaje a for-
Jair para facilitar los circuitos turfsticos per el Reine Unido, aprove-
chando el desarrollo del ferrocarril, iniciativa que extendid a partir de
1851 por toda Buropa— y que se consclida a partir de los afios se-
senta, en tomo a los destinos heliotalasotrépicos, de la mano de los
grandes furoperadores intemacionales (TUI, Thompson, NUR, etc.).

El producto se organiza en torno a la existencia de un recurso o
recursos complementarios, la creacién de unas infraestructuras y co-
nexiones que permitan el acercamiento entre los focos emisor y re-
ceptor, la construccién de unos equipamientos pensados para la ex-
plotacién turfstica de los recursos y, por iiltime, el lanzamiento
publicitaric de una imagen que tome los elementos anteriores y los
presente convenientemente desdibujados para mostrar su faceta mis
amable y captar la atencidn del turista.

No obstante, desde mediados de 1a década de los ochenta se han
producido profundas transformaciones en cuanto a las formas de pro-
duccidn del viaje turistico, de tal mode que tantoe la multiplicacion de
la oferta como de los cauces de comunicacién y comercializacién han
desembocade en nuevas estrategias de consumo (bisqueda asidua de
informacién, negociacidn de tarifas, programas de viaje abiertes, etc.)
que indican, en definitiva, un nuevo talante del consumidor turisti-
co (16). Este aparece ahora deseoso de conocer mds profundamente
los destinos turlsticos, preocupado por la calidad ambiental de éstos
y. en tltimo término, «obsesionado», si se nos permite la expresién
una vez desprovista de sus tintes mds peyorativos, por la diferencia-
cién a ultranza de su viaje —a través de una personalizacién crecien-
te de sus demandas— respecto de la oferta estandarizada (17). Y este
profundo cambic sociol6gico experimentado por la demanda ha teni-
do, por supuesto, una respuesta inmediata por parte de la oferta que
no sélo se ha plepado gustosa a unas exigencias que multiplican ex-
ponencialmente sus posibilidades de presentacién de nuevos destinos
y productos turisticos sino que, ademads, le ha permitido extender el

(16} PaTIN {1997), p. 23.
(17} VeErRA REBOLLO —coord — (1997), p. 284 ss.
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negocio a una amplia gama de productos de consumo inducido {(guias
de viaje, merchandizing de objetos asociados a las visitas de ciertos
destinos como monumentos o museos, productos del terreno, entre un
largo etcétera) que fomenta una especie de fetichismo compulsivo por
el cual al turista ya no le basta con la apropiacién subjetiva del lugar
visitado, mediante la fotografia preceptiva que dard cuenta ante el
mundo de la veracidad de su estancia, sino que ademds necesita acu-
mular referencias que doten de contenido su viaje y sus recuerdos.
Fenémeno éste que ha posibilitado, de paso, la entrada en el negocio
turistico de los poderosos grupos de la comunicacién —creadores de
contenidos, como se les llama actualmente—, quienes han fomentado
esta ingente proliferacion de productos (atlas y gufas de viaje por en-
tregas periddicas, productos multimedia, paginas Web, elc) que ante-
ceden al propio viaje vy, en cierto modo, pueden llegar a actuar como
su paliativo virtual. Asf, un internauta no muy abezado puede, perfec-
tamente, visitar a través de Internet el Metropolitarn Museum de Nue-
va York y adquirir on line los mismos productos que presenta al pi-
blico en su catilogo.

Esta interaccion continua entre oferta v demanda, en definitiva,
no hace sino reforzar la idea que explica el funcionamiento de la ac-
tividad turfstica dentro de un marco sistémico mdis amplio, de tal for-
ma que el diferencial de tensidn alterotrépica entre la oferta y la de-
manda es no sélo efecto de éstas —de la oferta y la demanda— sino
también su causa. Es decir, el producto turistico desencadena y absor-
be una demanda que modifica sucesivamente las condiciones iniciales
de aquél, lo que se traducird inevitablemente en una evolucidén de
ésta (18).

A la hora de enumerar los productos turfsticos surgidos de este
proceso de interaccidén se acepta, como regla general, que mientras el
nimero de recurses turisticos resulta innumerable y estd disperso por
todo el territorio, el mimero de productos turisticos que aglutina di-
chos recursos es mds bien reducido. Lo que no evita que sobre un es-
pacio concreto (la montafia, por ejemplo) pueda darse una superposi-
cién de productos, y por lo tanto de usos turisticos distintos
{ecoturismo, turismo de nieve, balnearioterapia, turismo cultural, de
aventura, rural), sobre la base de una amplia variedad de recursos
compartidos. Esta estrecha interrelacidn, que contribuye a la indefini-
cidn de los limites entre productos, lleva a una pgeneralizacidén errd-
nea, pero bastante comin por otra parte, que consiste en colgar la eti-
queta de producto turfstico a cualquier espacio, alojamiento, atraccién
¢ actividad relacionada con el turismo, clvidande que la nocidn de

(18} CaLLIZO SONEIRO et LACOSTA ARAGUES (1999a), p. 349 ss.
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producto tiene mucho méds que ver con la distincién de tipos de turis-
mo. En este sentido la Secretarfa General de Turismo, en su Libro
Blanco sobre el Turismo Espariol (1990}, reconoce la existencia de
un total de catorce productos turisticos bien definidos (19), entre los
que cabe distinguir los siguientes:

1) Turismo de sol y playa.

2) Turismo cultural.

3) Turismo urbano.

4) Turismo rural.

5) Turismo verde o Eceturismo.

6) Turismo deportivo.

7) Turismo de nieve.

8) Turismo ndutico.

9) Turismo de salud.

10) Turismo de caza y de pesca.

III. TIPOS DE TURISMO Y RECURSOS TURISTICOS

1. Turismo de sol y playa

El turismo litoral representa, probablemente, uno de los produc-
tos turisticos mds acabados y de mayor repercusién socioecondmica a
nive]l mundial. No en vano, muchos de los pafses que aparecen en los
primeros puestos de las clasificaciones internacionales en cuanto al
niimero de llegadas e ingresos por turismo, como Espafa, Francia e
Italia, sustentan buena parte de su oferta sobre este tipo de producto.
Tal es asi, que las previsiones en cuanto al nimero de turistas que
acudirdn en los préximos afios a las playas del Mediterrdneo, el gran
destino heliotalasotrépico mundial, no dejan de crecer: 110 millones
de personas en el afio 2000, segin la OMT; 175 millones de personas
en el afio 2023, segin el Plan Azul de los pafses riberefios, siempre v
cuando el panorama polftico de los paises de la peninsula Balcdnica y
del Magreb evolucione hacia mayores cotas de estabilidad.

El auge de esta modalidad turistica se sustenta en miltiples razo-
nes, la menor de las cuales no e$, sin duda, la intensidad alterotrépi-

(19} SECRETaRis GENERAL DE TurisMO {1990), p. 25. De la lista propuesta por
esle organismo, en el presenle trabajo nes detendremnos en el andlisis de diez productos
turisticos cuyos recursos comstituyen la base de todos los restantes. E] resto (turismo
itineranle o fowring ; lunsmo relacionado con la préctica del golf; lurismo de exposi-
ciones y congresos; mrismo de incenlives) quedan explicados por los produclos torfsti-
cos analizados. ] . :
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ca de los recursos puestos en valor para sustentarla —el sol, la playa,
el mar—, fan atractivos para la poblacién mayoritariamente urbana de
los paises desarrollados. La proximidad de estos recursos a los focos
turisticos emisores es otra razén de peso que explica el crecimiento
del turismo litoral, tal como sefiala Gormsen en el caso de Euro-
pa (20). Por no olvidar que la puesta en explotacién de los citados re-
cursos —al menos en un primer momento, anterior a posteriores es-
fuerzos de cualificacién competitiva— exige una menor inversién
gue, por g¢jemplo, el recurso nieve, ya que basta con acondicionar las
playas y los accesos asi como dotar a la zona de las adecuadas es-
tructuras de alojamiento (21) para convertir un espacio litoral en un
destino turistico.

La incidencia de la actividad turistica sobre el espacio litoral ha
dado lugar, tal como apunta PEARCE (22), a muy diversos modelos de
desarrollo, si bien todos ellos presentan como denominador comdn un
intenso proceso de urbanizacién que llegé a venderse, en algunos ca-

(20) GorMSEN (1981), p. L50 ss. El autor, desde una perspectiva europea y a Lra-
vés de un modelo espacio-temporal, explica el desarrollo de la actividad turfstica liroral
haciendo hincapié en el incremento de la demanda y'la diversificacidén de las estructu-
ras de alojamiento: en sus inicios —primera milad de] s. XIX— esta modalidad turfsti-
ca mace en la periferia cercana a los grandes centros urbanos propiciados por la Revo-
lucidn Industrial (riberas del Canal de la Mancha, el Baltico); a finales del siglo
pasado y principios del actual, lodavia en el contexto de una demanda integrada por
las élites seciales, se incorpora el sur de Francia a modo de segunda periferia (Costa
Azul); es a partir de los afios cincnenta, con el marco de una sociedad desarrollista
que impulsa el turismo de masas —incremento del mivel de vida, generalizacién de las
vacaciones pagadas, democratizacién del transporte privado—, cnando se incorpora una
tercera periferia que incluye a la mayorfa de los pafses de la cuenca medilerrinea y las
islas Canarias; por @llimo ¢l autor vislumbré una periferia lejana, que se ha ido conso-
lidando a lo largo de los afios ochenta ¥ noventa, integrada por destinos como el Cari-
be, el Indico, los paises del sureste asidlico ¥ Oceania.

(21) CarLizo SONEIRO {1991}, p. 104.

(22) PEARCE (1989), p. 58 ss. El autor recoge tres grandes modelos de desarrollo:
el planificado de los paises del este (especialmente los centros siluados en la costa del
Mar Negro, come Mamia en Rumania o Zlatni Pjassac en Bulgaria, donde el Estado
giercid como vinico promolor), el extensivo de la regi6n francesa del Languedoc-Rousi-
llon (programa impulsado por el Eslado francés, en los afios sesenta, para acondicionar
tristicamente la Unea de costa comprendida entre Perpignan ¥ Ja desembocadura del
Rédane mediante la construceién de grandes complejos ex nihilo, plapificados, escasa-
mente integrados en su enlome aungue inlegrales enm su concepeidn como centro de
servicios turisticos, y en los que la iniciativa privada tomé parte compensando el zlto
coste de las operaciones inmobiliarias con unos precios del suelo irrelevantes) y, por
iiltimg, el espontdneo de la Costa Brava ¥ la Costa Azul {caracterizado por un desarro-
o intensivo que surge de la presidn ejercida por uma demanda que antecede a la ofer-
ta, ¥ por lo tanto a la planificaci6n, y cuyo 1asgo mds caracteristico es la anarqufa y la
improvisacién, dando lugar a una gran variedad de procesos de desarrollo diferenciados
a escala local).
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- 508, bajo la imagen publicitaria de tener «los pies en el agua». Fl
continue nrbano generado a lo largo de la linea de costa, acompafiado
de las numerosas infraestructuras construidas para favorecer la comu-
nicacién y la dotacién de servicios (hasta muy recientemente, el abas-
tecimiento de agua ha representado uno de los escasos comtactos de
la actividad tarfstica litoral con su traspais inmediato, pricticamente
ignorado excepto para la localizacién de complejos residenciales (23)),
ha terminado por degradar estética y ambientalmente muchos de estos
espacios turfsticos. Lo que unido a una cierta saturacién y obsoles-
cencia de la oferta —buena parte del parque inmobiliario del frente
de costa espafiol data de los afios sesenta y setenta— se ha traducido
en un estancamiento de la demanda, tal y como apuntibamos en el
caso del municipio mallorquin de Calvia.

En nuestro pais las opciones tomadas para paliar esta situacidn,
que pone de manifiesto la fragilidad de los recursos turfsticos, son _de
lo mds diversas aunque, sin pretender ser exhaustivos, pueden ser sin-
tetizadas en tres Iineas de accién fundamentales. La mds generalizada
en buena parte de los municipios litorales, desde mediado de los afios
ochenta, ha sido la de poner en marcha ambiciosos proyectos de mo-
dernizacién que, sin cuestionar el modelo de desarrollo, pretenden re-
cuperar la demanda, e incluso desestacionalizarla, mediante la incor-
poracién de nuevos atractivos —campos <_:'Ie_ golf, puertos deppmvos—
y la diversificacién de la oferta inmobiliaria —recurriendo incluso a
nuevas férmulas de comercializacién, como la multipropiedad—. La
Costa del Sol ‘es, posiblemente, el ejemplo mds representativo de esta
linea de actuacién, aunque no el dnico. En otros casos, los esfuerzos
se han dirigido a diversificar y cualificar la oferta mediante costosas
inversiones, plasmadas en grandes equipamientos recreativos entre los
que destacan, como su expresién mds acabada, los grandes parques
temdticos participados por capital fordneo (Port Aventura, en la costa
catalana, y Terra Mdégica, en consiruccién, en el litoral valenciano).
Por ditimo, la linea de actuacidén menos generalizada hasta el momen-
to apunta hacia un cambio en el modelo de desarrollo, en lfnea con
el concepto de sostenibilidad ya sefialado.

No obstante un rasgo comuin a todos estos procesos de reestruc-
turacién es la incorporacidn, cada vez mayer, del traspais préximo a
la costa, tradicionalmente olvidado por la actividad turistica, a la
oferta de sol y playa tradicional. Los circuitos organizados desde la

(23) PRIESTLEY {1986), p. 88 ss. Es el caso de Llorel de Mar, estud_iado_ por el
autor, donde amplias zonas de bosque mediterrineo situadas en zomas de inrerior ha.l:L
desaparecido o sufrido procesos de degradacién como comsecuencia de la construccidn
de vrbanizaciones entre 1959 y 1981.
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costa, en torno a los recursos naturales y culturales de las comarcas
limitrofes, son cada vez més habituales (los conjuntos histéricos de
Morella, en Castellén, o de Benissa, junto a Benidorm, son buena
prueba de ello). E incluse a la inversa, muchos de estos espacios de
interior comienzan a beneficiarse de las sinergias establecidas entre el
binomio ruralidad-litoralidad, que tienen su plasmaci6n en la prolife-
racién de numerosas viviendas de turismo rural que sustentan buena
parte de su atractivo en las ventajas de un emplazamiento préximo a
la costa pero sin los inconvenientes de residir en la primera lfnea de
playa (24).

2. Turismo cultural

El auge experimentado en los dltimos afios por este tipo de turis-
mo fiene mucho que ver, sin duda, con la toma de conciencia respec-
to a la necesidad de conservar el patrimonio cultural (25) asi como
con el acceso de capas cada vez mds amplias de nuestra sociedad a
la cultura, fruto de la mejora generalizada del nivel de vida. No es
ésta, sin embargo, la dnica razén que explica el boom turistico en
torno al patrimonio_cultural. En los tltimos afios también se ha apos-
tado decididamente, desde el lado de la oferta (bdsicamente las Admi-
nistraciones ptblicas, aunque no s6l0), por poner en valor unos recur-
s0s cuya comservacion «sin mds» resultaba, aunque necesaria,
demasiado onerosa para el erario piblico. En no pocos casos, la recu-
peracion de este patrimonio se ha convertido en la piedra angular de
ambiciosos proyectos de dinamizacién de las economias locales, tal
como ocurre en Aragon en ¢l caso del Territorio Museo del Prepiri-

neo, programa de desarrollo auspiciado por la Iniciativa Comunitaria
Terra.

Este encuentro entre patrimonio cultural y gran piiblico ha sido
posible, en gran medida, por la superacién de toda una forma cldsica
de presentar los contenidos -—fifa, enumerativa, en la que se primaba

(24) CaLuzo SONERO (1997}, p- 29

(25) La UNESCO, organismo vinculado a la Organizécidn de las Naciones Unidas
creado en 1946, aprobd en su XVII Conferencia General (Parfs, 1972} la Convencién
sobre el Patrimonie Mundial, en la que se recoge el principio de que la proteccién y
conservacién de los bienes nalurales y culturales més significalivos del planeta repre-
senta una responsabilidad que incumbe a toda ]2 ¢comunidad internacional. En 1978 se
imicié la Lista del Patrimonio Cullural ¥ Natural, donde se inscriben los bienes acree-
dores de esta catalogacién de acuerdo com los criterios de la UNESCO. A 31 de di-
ciembre de 1996 el ndmero de bienes inscritos era de 573 (350 sitios culturales, 104
ciudades, 102 sifios nalurales y 17 sitios mixtos), siendo Espafia, India y Francia los
paises con mayor nimerc de bienes incorperados al catilogo.
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la «sacralizacién» estética y cientifica del elemento visitado— en fa-
vor de una vertiente mds diddctica, donde prima la <<interpretam§n»
como forma de dar cuenta, de modo simple y coherente, de un objeto
o de un lugar situindolo en un contexto hist(_Sricp y humano compren-
sible para el visitante (26). Los paneles explicativos, los montajes au-
diovisuales, las visitas guiadas mediante auriculares o, incluso, las te-
creaciones virtuales de entornos desaparecidos son cada vez mds
habituales en los destinos turisticos culturales, donde ademds se han
facilitado las visitas mediante la mejora de la sefializacién, los acce-
_sos y las zonas de aparcamiento.

La némina de bienes susceptible de ser objeto de viaje n:m’stico
se multiplica dentro de esta categoria de producto en la que, sin afin
de ser exhaustivos, hemos recogido como m4s re]evar_ltes 27

a) El patrimonio arqueolégico (paleontolégico, prehistdric_:o y de
las civilizaciones de la Antigiiedad). Altamira, Pompeya, (_)lm_lpla 0
Delfos forman parte, entre otros muchos lugares, del imaginaro c¢o-
lectivo de multitud de turistas que se acercam hasta ellos para con-
templar la huella del hombre a lo largo de la Historia. En cuanto al
interés creciente del piblico por los yacimientos pa]eo_nFoléglcos
—Dindpolis, en la provincia de Teruel, represenFa un amblqmso_pro-
yecto de desarrollo turfstico basado sobre este tipo de patrimonio—,
resulta indudable que su popularidad estd muy ligada al éxito de cier-
tas producciones cinematogrdficas.

b) E] patrimonio artfstico y monumental. En sus djversals mani-
festaciones (edificaciones, esculturas, obras de arte, et!:.) y estilos (ro-
ménico, gotico, renacimiento, etc), estos elementos vienen sustentado
y alentando e} viaje turfstico desde la época del «Gran Tour», cuando
los viajeros ingleses y alemanes se acercaban hasta Italia para con-
templar los Testos romanos y las obras renacentistas. Su abundancia,
diversidad y dispersién sobre el territorio contribuyen a singularizar
cualquier destino turistico.

c) Los centros urbanos y las ciudades histdricas. El pa_l:rimonio
cultural acumulado por las ciudades a lo largo de su historia repre-
senta un activo turistico incuestionable, que no entiende de talla_ ni
jerarqufa urbana. La pequefia ciudad ‘de Pisaz cuyo prncipal atractivo
no es otro que su singular torre inclinada, tiene poco que envidiar a
ooos destinos turisticos mayores, como Venecia, Florencia o Roma,
en cuanto al mimero de visitantes.

{26) PATIN (1997), p. 93.
{27) PaTIN (1997), p. 24 ss. .
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d) Los lugares relacionados con el turismo religioso. Los centros
espirituales de las distintas confesiones religiosas gjercen entre sus
fieles una atraccién —en algunos casos, como el de La Meca, precep-
tiva— que viene generando desde antiguo importantes flujos turfsti-
cos. El Camino de Santiago representa, y esta afirmacién se ha con-
vertido ya en un lugar comin, una de las primeras rutas turisticas de
la humanidad. Los santuarios de Roma, Lourdes (28) o Fitima acogen
cadas afio gran cantidad de visitantes. Junto a estos centros turisticos
de tradicién religiosa estdn apareciendo, ademds, otros destinos vincu-
lados a manifestaciones espirituales de corte panteista, como Flagstaff
(Arizona, EE.UU.) o Ayers Rock (en la Meseta Central australiana),
cuyo atractivo emana de su condicién de lugares mégicos para ciertas
civilizaciones primitivas, que los consideraban puntos de encuentro
entre lo humano y lo sobrenatural (29). '

e) Los museos. La oferta museografica, pieza fundamental dentro
de la prdctica turistica cultural, se ha multiplicado de forma conside-
rable en las dos tltimas décadas tanto por la construccién de nuevos
centros —algunos francamente espectaculares, como el Guggenheim
de Bilbao— como por la renovacién de otros ya existentes —el
Grand Louvre, cuya remodelacién se inicid con motivo de la celebra-
cion del Bicentenario de la Revolucién Francesa—. Este crecimiento
viene acompafiado, ademds, de una profunda diversificacién tanto de
los contenidos come de su presentacién, por lo que a la oferta tradi-
cional de museos arqueolSgicos, histéricos o de arte se ha sumado
otra muy importante integrada por centros que ponen el acento sobre
aspectos técnicos —el Museo Nacional del Aire y del Espacio, en
Whashington, por ejemplo— o bien sobre aspectos culturales y etno-
graficos —los museos de oficios y tradiciones populares, 1lamados
también ecomuseos, han proliferado por doquier y particularmente en
zonas rurales, en sintonfa con la preocupacién creciente por la con-
servacion del patrimonio etnogréifico y como medio para retener sobre
el territorio a un pitblico compuesto, fundamentalmente, por excursio-
nistas—.

f) Los lugares histéricos. Se trata de lugares donde acontecieron
hechos histéricos significativos que pretenden rememorarse. Aunque
no son los iinicos, predominan los sitios relacionados con enfrenta-
mientos bélicos. Francia cuenta con numerosos lugares conmemorati-
vos de estas caracteristicas, por haber sido el principal campo de ba-
talla durante las dos contiendas mundiales. El Memorial de la Paz,

(28) CHADEFAUD (1977), p. 134 ss.
(29) InNOCENTI (1996}, p. 31.
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erigido en Caen para conmemorar la Segunda Guerra Mundial, recibe
todos los afios alrededor de trescientos cincuenta mil visitantes.

g) Los alojamientos con «personalidad o encanto». Este t:ipf) de
oferta —en la que la formula de los paradores nacionales espafioles
fue, sin lugar a duda, pionera—, conjuga un entorno monumentgl
—castillos, palacios, abadfas— con unos servicios hoteleros Eersonah-
zados y de gran calidad. Esta concepcifn es la que, de algun modo,
ge ha intentado trasladar més recientemente a la idea de vivienda de
turismo rural, con la finalidad, entre otras, de contribuir a mantener y
recuperar un patrimonio edificado de tipo I:radicim_]al de gran valor et-
nogrifico (30). Sin olvidar que la calidad del alojamiento puede con-
tribuir a paliar, de algdn modo, la ausencia de otro tipo de atractivos
en un medio rural que debe desarrollar, todavia, buena parte de sus
potencialidades (31).

h) Los parques recreativos de temdtica cultural. Aunque de larga
tradicién, han experimentado un gran auge en los idltimos quince
afios, de la mano de (res lfneas argumentales bdsicas: las reproduccio-
nes del patrimonio en miniatura —El Pueblo Espz_:ﬁo],‘ en Barcelq—
na—, los parques de atracciones eén tormo a personajes cinematografi-
cos y del cémic —Tintin en Bélgica; Los Pltufos,_ Astérix y
EuroDisney en Francia— y, por iltimo, los parques re[acmnados con
las tecnologias del futuro —Futuroscope, en Poitiers (Francia)—.

1) El patrimonio vinculado al agua, en sus mﬁltiple's faceta_s ¥
acepciones. La presentacién de la riqueza natural del medio acuatico,
y especialmente de]l marino, en forma de oceanarios y acuarios cada
vez més perfeccionados es una de las formas més conocidas de poner
en valor estos recursos (una de las principales atracciones que ha
quedado en el recinto de la Expo de Lisboa, ce]ebrada’en 1998, ha
sido precisamente su monumental acuaric). Hgy, ademis, otros el_e—
mentos cuya valoracién estd en aupe en relacién con el patrimonio
submarino (grutas, restos de naufragios), el marftimo (barcos de épo-
ca, conjuntos portuarios, fortificaciones) o el fluvial (canales, esclu-
sas, embarcaderos, puentes y, especialmente, todo aquello que tenga
relacién con la navegacién interior).

j) Los edificios y lugares relacionados con la industria y la mi-
nerfa. El desarrollo de estos dos sectores econdmicos, especialmente

(30) La Féderation Nationales des Gltes de France, org:cmisrno creado en 1955
parz fomentar el alojamiento de turismo rural en Francia, aglutinaba en 1995 una ofer-
ta de mds de 60.000 establecimientos, lo gque da idea de la incidencia de este tipo de
polfticas en cuanto a la preservacién del patrimonio iamobiliario rural.

(31) CaLLIZO SoNEIRC (1997), p. 29.
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desde mediados del s. XIX, ha generado un importante patrimonio

. cuyo valor téenico y estético comienza a ser valorado, desde un pun-

to de vista turfstico, en el actual contexto de declive industrial y mi-
nero de las zonas tradicionales (32). Pero no sélo estos espacios se
benefician de la actividad turistica sino que, para muchas empresas
en activo, las visitas organizadas a sus instalaciones tienen una im-
portancia capital como medida para reforzar su imagen y acercar sus
productos a los consumidores —las fabricas de perfume de la zona de
Grasse, proximas a Cannes en {a Costa Azul, recibieron en 1995 alre-
dedor de 400.000 visitantes—.

k) Las casas de hombres célebres. Muchos de estos edificios,
modestos en sus origenes —véase la casa natal de Goya, en Fuende-
todos— se han acondicionado como centros de interpretacion que
acercan al visitante, de forma didactica, a la vida y obra del persona--
je en cuestién (pintores, mdsicos, artistas, escritores, cientificos, etc.).

1) El patrimonio antropolégico. La bisqueda de la-autenticidad
cultural —y en algunos casos, de su representacién previo pago— se
ha convertido en uno mds de los alicientes que arrastran al viaje tu-
ristico, como contrapunto al actual proceso de globalizacién y home-
geneizacidén cultural que estamos viviendo a escala planetaria. Los
trajes tradicionales, la artesanfa, las fiestas y celebraciones populares
0 la gastronomia se han convertido en.elementos cada vez mds valo-
rados por el cindadano de a pie, que en no pocas ocasiones organiza
su viaje en funcidn de determinadas celebraciones —los actos religio-
sos en torno a la Semana Santa, sin ir més lejos, congregan en las
calles espafiolas, por igual, tanto a fieles como a turistas—.

m) El patrimonio rural. De forma paralela al fenémeno de des-
cubrimiento del patrimonio antropolégico referido anteriormente, la
poblacién de los pafses desarrollados, eminentemente urbana, ha vuel-
to su mirada hacia un medio rural al que considera depositario, en
gran medida, de unas raices ancestrales abocadas a su desaparicion.
Las razones que han llevado a este redescubrimiento de lo rural son
muy diversas —como analizaremos mis adelante en el caso espafiol,
dentro del apartado cormrespondiente al turismo rural—, pero una de
sus comsecuencias inmediatas ha sido la sensibilizacién hacia un pa-
trimonio diverso, en muchos casos modesto, cuya suma dota de con-
tenido al concepto de paisaje. Entre la ndmina de estos elementos,
pequefios recursos turisticos todos y cada uno de ellos, cabe citar los
espacios publicos (plazas, cubiertos, banqueros, carasoles), los ele-
mentos relacionados con actividades diversas (hornos, fraguas, moli-

(32) LLURDES (1994), p. 91 ss.
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nos, trinquetes, frontones, fuentes, abrevaderos, lavaderc_as), clertos
simbolos y lugares funcionales (cruces de término, calvarios, relojes
de so0l, cementerios) y las infraestructuras para comumnicaciones (puen-
tes, embarcaderos, pontones), todo ello localizado dentro de los nd-
cleos rurales —cuya misma traza urbana constituye un valor intrinse-
co—; fuera de este dmbito, disperso sobre el territorio, hay que
considerar otra larga serie de elementos que recoge desde la configu—
raci6n del parcelario hasta las vias de comunicacién (sendas, c2minos,
cabafieras), pasando por las construcciones relacionadas con ia activi-
dad agropecuaria tradicional (corrales, pardinas, bordas, masias, to-
res, casetas de pastores, abejares), elementos relacionados con el
agua (pozos cubiertos, «neveras», norias), actividades de transforma-
cién tradicionales (molinos harineros, de viento, fibricas de papel, de
vidrio, batanes, salinas, minas, serrerias, saltos de agua y minicentra-
les eléctricas, azucareras y alcoholeras, fundiciones, tejerfas), estacio-
nes de ferrocartil y un largo etcétera (chimeneas, depdsitos de agua,
canales, diques, puentes colgantes, etc.) (33).

n) Los espacios protegidos y las curiosidades naturales. Una de
las muchas formas de aproximacién a la naturaleza, dentro de los es-
pacios protegidos —parques nacionales, parques naturales, reservas
naturales— se da de la mano de los numerosos centros de interpreta-
cién de la naturaleza que han proliferado como forma de dar a cono-
cer al gran piblico la importancia de dichos ecosistemas al tiempo
que se afiaden nuevos atractivos a su oferta recreativa. En algunos ca-
sos, como el de los parques naturales regionales franceses —figura de
proteccién pionera, aprobada en 1967—, la conservacién del patrimo-
nio natural y cultural se plantea de forma conjunta, como mecanismo
para contribuir 4l desarrollo de las zonas rurales aprovechando sus Te-
cursos endégenos y preservando sus paisajes (34). Los zoos también
representan otra forma de acercar la riqueza natural al gran piiblico ¥y
son objeto de numerosas visitas, si bien en los dltimos afios se inten-
ta variar su concepcién, ampliando su extensién y recreando, en la
medida de lo posible, el ambiente originario de los animales. Los jar-
dines histéricos —Versalles, Aranjuez, El Generalife— representan
otro elemento de gran interés dentro de este campo. Incluso la intef—
pretacion de algunos paisajes agrarios tradicionales desde puntos pri-
vilegiados para su contemplacién panorfmica, con paneles explicati-
vos sobre su evolucién y funcionalidad diferenciada, van cobrando
cada vez mayor importancia.

{33} SANCHEZ SANZ (1995).
(34) LacosTa ARAGUES (1997), p. 129 ss.
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0} Los acontecimientos culturales programados. De muy diversa
indole, su finalidad es la de contribuir a dinamizar la vida social ¥
cultural de las sedes donde tienen lugar y, de paso, atraer hacia ellas
al mayor nimero posible de visitantes —lo que resulta especialmente
interesante en épocas turisticas de temporada baja—. Las exposiciones
temporales, en muchos casos itinerantes, son una de las manifestacio-
nes mds habituales de este tipo de eventos, que pueden estar concebi-
dos bien como grandes acontecimientos culturales de fuerte repercu-
si6n medidtica —«Las edades del hombre» o «El legado andalusi»
son dos ejemplos relativamente recientes de este tipo de oferta en
nuestro pajs— bien como parte de una politica cultural concreta {(en
el caso de un museo, per ejemplo, exposiciones menores relacionadas
con sus colecciones permanentes). Los festivales, sean éstos musicales
{folk, jazz, clésica, étnica, etc.) o cinematogrificos, han adquirido en
muchos ¢asos un renombre intemacional al que contribuye la presen-
cia de persomajes de primer nivel en su faceta artistica. Algo parecido
a lo que ocurre con las giras internacionales de los grandes grupos
musicales, cuya presencia se disputan no pocas cindades como medio
para proyectar su imagen en el plano internacional. En cuanto a las
recreaciones histdricas, son espectdculos que cada vez van ganando
mds adeptos, particularmente en torno a la representacién de hechos
medievales —La Morisma, de Afnsa— o0 a la recreacién de batallas
histéricas, moda anglosajona cada vez mds extendida, en la que parti-
cipan numerosas agrupaciones de figurantes ataviados con trajes de
época —como ocurre todos los afios en Waterloo (Bélgica), conme-
morando la dltima de las batallas napolednicas—.

La importancia de los flujos turisticos generados por el turismo
cultural son muy importantes, aunque su interrelacién con otro tipo
de productos —fundamentalmente el turismo urbano vy el turismo ru-
ral— hace dificil su calibracién exacta. Las cifras de frecuentacidn de
algunos de los principales museos del mundo representan una buena
forma de aproximacién a la magnitud del fendmeno: asf, el Museo
Nacional del Aire y del Espacio, en Washington, es el mds frecuenta-
do del munde ya que superd los 8 millones de visitantes en 1995, le
siguen a continuacién el British Museum de Londres (5,7 millones),
el Museo de Historia Natural de Washington (5,4 millones) y el
Louvre de Paris (4,7 millones), mientras que el Museo del Prado se
sitda en decimotercer lugar dentro de ésta lista (1,6 millones de visi-
tantes).

No obstante, independientemente del volumen de turistas atraido,
lo que conviene destacar es que este tipo de patrimonio, muy disper-
se sobre el territorio aunque con concentraciomes particularmente im-
portantes en el medio urbano, fomenta la difusién de los flujos turis-
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ticos hasta zonas tradicionalmente soslayadas por este tipo de
actividad econdmica, contribuyendo a la dinamizacién de las econo-
mifas locales. Esta propensidn a la movilidad, inducida por el afdn de
conocer este tipo de oferta tan variada, explica el hecho de que la
mayor parte de los viajes que incluyen en su programa la visita a
monumentos 1 otros elementos del patrimonio cultural se presenten,
por lo general, «empaquetados» en forma de circuitos que van desde
los grandes itinerarios cldsicos —Grecia, Italia, Méjico, el Nilo— a
las excursiones en el dia, pasando por una gama de posibilidades tan
amplia como los circuitos temdticos, los circuitos especializados, los
circuitos de aventura, las estancias cortas o el fly and drive —f6rmula
cada vez mds habitual entre los turistas m4s jévenes, que combina bi-
lete de avidn y coche de alquiler en el lugar de destino para despla-
zarse por libre—, entre otras. :

3. Turismo urbano

La actividad turistica en el medio urbano gira, bdsicamente, en
tomo a su oferta cultural {centros histdricos, monumentos, Museos),
recreativa (entretenimiento, compras, vida cultural) y profesional (fe-
tias, exposiciones, congresos). Se trata de un sector turistico en creci-
miento, impulsado por la mejora de las comunicaciones rdpidas y la
generalizacién cada vez mayor de los viajes de corta duracién (menos
de cuatro noches), que en Europa contabilizé en 1993 alrededor de
21 millones de viajes internacionales (35).

La relacién entre el turismo urbano y el cultural es particular-
mente estrecha hasta el punto de que la variadisima oferta patrimonial
que acumula la ciudad, fruto de un largo proceso histérico de acumu-
‘lacién, identifica de forma mds ¢lara la imagen de ésta que otros ele-
mentos de atraccién mas modemos y estandarizados (puentes, instala-
ciones congresuales, etc.) (36). Tal es as{ que en el caso de Europa,
dejando de lado las grandes metrépolis internacionales (Parfs, Lon-
dres, Amsterdam, Berlin, Roma, Mildn, Madrid, Barcelona), sélo las
ciudades con un rico patrimonio cultural aparecen como destinos tu-
risticos principales (Venecia, Florencia, Salzburgo, Praga, Toledo o
Brujas, por poner algunos ejemplos). Los centros historicos de estas
ciudades reciben importantes flujos de visitantes que ejercen un peso
considerable sobre el entorno, como ocurre en ciudades como Vene-
cia (27,6 visitantes por habitante y afio), Salzburgo (26) o Toledo
(23.,4).

(35) VERA REBOLLO (1997} —commd —, p. 156.
(36) Vera REBOLLO et DAVILA LINaREs (1995), p. 162.
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Esta realidad, que resulta muy interesante desde el punto de vista
de la dinamizacién econdmica de determinadas ciudades —particular-
mente de las pequefias capitales de provincia marginadas del desaro-
llo industrial—, plantea a las administraciones piblicas no pocos pro-
blemas a la hora de compatibilizar aspectos tan diversos como la
conservacién del patrimonio, la mejora de accesos, la capacidad de
carga, ]a dotacién de equipamientos y servicios o el impacto socio-
cultural sobre la poblacién residente, entre otras muchos (37). Muy
especialmente si se tiene en cuenta que este tipo de turismo urbano-
cultural se presenta, en no pocas ocasiones, bajo la forma de un viaje
jerarquizado desde los grandes centros del sistema turistico, de tal -
modo que los destinos «menores» desarrollan una funcidn turistica
muy inferior a su nivel de frecuentacién. Es el caso de ciudades
como Toledo —donde tan sélo el 20 por 100 de sus visitantes son
turistas, con tina estancia media inferior a las dos noches—, Avila,
Segovia, Guadalajara e incluso Cuenca o Salamanca, destinos en los
que el grueso de sus visitantes son excursionistas emitidos desde Ma-
drid a diario (38).

Pero las estrategias turfsticas de las ciudades no se centran 1ini-
camente en el patrimonic. En el actual marco de globalizacién econs-
mica, caracterizado por una fuerte competencia territorial, la terciari-
zacién creciente de las cindades, sobre [a base de una especializacién
cada vez mayor de los servicios ofertados, se presenta como una de
las principales estrategias para competir dentro del denso entramado
de redes urbanas entretejido —a distintas escalas— a nivel mundial.
En esta linea, las Administraciones pdblicas han vuelto la vista hacia
el turismo como instrumento de dinamizacién econémica v reestructu-
racién urbana, cuya finalidad dltima es la de contribuir a vender la
ciudad puertas afuera. Asi, no son pocas las ciudades que han em-
prendido ambiciosas politicas de dotacion de infraestructuras {metro,
tren de alta velocidad, aeropuerto} y equipamientos (palacios de con-
gresos, recintos feriales, pargues recreativos, museos) (39), con el fin
de consolidar la imagen exterior de la cindad y ocupar un hueco den-
tro de alguno de los circuitos turfsticos intemnacionales de cardcter ur-
bano. En nuestro pafs estas politicas se han desarrollado al socaire de
acontecimientos deportivos y culturales de repercusién mundial, como

{37y TromNC VINUESA (1998}, p. 90 ss.
(38) CaLLIZO SONEIRO (1997), p. 24.

(39) GonzALEZ QUUANC (1998), p. 528. En Espafia habia en 1997 un total de 28
ciudades con palacios de congresos, en funcionamiento o en construccidn (San Sebas-
lidn —ya concluido—, Alicante, Oviedo y Benidorm), con capacitdad para organizar
aconlecimientos de cierta envergadura.
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los JTuegos Olimpicos de Barcelona o la Exposicion Universal de Se-
villa, si bien las iniciativas mds recientes y espectaculares, como el
Museo Guggenheim en Bilbao o la Cindad de las Artes y las Cien-
cias —todavia en costruccién— en Valencia, se engarzan dentro de
politicas de renovacién urbana proyectadas a medio y largo plazo. Es-
tos equipamientos, ademds de consolidar los ya existentes, se convier-
ten ellos mismos en recursos imprescindibles para fomentar el turis-
mo de negocios, ferias y congresos que atrae hasta estas cindades una
clientela turfstica numerosa v, en algunos segmentos, altamente cuali-
ficada y de gran poder adquisitivo (40).

4. Turismo verde o Ecoturismo

De un modo u otro, el cuadro natural ejerce en todo momento
una atraccién que estd presente en cualquier escenario turfstico. Inclu-
so en los destinos urbano-culturales, donde la finalidad dltima del
viaje no es otra que conocer y disfrutar de todo aquello que represen-
ta la antitesis de lo natural —como apunta un prejuicio socialmente
generalizado vy, lo que es peor, cominmente aceptado—, 1a naturaleza
deja sentir indefectiblemente su presencia al asomarnos a la contem-
placién de un monumento, un puente o un trazado urbano cualquiera.
Asi, 1a visita a Venecia estard inevitablemente unida en nuestra me-
meria al balanceo del vaporetio —la gdndola, si el grado de esnobis-
mo o el nivel econémico del turista es mayor-— que nos llevé por
sus canales, del mismo modo que la primera imagen del Sacre Coeur
parisine quedard impresa en nuestra retina, para siempre, junto a la
gran escalinata que asciende la ladera del barrio de Montmartre.

Algunos estudiosos del turismo han querido ver en esta atraccién
por el cuadro natural (el relieve, el clima, las aguas, los bosques) la
respuesta a ciertas pulsiones atdvicas, anteriores al hecho social mis-
mo, que anidan todavia en el subconsciente humano —el sol, el cielo,
los astros, la noche, el fuego (41)—. De este modo, la biqueda rous-
soniana de la Nouvelle Helvise, el viaje romdntico decimonénico o
incluso, ya en pleno siglo XX, las exaltaciones alpinas llevadas al ce-
luloide por algumos totalitarismos, no serian sino distintas formas,
bien que con fines contrapuestos y no siempre loables, de dar res-

{40) PucHALT (1998), p. 559 De acuerdo con los dalos de la AFE (Asociacién de
Ferias Espafiolas), en nueslro pais (uvieron lugar durante 1997 un total de 256 ferias
de pran enverpadura, organizadas por las 18 prncipales instituciones feriales, en las
que participaron 75.544 firmas expositoras con una superficie ocupada de 2.073.064 m?
por la que pasaren 6.738.028 visitantes.

{41) CHADEFAUD (1987), p. 294 ss.
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puesta a esa llamada ativica. Llamada que hoy en dia, en el seno de
la sociedad postindustrial, el hombre moderno sublima en el acto de
un viaje turistico a una zona de reconocida riqueza natural y paisajis-
tica.

Pero ojo, ese viaje no se dirige a un lugar cualquiera, y este es
un aspecto que conviene matizar cuando se habla de ecoturismo, tu-
nsmo natural o turismo verde. En general, todo espacio natural cuen-
ta con algin atractive potencial, de tal forma que la suma de los ele-
mentos que lo integran componen una especie de escenograffa sobre
la que el hombre gusta de desarroliar sus actividades tanto turfsticas
como de recreo y acio. Sin embargo, s6lo en unos pocos casos la
singularidad o espectacularidad de los elementos que integran ese
cuadro natural bastan para convertir un espacio concreto en un gran
destino turistico. Estos lugares, acreedores de especiales medidas de
proteccion que portan a modo de vitola, irradian un aura de excepcio-
nalidad que desencadena su insercién inmediata dentro de los circui-
tos ecoturisticos establecidos —convenientemente etiquetados y estan-
darizados como parques nacionales o naturales—, lo que contribuye
en cierta medida a su banalizacidén en tanto que nuevos bienes de
consumg turfstico (42).

Los flujos de turistas generados en torno a este tipo de pricticas
son importantes: el 8 por 100 de las vacaciones domésticas realizadas
en Estados Unidos durante 1991 tuvieron como desting un parque na-
cional (entre ellos destacan Great Smokey Mountains con 11 millones
de visitantes, Yellowstone con 7 millones y Yosemite con 3,4 millo-
nes); en 1990 mds de 800.000 turistas internacionales pasaron por
Kenya para disfrutar de su riqueza natural y faunistica (el parque de
Amboseli, el mds conocido del pais africano, registré 208.000 visitan-
tes); en cuanto a Europa, uno de los principales focos emisores de
este tipo de turismo —Alemanta, Holanda, Bélgica, Luxemburgo,
Gran Bretafia—, en el afio 1993 se produjeron mis de 9 millones de

" (42) CaLLIZO SONEIRO (1997), p. 36 ss. Bl autor detecta entre la clientela lurfslica
espaiiola —inclinacidn -extensible a otras clienlelas europeas, como la britdnica o la lu-
xemburguesa— un marcado desinterés por el valor intrinseco de las cosas (las excelen-
cias del paisaje agrario, la hisloria contenida en un monumento méds o menos singular
que no aparece recogido em las gulfas mds divulgadas) y por conlra, una exagerada
atraccién per los espacios altamente singulares (las cuevas del Drach, el Monasterio de
Piedra, Jas gargantas del Cares) o los grandes acontecimientos culturales (las edades
del hombre, el legado andalusi), Lo que le lleva a apuntar que se trata de una deman-
d2 que entiende la cultura, lo cultural, mds como acontecimiento gue como ejercicio
moral ¢ intelectual. Aserto probado, en gran medida, por el hecho de que casi un 70
por 100 de los visitantes que llegan al Parque de Ordesa se ayentura poco més alli de
la explanada que da acceso a la artesa glaciar por donde discurre el rio Arazas, pri-
mando la comida campesire sobre €l disfrute de un paraje tan excepcional.
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viajes turisticos de larga duracién (mds de cuatro noches) hacia espa-
cios naturales, a los que abria que sumar otros 4 millones de viajes
de corta duracién (43).

Enumerar los recursos naturales que sustentan esta modalidad tu-
ristica serfa, cuando menos, prolijo. M4s adn teniendo en cuenta que
en la tabla n.° 1 se recogen numerosos de los elementos que habria
que volver a citar aqul. Sf hay que sefialar que, al menos entre los
pafses desarrollados europeos, hablar de espacios naturales y de préc-
tica ecoturfstica era hablar, hasta no hace mucho tiempo y en gran
medida, de la montafia. Sin embargo, la preocupacidn por otros espa-
cios frigiles y la sensibilizacién de la poblacién hacia su situacién ha
extendido la mirada turistica hacia esos mismos espacios turisticos
que se intenta proteger. La preocupacién por la conservacién de de-
terminados recursos naturales termina por incorporar a €stos a la né-
mina de los activos turisticos, aunque sea recwriendo a la férmula de
la educacién y la sensibilizacién ambiental de la poblacidn (44).

La informacién relativa a las especies y espacios protegidos exis-
tentes en cada pafs, recogidos por organismos como la UICN (45), re-

(43} VERA REBOLLO —coord.— (1997}, p. 150 ss.

{44} Buena muestra de ello son los Programas de Educacién Ambiental que se de-
sarrollan en la Reserva Natural de los Galachos de la Alfranca de Pasmiz, La Cartuja y
El Burgo de Ebro {declarada por Ley 5/1991, de 8 de abril, de las Cortes de Aragdn,
con el fin de preservar unc de los ecosistemas de ribera mejor conservados del Ebro
en su tramo medio). Por el Cenrro de Interpretacién de La Alfrapca y las 700 Ha. de
la Reserva han pasado, entre 1996 y 1998, un tofal de 24.073 personas de las que el
39,8 por 100 han sido escolares, lo que lo convierte en un espacio de interés recreati-
vo periurbano de primer crden (los datos han sido presentados por la Direccién del
centro en las «Jormadas sobre Los Sotos del Ebro», organizadas por ANSAR en no-
viembre de 1999 com la colaboracién de la Universidad de Zaragoza, el Ayuntamiento
de la cindad e Ibercaja).

{45) La Unién Internacional para la Conservacién de la Naturaleza (UICN), fue
fundada en 1948 y esti integrada por 800 miembros (enire organismos tanto gubema-
mentales como no gubernamentales) reparidos entre 125 pafses. Su principal objetivo
es el de promover y ayudar a las sociedades de todo el mundo a conservar la integri-
dad y diversidad de la naluraleza. La Comisidn sobre Parques Nacionales y Espacios
Prolegidos (CNNPA) es una de las seis comisiones permanentes de la UICN, v consti-
tuye la principal red iaternacional de profesionales relacionados con la gestidn de par-
ques nacionales y otros espacios protegidos. Esie organismo, que considera como «es-
pacio protegido» a toda zoma de Herra o mar especialmente dedicada a la proleccidn de
la diversidad bicldgica y de los recursos naturales y culturales asociados ¥ gestionada
legalmente o por otros medios eficaces, establece seis categorfas de gestién: Categoria
I. Reserva natural integral (espacio protegido geslionado principalmente con fines cien-
tificos o de proteccién de la vida silvestre); Caregorfa II. Parque Nacional (espacio
protegido gestionado principalmente para la conservacidn de rasgos paturales especifi-
cos); Caregoria III. Monumento MNatural (espacio protegido gestionade principalmente
para la conservacidn de rasgos naturales especificos); Categorfa IV. Area de gestién de
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presenta uno de los mejores indicadores para conocer la abundancia,
calidad y estado de los recursos naturales existentes en el mundo y,
por lo tanto, de las posibilidades turisticas de los espacios que los so-
portan. Las tablas n.° 2 y 3 recogen la situacidn de las especies y los
espacios protegidos en Europa occidental en el afio 1994, poniendo
de relieve tanto la riqueza del catdlogo de especies naturales existente
como su fragilidad (e[ 8 por 100 de los mamiferos presentaba resgo
de extincidn, asi como el 6 por 100 de las aves, el 24 por 100 de los
anfibios, el 21 por 100 de los peces de agua dulce o el 19 por 100
de las especies vepetales superiores). As{ mismo, queda patente que
junto a los espacios protegidos més representativos, los que de algin
modo actian como vitrina turfstica, existen una superficie mucho ma-
yor de espacios naturales de gran calidad acreedores de medidas de
proteccién mdés ligeras (los parques nacionales —categoria II— ocu-
pan el 0,97 por 100 del territorio europeo mientras que los espacios
incluidos dentro de la categoria V representan el 7,3 por 100} que se-
rdn, ya lo son en muchos casos, los escenarios favorables para un fu-
ture desarrolle turfstico.

En el caso de Espaiia la calidad de su medio ambiente le confie-
re tanto una gran responsabilidad, desde el punto de vista de la con-
servacién de la biodiversidad, como unas dptimas posibilidades de
desarrollo del ecoturismo. Una buena muestra de esta posible simbio-
sis la encarnan los humedales y las zonas de especial proteccidn para
las aves (ZEPA’s), de las que Espafia alberga la mayor superficie de
la UE (el 12,6 por 100 de las 1.100 ZEPA's declaradas en 1993, vy el
36,1 por 100 de sus 66.092 Km?) (46) con espacios tan representati-
vos come Defiana, Las Tablas de Daimiel o, ya en Aragén, la Lagu-
na de Gallocanta.

habitats ¥y especies (espacio protegide para la conservacidn para la conservacidn me-
diante la intervencidn gestora), Categoria V. Paisaje prolegido terrestre/marino (espacio
protegido gestionado principalmente para la proteccién del paisaje lerrestre/marine y el
recren; Categoria VI Area protegida de recursos gestionados (espacio protegido gestio-
nado principalmente para €l aprovechamiento sostenible de los recursos naturales). Esta
divisién de calegorfas fue establecida por la Resolucidn 194 de la 19 Sesién de la
Asamblea General de UICN, celebrada en Buenos Aires en enero de 1994.

(46) Zonas de especial proteccién para las aves (ZEPA’s). Figura de proteccién
creada a partir de la aprobacién de la Direcliva comunilaria 79/409 CEE sobre la Con-
servacidn de las Aves Silvesires, ¥ en vigor desde 1981 en todo el 4mbito de la UE,
con el fin de gue los Estados miembros promuevan la proteccién de espacios de espe-
cial interés para la conservacidn de 175 especies de aves particularmente vulnerables,
entre ellas las especies migratorias. Los datos han sido lomados de UICN-ICONA
(19543, p. 91.
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5. Turismo rural

El descubrimiento del medio rural como un producto turfstico es-

pecifico, mdés alld de la proliferacidn de residencias secundarias o de
clertas pricticas recreativas, s¢lo es posible en el contexto de una so-
ciedad desarrollada que ha establecido la suficiente distancia temporal
respecto de los modos de vida tradicionales. Al fin y a la postre el
agrotropismo, la atraccidn por el campo, es un fendmeno netamente
urbano. En el caso espafiol esta prdctica, que arranca a mediados de
los ochenta y se consolida a lo largo de la década de los noventa,
tiene sus origen en una combinacidn de factores tanto ceyunturales
(la crisis monetaria y econfmica que arranca con los fastos del no-
venta v dos, que obliga a volver la vista hacia férmulas turisticas ba-
ratas; la crisis politica de muchos destinos litorales mediterrdneos; la
saturacién del propio litoral espafiol), como politicos y socioeconémi-
cos (el retraso en el proceso de urbanizacién espafiol, que despega
con fuerza en los afios sesenta de la mano de un importantisime éxo-
do rural; la emulacién de la conducta de los turistas venidos de otros

pafses europeos mds desarrollados; el impulso dado por las adminis- -

traciones autondémicas y provinciales a este sector; las peliticas terri-
toriales puestas en marcha por la UE), cuya suma ha daclc_) lugar a
una eclosién del fenémeno a nivel nacienal tan tardia como importan-
te (47).

El turismo rural, mds que por afirmacién, se define por negacidn
de las férmulas de turismo més convencionales (sol y playa, nieve,
ciudad). La finalidad dltima de este producto turistico, excesivamente
identificade —por otra parte— con una oferta de alojamiento que en
muy pocos casos se acerca al ideal agroturistico, es la de disfrl_.]tar Qe
los atractivos que ofrece el medio rural durante el viaje o la estancia
turistica (naturaleza, patrimonio cultural, contacto humane, etc.). El
papel del medio rural como soporte funcional sobre el que se super-
ponen numerosos productos (ecoturismo, aventura, turismo cultural,
nieve, niutico) contribuye a desdibujar la nocién de turismo rural,
que adquiere as{ un componente proteico que incrementa su atractivo.

El nimere de turistas que elige este producte turfstico ha ido en
aumento en los dltimos afios, de tal modo que el 8,5 por 100 de Jos
viajes turfsticos internacionales realizades por los europecs en 1993
(unos quince millones de desplazamientos, entre viajes de corta y lar-
ga duracién) tuvieron como destino el medio rural —<cifra a la que
habria que sumar los once millenes de viajes 2 zonas de montafia, ci-
tados en el apartado de ecoturismo—. Los principales focos emisores

(47) CALLIZO SONEIRO (1997), p. 18 ss.
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de este tipo de demanda son Alemania (que represent6 el 42 por 100
de la demanda europea), Holanda, Bélgica y el Reino Unido, cuyos
turistas tienen como principales destinos Francia (48), Austria, Italia
¥, en cuarto lugar, Espafia. En el caso de la demanda interna, su peso
resulta también considerable, ya que tal como recoge la Encuesta so-
bre las vacaciones de los espaiioles en 1992, encargada por la Secre-
tarfa General de Turismo (49), el 19,1 por 100 de los que salieron de
vacaciones eligi6 como destino una zona de interior y otro 15,8 por
100 optd por una zona de montafia. No obstante estas cifras hay que
tomarlas como mera aproximacién ya que, como hemos visto ante-
riormente, la interrelacién entre los destinos litorales y de interior es
cada vez mayor.

La importancia de los espacios rurales desde el punto de vista
patrimonial queda de manifiesto, por ejemplo, en la Carta Europea de
Ordenacion del Territorio de 1983, que recoge entre sus objetivos
particulares la necesidad de fomentar la conservacidn y ordenacién
del paisaje agrario. Paisaje que engloba una ingente cantidad de ele-
mentos dispersos por el territorio y que son exponentes, a un tiempo,
tanto del patrimonio natural como ¢ultural (fundamentalmente rural y
antropoldégico, aunque no sélo).

6. Turismo deportivo

La prictica deportiva estd en el origen de muchos productos tu-
risticos, tal y como ocurre en el caso del turismo de nieve, del turis-
mo ndutico o del propio ecoturismo (el alpinismo de ayer contenfa,
en gran medida, el germen de las précticas ecotur(sticas de hoy). El
propio turismo rural, tan en boga actualmente, resulta impensable sin
una amplia gama de prdcticas deportivas asociadas como la hipica,
los paseos en BTT o el senderismo (el excursionismo campestre de
toda la vida, rebautizado ahora en aras de una mejor comercializa-
¢16n), prdctica recreativa que en un pafs como Francia contabilizaba,
a la altura de 1991, un total de 8,6 millones de practicantes habitua-
les y alrededor de 40.000 km sefializados como senderos de gran re-
corrido (GR) (50).

El golf es otro buen ejemplo de prictica deportiva estrechamente
relacionada con el turismo, cuyo auge en los ultimos afios se explica

(48) BULLER et HOGGART (1994) han estudiado convenientemente el fendmeno en
el caso de los turistas brildnicos en el Macize Ceniral francds.

{49} SECRETAR{a GENERAL DE TURIsMO (1992), p. 94.
(50) CLaRY (1993}, p. 297,
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por la existencia de una demanda importante (alrededor de 48 millo-.
nes de aficionados en todo el mundo, en 1990) que se concentra, ma-
yoritariamente, en los pafses con mayor nivel de remtas (el 33,3 por
100 en EE.UU, el 25,8 por 100 en Japén v el 7,1 por 100 en el Rei-
no Unjdo). En los pafses de la acmal UE el nimero de aficionados
rondaba, en esas fechas, los 4,5 millones de personas (el 76,7 por
100 britdnicos) (51). Espafia, a falta de una demanda interna impor-
tante (apenas sesenta mil aficionados en 1990), sustenta su oferta en
una clientela turfstica internacional, compuesta en su mayor parteé por
britdnicos (alrededor de ciento cincuenta mil turistas). Lo que viene a
demostrar que el desarrollo del sector en nuestro pafs, a lo largo de
los dltimos afios, depende en gran medida de una oferta turistica que,
tal] y como apuntamos en el caso de los destinos litorales, fomenta
este tipo de equipamientos como métode para prestigiar la imagen de
los destinos turisticos (52), atraer a una clientela de alto nivel adqui-
sitivo —que gusta de viajar, ademas, en temporada baja— e impulsar
ambiciosos proyectos inmobiliarios que son su incidencia espacial
mds marcada, junto con el consumo de espacio y agua.

Pero sin duda, €] fenémeno turfstico de desarrollo més reciente y
espectacular dentro de este campo es el de los deportes de aventura.
Se trata de actividades que tienen en ¢l relieve (pendientes, rdpidos
de agua, cascadas) el soporte cualificado e insustituible para su ejer-
cicio. La némina de estas prdcticas es larga e incluye desde propues-
tas cldsicas de la montafia (montafiismo, escalada, glaciarismo} vy el
esqui (nuevas modalidades como el telemark, el back country, las ra-
quetas de nieve o los trineos tirados por perros) hasta otras més no-
vedosas como el baranquismo, el descenso de aguas bravas (rafting,
kayak, piragiiismo, canoca, hidrospeed) los deportes aéreos (parapente,
ala-delta, paracaidismo, nltraligeros, vuelo sin motor), la espeleologia
o los rallies 4 x 4. Este tipo de prdcticas, que ha arraigado con fuerza
entre una clientela mayoritariamente joven, ha permitido la incorpora-
cién a la actividad turfstica de espacios en declive, con la consecuen-
te dinamizacién econémica y demogrifica de esas zonas, fal y como
tendremos ocasion de ver con algo mds de detalle en el apartado co-
mespondiente a Aragén.

{31} ORTEGA MARTINEZ {1991}, p. 19 ss.

(52) VALENZUELA Rumio (1982), p. 313 ss. El aulor sedalé ya, a comienzos d‘e
los afios ochenta, ¢l papel desempefiado por los campos de golf y los puertos d_eportl-
vos, particularmente en la Cosla del Sol, como instrumentes para reorientar una imagen
turfstica basada hasta el momento en la masificacién y la degradacidén paisajfstica.
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7. Turismo de pieve

La préctica turistica organizada en torno al recurso nieve comsti-
tuye, junto al turisme litoral, upa de las principales manifestaciones
de lo que en los 1ltimos afios se viene definiende como turismo con-
vencional, por oposicién a las nuevas tendencias emergentes que se
han dado en llamar turismo alternativo.

En ambos casos las concomitancias son notables pues las dos
modalidades turisticas se sustentan en la explotacién de unos recursos
naturales imperativos y excluyentes {el litoral en un caso, la nieve en
el otre), responden al patrén del turismo de masas (ambas férmulas
sustentaron el boom turistico de los afios sesenta y setenta) y su im-
plantacién espacial se caracteriza por la concentracién y el desarrollo
urbanistico, de tal modo que actividad turfstica y negocio inmabiliario
estin estrechamente interrelacionados.

No obstante, en el caso de las estaciones de esqui éstas requie-
Ten una considerable inversién previa al acondicionamiento de las es-
tructuras de alojamiente, ya que debe realizarse la instalacién de los
remontes mecinicos que garanticen la prdctica deportiva del esqui,
verdadera razén de ser de esta modalidad turistica (53).

La nieve es el recurso sobre el que se sustenta esta prictica tu-
ristica, por lo que los grandes dominios esquiables a mivel mundial se
localizan en los espacios montafiosos de los pafses desarrollados (la
«montafia cercana»: Alpes, Pirineos, Escandinavia, Montafias Rocosas,
Andes meridionales), combindndose de este modo la aptitud del me-
dio con la existencia de una demanda potencial importante en proxi-
midad.

En cuanto a los factores fisicos y naturales que determinan la
aptitud del medio para la préctica del esqui hay que sefialar Ia altitud,
las estructuras del relieve, la litologfa, 1a innivacién, la erientacién de
las laderas al sol y al viento (aspecto extremadamente importante en
cuanto al mantenimineto del manto nival), la presencia de vegetacidn,
la pendiente y, por supuesto, el régimen general de las precipitaciones
que afecta al macizo montafioso sobre el que se instala la estacidn.

En el caso de las estaciones espafiolas la suma de estos factores

ha dade lugar a dominios esquiables de tamafio medio (tan sélo Ba-
queira Beret, Formigal y Candanchd (54) en el Pirineo v Sierra Neva-

(53) CALLIZO SonERo (1991), p. 108.

(54) Con el fin de mejorar la oferla y ensayar nuevas formulas de gestidn, las es-
taciones de Candanchd y Astin han firmado un convenio que permite de hecho la
upién comercial de ambas estaciones, lo que significa para el esquiador una oferta de
105 km esquiables contra un mismo forfait.
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da en el Sisterna Penibético cuentan con mis de cincuenta Kildmetros
de pistas esquiables), asentados sobre laderas discontinuas de fuerte
pendiente en las que la irregularidad de la innivaci6n se ha visto pa-
liada, desde hace una década, por las fuertes inversicnes realizadas
para la instalacién de caflones de nieve artificial cuyo nimero ha pa-
sado de 1.673 a 2.116 unidades enire las temporadas 1994-95 y
1997-98 (55). Esfuerzo que se ha traducido tanfe en la mejora del
manto nival como en la prolongacién de la temporada de esqui hasta
situarse en condiciones &ptimas por encima de los cinco meses (la es-
tacién de Formigal permanecié abierta al piiblico un total de 169 dias
durante Ia temporada 1997-98 (56)).

Para algunos autores {57) estas limitaciones naturales juegan en
detrimento del desarrollo futuro de la actividad, pues aungue en el
momento actual no se han agotado todas las pesibilidades potenciales
en cuanto al aprovechamiento de los dominios esquiables existentes,
no deja de ser cierto que la puesta en explotacién de los mejo_res
campos de nieve a lo largo de los afios setenta condiciona la creacién
de nuevas instalaciones. Afirmacién que conviene matizar de algun
modo en la-medida que el crecimiento de la demanda de este tipo de
preducto turistico a lo largo del dltimo quinquenio, al socaire de la
bonanza econdmica y del desarrollo experimentado por nuevas practi-
cas deportivas (snowboard, esqui extremo, trineos), ha reabierto el
debate no s6lo sobre la reestructuracién y redimensionamiento de las
instalaciones actuales sino también sobre la necesidad de crear nuevas
estaciones de esqui, tal y como ocurre en el caso de Aragén (58).

8. Turismo de salud

Las cualidades curativas de las aguas son apreciadas desde la
Antigiiedad, pero sélo a finales del s. XVIIL y principios del XIX se
generaliza entre las clases mds acomodadas el hdbito de «ir a tomar
las aguas», por lo que en tormno a los manantiales con propiedades sa-
lutiferas se consolida una incipiente practica turlstica. Estas estaciones
termales se localizan, por lo general, en zonas de media y alta mon-
tafia, lugares accidentados desde el punto de vista geomorfoldgico
donde la presencia de fallas o contactos profundos de materiales bien

(55) ATUDEM (1997), Gufa Oficial de Estaciones Espaficlas 1997/98, Madrid.
{56) Call1Zo SOMEIRO et LACOSTA ARaGUES (1998), p. 239.

(57) Lopez PALOMEQUE (1956), p. 20. )

(58) CaALLIZO SONEIRO el LACOsTa ARAGUES (1999b), p. 246 ss.
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diferenciados facilitan la emergencia de las agnas medicinales, sean
éstas subterrdneas o de infiltracién.

Entre las estaciones termales pueden distinguirse tres tipos bien
diferenctados: a) las monofuncionales (pequefios centros donde la ac-
tividad balnearia es dominante); b) las plurifuncionales, con predomi-
nio del termalismo (la toma de aguas sigue siendo la actividad prin-
cipal, pero junto a ella se desarrollan otras actividades turfsticas
montafiismo, etc.— y productivas —embotellado de agua); y, por
iiltimo ¢) las plurifuncionales, donde el termalismo representa una ac-
tividad secundaria (la actividad balnearia, importante en el arranque
de la estaci6én, ha quedado relegada a un segundo plano por activida-
des con mayor empuje y repercusién econdmica, como por ejemplo el
esqui) (59).

La demanda de este tipo de producto, tras entrar en crisis en los
afios treinta, ha crecido de forma sostenida en toda Europa durante la
segunda mitad del s. XX, en muchos casos impulsada por las propias
administraciones piblicas. Los programas de termalismo social oferta-
dos en nuestro pafs a las personas de la tercera edad son un buen
ejemplo sobre el particular, aunque en paises con mds larga tradicidn
al respecto, como Francia, la inclusién de estos tratamientos médicos
dentro de la sanidad piblica data ya del afio 1947. El caso de Francia
puede ejemplificar correctamente esta evolucion de la demanda, que
ha pasado de 500.000 usuarios en 1938 a 6 millones a comienzos de
los afios noventa, de los que 635.000 eran usuarios por prescripcion
médica. No obstante, pese a este alto nivel de frecuentacidn, entre
1984 y 1994 se observa que la demanda se ha estancado e incluso
decrecido, particularmente en las estaciones termales clésicas empla-
zadas en zonas de montafia como los Vosgos (Vittel, Plombigres), el
Macizo Central (Vichy, Royat), los Pirineos (Cauterets, Luchon) o los
Alpes (Evian, Aix-les-Bains), mientras que, por contra, en un reduci-
do nimero de estaciones préximas al mar, con instalaciones modernas
y una buena accesibilidad Ia frecuentacién ha aumentado (Barbotan y
Dax, en las Landas, son los mejores exponentes sobre el particu-
lar) (60).

9. Turismo nautico

Esta modalidad turistica tiene como finalidad el viaje organizado
a zonas costeras o de interior —rios, lagos naturales, embalses— con

(59) JaMoT (1988).
{60) JaMmoT (1997), p. 62.
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el fin de disfrutar de la naturaleza y la oferta turfstica practicando de-
terminadas actividades nduticas como los cruceros a vela, la vela de-
portiva, la motondutica, el esqui acuitico, el surf, ¢] remo, el subma-
rinismo y un largo etcétera. La demanda de este tipo de prdcticas se
encuentra mucho mds consolidada en los pafses del norte de Europa,
como podemos comprobar al comparar el nimero de licencias de vela
expedidas en 1997 en paises como Francia (214.254), Alemania
(192.000} o Gran Bretafia (80.000) en relacién con Espafia (31.842 li-
cencias). :

En el caso del turismo néutico maritimo los recursos que susten-
tan su atractivo son, en gran medida, los mismos que en el caso del
turismo de sol y playa, si bien hay un equipamiento que se presenta
como imprescindible y en torno al cual gira buena parte de estas
pricticas: el puerto deportivo. En el litoral espafiol se contabilizaban
un iotal de 268 puertos deportivos —dotados con 78.031 puntos de
amarre— a los que hay que sumar 407 embarcaderos v puntos de
fondeo. El 83,2 por 100 de los puestos deportivos se localizan en el
litoral mediterrdneo (donde el archipiélago balear destaca por la canti-
dad y calidad de sus instalaciones) y el resto en el litoral septentrio-
nal. La importancia cobrada por estos equipamientos, en el marco del
actual proceso de reestructuracién y cualificacién de los destinos lito-
rales, hace que sus previsiones de crecimiento a corto plazo sean im-
portantes, ya que para el afio 2001 se contempla la puesta en funcio-
namiento de 15 puertos en la costa mediterrdnea (10.394 puntos de
amarre) y otros 19 en el arco atlintico (6.386 nuevos amarres) {61).

Por lo que respecta al turismo ndutico de interior se trata de
una prictica bastante generalizada en pafses del norte de Buropa,
EE.UU. y Canadi. La navegacidn fluvial, coen la que generalmente
se lo identifica, es sdlo una de sus manifestaciones y consiste en
recorrer con un barco una determinada regidn aprovechando los rios
y canales navegables —anteriormente destinados al transporte de
mercancias— que la cruzan. La préctica de deportes como la vela o
el windsurf es otra de sus manifestaciones y sélo difiere del turis-
mo ndutico marftime en lo tocante al escenario natural elegido para
ejercitarlos (lagos naturales, grandes embalses ¢ complejos hidrorre-
creativos planificados (62)). Francia es unos de los paises donde se

(61} MENDEZ DE LA MUELA (1998), p. 56_9 35.

(62} Reparaz (1988). El autor distingue dos tipos de complejos hidromecreati-
vos: los creados por la recuperacion funcional de anltipuos lagos o embalses (recu-
peracién derivada, si la actividad turistica se superpone sobre una actividad prin-
cipal, como pueda ser la produccién hidroelécirica; recuperacidn secundaria si el
turismo viene a sustituir funciones ya periclitadas, como el transporte de mercan-
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encuentra mis desarrollada esta modalidad turistica, ya que en 1991
contaba con 8.500 km de vias navegables, alrededor de 200 embal-
ses acondicionados con fines recreativos, 15.100 barcos a motor de
mis de 10 CV, 22.000 barcos de menor cilindrada, 21.000 barcos
de vela en sus distintas categorfas, 1.930 barcos de alquiler (house-
boats), 400 barcos de pasajeros y una clientela de 8,7 millones de
personas (180.000 propietarios de barcos, 210.000 usuarios en al-
quiler, mis de 8 millones de vsuarios de la oferta de paseos) (63).
El desarrollo de este tipo de actividad turf(stica, tal como ha obser-
vado Violier en el caso de la regién francesa del Loira, ha contri-
buide a dinamizar notablemente la economia de los municipios ri-
berefios (creacién de empresas especializadas, multiplicacién de
establecimientos comerciales y de servicios turisticos, demanda de
mano de obra) pere no tanto la del traspais inmediato, va que este
tipo de turista —como buen marinero— gusta poco de alejarse del
puerto {64).

10. Turismo cinegético y de pesca deportiva

La actividad cinegética, en los estudios geogrificos sobre el
terna, ha sido abordada por lo general desde un punto de vista agra-
1o, como consecuencia de la fuerte imbricacién existente entre una
prdctica venatoria profundamente arraigada en el medio rural y los
aprovechamientos agricelas y ganaderos que se hacen de este me-
dio (65). No obstante, desde la década de los ochenta ha ido cobran-
do fuerza un enfoque que contempla la actividad cinegética —y tam-
bién la pesca deportiva, terreno éste todavia poco transitado
cientificamente— como un importante vector de desarrollo del turis-
mo en nuestro pais, sobre tode en el contexto de la bisqueda de nue-

cias) y los creados ex novo con finalidad estrictamente turistica o recreativa. Lacos-
TA ARAGUES (en prensaz), analiza el procese de planificacidn ¥ conslruccién de una
de estos complejos hidromrecreativos de nueva creacién —el Lago de Madine {Lore-
na, Francia)— asl como la repercusién de su instalacién en el interior del Parque
Natural Regicnal de Lorena.

{63) CLARY (1993), p. 208 ss.
(64) VIOLIER (1993), p. 371 ss.

(65) LépEz ONTIVEROS et Garcla VERDUGO (1991), p. 31. En este articulo los
aulores hacen referencia a la inexistencia de un bagaje epistemoldgico propio en el que
apoyar los estudios sobre la caza, por lo que generalmente se wtilizan los planteamien-
tos habiluales en la Geograila Agraria, campo cientifico en el que tradicionalmenle se
ha englobado la prictica venatoria,
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vas prdcticas y escenarios turfsticos que ha caracterizado a los afios
naventa (66).

En el caso de la caza, las magnitudes referidas a esta actividad
en nuestro pais hablan por sl solas de su incidencia en el plano turfs-
tico: el 78,7 por 100 de la superficie nacional se encontraba sujeta a
algin tipo de figura reguladora de la prictica cinegética en 1986
—39,6 millones de Ha, en total— mientras que el mimero de licen-
cias de caza expedido ha experimentado una progresién continua has-
ta llegar a la cifra de 1.320.315 en el afio 1995 —139.918 licencias
en 1946— (67). Este importante mimerc de cazadores (uno por cada
treinta habitantes, aproximadamente) estd en el origen de una buena
parte de los desplazamientos turisticos intrarregionales de corta dura-
cién que se producen en Espafia durante el perfodo invernal, todavia
muy poco estudiados, y cuya difusién sobre el territorio estd relacio-
nada, en buena medida, con ¢l fenémeno de la residencia secundaria.
No en vano, tal ¥ como apunta Obiol Menero (68) en el caso de Va-
lencia, el perfil del cazador se ajusta al del varén entrado en afios,
con un nivel socioprofesional medio-bajo, un modo de vida urbano y
unas raices rurales que mantiene vivas, en buena medida, a través de
estas practicas —la caza, ¢l solar familiar convertido en flamante re-
sidencia secundaria—. Se trata, como observa Bonzon (69), de una
practica cinegética que a nivel regional no ha pasado de la mera afi-
cién, desarrollada en un contexto de apego a la naturaleza, la costum-
bre, 1a herencia y el mimetismo social. '

Junto a estos movimientos turfsticos intrarregionales encontramos
otros, cuantitativamente menores pero de gran importancia cualitativa,
trazados a nivel ‘interregional e intermacional. En el caso de Espaia,
pese a la ausencia de informacién fiable, s{ podemos aventurar alguna
consideracién sobre el tema a partir de ciertas estimaciones y aproxi-
maciones parciales (70), como por ejemplo: a) el intenso trasiego de
cazadores entre regiones vecinas; b) el caricter de destino cinegético

(66) La celebracidn en 1983 de las Primeras Jomadas Nacionales de Turismo Ci-
negético en la ciudad de Almagro (Ciudad Real), bajo el patrocinio de la Direccién
General de Politica Turistica, muestra bien a las claras este cambio en cuanto a la per-
cepeidn de las posibilidades econdmicas de la caza como recurso taristico.

(67) Datos tomados de LoPEz ONTIVEROS (1991), p. 43, y de MAPA (1997), p.
586 ss.

(68) OmioL MENEReC (1997), p. 268.
(69) BonNzoN (1982), p. 335 ss.

(70) Las cifras relativas tanlo al nimero y procedencia de los luristas exlranjeros
que cazan en Espafia como a los valores relativos a los flujos interregionales proceden
de METRA SEz1s (1985), p. 156.
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de algunas regiones, como por ejemplo Andalucfa, Castilla-La Man-
cha y Extremadura; ¢) un nimero de cazadores extranjeros reducido,
menos de 23.000 perscnas en 1985, con predominio de italianos,
franceses y estadounidenses.

Por lo que respecta a las posibilidades cinegéticas de nuestro
pafs, cabe decir que la gran riqueza ecoldgica de Espafia, eso que de
un tiempo a esta parte se ha dado en llamar biodiversidad, otorga a
nuestro pafs la carta de naturaleza que lo convierie, de forma simulid-
nea y tal vez un tanto exagerada, en la reserva natural de Europa y
en su cazadero mds preciado. En este sentido, las especies animales
que son objeto de caza y pesca constituyen el principal recurso de es-
tas pricticas, por lo que en torno a ellas se ha dispuesto un importan-
te «corpus» legal que indica muy precisamente que especies pueden
ser aprovechadas con estos fines y donde, cémo y cudndo puede rea-
lizarse este aprovechamiento (71) sin menoscabo de su entorno y de
la propia especie.

En Espafia se contabilizan un total de doce especies de caza ma-
yor: oso pardo (Ursus arcros), lince (Linx pardina), lobo (Canis iu-
pus), rebeco (Rupricapra rupricapra), sarrio (Rupricapra rupricapra
parva), capra hispdnica (Capra pyrenaica hispanica y Capra pyrenai-
ca victorige, excepto el bucardo o Capra pyrenaica pyrenaica practi-
camente extinguido), muflén (Ovis musimon), arrui (Ammotragus ler-
via), corzo (Capreolus capreolus), gamo (Dama dama), ciervo
(Cervus elaphus) y jabalf (Sus scrofa). De ellas, las dos primeras son
objeto de proteccién absoluta en todo el Estado. El ciervo y el jaball,
y en menor medida el corzo y el gamo, son las especies mds abun-
dantes y ubicuas scbre el territorio, y sobre ellas descansa buena par-
te de la caza mayor. El resto de las especies, enclavadas por lo gene-

(71} La Ley 4/1989, de 27 de marzo, de Conservacidn de los Espacios Naturales
y de Ia Flora y Fauna Silvestres establece que la caza y la pesca en lerrenos ¥ aguas
continentales sélo podrad realizarse sobre las especies que reglamentariamente se decla-
ren como piezas de caza o pesca, al tiempo que se fijan las condiciones bdsicas que
garanticen que estas aclividades sean compatibles con la congervacidén de dichas espe-
cies. Esta ley ha sido completada con el Real Decreto 1.095/89, de 8 de septiembre, en
el que se delallan las especies objeto de caza ¥ pesca y se establece las normas para
su proleccion. En tolal 51 especies cinegéticas, de las que 43 son de caza menor. Las
comunidades autdnomas, que liemen la competencia exclusiva en materia de caza y
pesca, pueden incluir o excluir del listado de especies cinegéticas aquellas que conside-
ren opertuno dentro de sus respectivos dmbitos territoriales en virtud del articulo 1.4
del Real Decreto 1.095/89. Para ello deben tener en cuenla el Real Decrelo 439/1990,
por ¢l que se regula el Catdlogo Nacional de Especies Amenazadas, que completa el
ya existente (Real Decreto 2.573/1973), vy donde se recogen para el conjunlo del pais
un lotal de cuatrocientas cincuenta especies protegidas, de las que selenta y cinco estdn -
consideradas en «peligro de extincién» y el resto de «interés especials.
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1al ‘en espacios naturales protegidos (parques nacionales o naturales,
reservas y refugios de caza) son objeto de caza selectiva y controla-
da {72). En cuanto a la caza menor en Espafia se contabilizan un total
de cuarentra y tres especies distintas —tres mamiferos y cuarenta
aves—, de entre las cuales hay que destacar como objeto de caza
mds generalizada el conegjo (Oryctolagus cuniculos), la liebre (Lepus
granatensis), la perdiz roja (Alectoris rufa), la codomiz (Coturnix co-
turnix) y la paloma torcaz (Columba palombus). El zormmo (Vulpes vul-
pes) es otra pieza codiciada, aunque por razones bien distintas que
las que convierten su caza en un aristocritico ritual social dentro del
Reino Unido: el arraigado prejuicio respecto a su condicién de ali-
mafia.

Las potencialidad de la caza como producto turistico se sustenta,
4 nuestro juicio, en cinco aspectos fundamentales: a) la abundancia
de terrenos de caza distribuidos a lo largo y ancho del variopinto pai-
saje espaiiol, desde las altas cumbres alpinas o los bosgques caducifo-
lios atldnticos a las amplias zonas 4dridas del sur peninsular, pasando
por las formaciones de encinar tipicamente mediterrdneas {ya hemos
comentado que el 78,7 por 100 de la superficie nacional estd sujeta a
algin tipo de figura reguladora de la caza); b) la relativa abundancia
de especies cinegéticas, en algunos casos muy apreciadas (73); c) la
mala gestién de los espacios de caza (74), cuya mejora abre un in-

(72) Los Parques Nacionales, a través de sus instrumentos de gestidon —Plan de
ordenacién de recursos nafurales (PORN), Plan reclor de uso y geslién (PRUG) y Pla-
nes especiales—, tienen en la caza uno de los mecanismos necesarios para garantizar el
adecnado equilibrio entre las especies y el medio, al tiempo que para evitar confliclos
con los ganaderos de las zonas circundantes. Sobre este parficular resulta muy ilustrati-
va la anécdola referida a unas balidas de caza, organizadas en el Parque Nacional de
Ordesa, con el fin de evitar los dafios producidos por los jabalies en los pastos ganade-
ros localizados dentro del Parque, ¥ recogida por RADa MarTINEZ (1996), p. 3 s5. En
el caso de las reservas de caza aragonesas, los usos cinegélicos en relacién con la ade-
cuada gestidn de las especies naturales esld bastante bien recogida en DEPARTAMENTO
DE AGRICULTURA ¥ MEDIO AMBIENTE {1996), p. 3 ss.

(73) La pieza mds codiciada dentro del repertoric de especies cinegéticas espafiol,
¥ la tnica capaz de atraer a un wurismo infernacional de alto nivel —el mismo que
opta por los safaris africanos— es la cabra montés, animal exclusivo de nnesros mon-
les. En cuanto al reslo de variedades de caza mayor, pese a su relativa abundancia, hay
que sefialar, de acuerde con CeEciaa GOMEZ (1991), p. 76 ss., que la calidad de las
piezas cobradas esid lodavia muy lejos de las de obtros destinos cinegéticos suropeos,
especialmente de Centro Eurcpa y los antiguos palses del Este, de acuerdo con los cri-
lerios del Counsejo Internacional de la Caza (C.1.C) para la medicién de trofeos.

(74) RivEra MaTEOS (1991), p. 123. Datos tomados de Turismo cinegético en Ej-
pafa, Madrid, Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacién, 1985, p. 128. Este es-
ldio, realizado por la empresa METRA-SEIS, recoge entre sus piginas que lan sélo un
6 por 100 de los cotos espafioles estd bien gestionado, mientras que un 28 por 100 re-
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menso abanico de posibilidades siempre y cuando los cazadores to-
men conciencia de que la depredacidén no es el objetivo de su activi-
dad; d) el fomento de pricticas como la «caza fotogrdfica» o la
observacién de especies cinegéticas en momentos vitales de gran inte-
rés, como la berrea en el caso de los ciervos.

Por lo que respecta a la pesca deportiva en aguas continentales,
ésta también atrae a un buen nimero de aficionados que dejan notar
su presencia en las inmediaciones de las riberas de nuestros rfos, la-
gos y embalses: en 1995 el ndmero de licencias de pesca expedidas
en Espafia ascendié a 829.252 —190.516 licencias en 1965—. Este
importante crecimientc de aficionados se sustenta en la existencia de
una gran variedad de especies —en Espafia existen 51 tipos distintos
de peces de agua dulce—, la abundancia y tamafio de algunas espe-
cies de ciprinidos —como los barbos, por ejemplo—, la buena acli-
matacién de algunas especies fordneas a las condiciones de nuestros
embalses —es el caso del black bass, trafdo de Estados Unidos— y
la existencia de algunos hdbitats muy favorables para la cria de sal-
mdénidos en la Cornisa Cantdbrica (75). Como especies méds destaca-
das hay que sefialar la trucha comin (Salmo trutta fario), la trucha
arcoiris (Onrcorhynchus mykiss), el salmén (Salmo salar), el lucie
(Esox lucius), la carpa comiin (Cyprinus carpius), la tenca (Tinca tin-
cay, el barbo (Barbus spp.), la madrilla (Chondrostoma toxostoma), el
black bass (Micropterus salmoides) o el siluro (Silurus glanis).

V. ARAGON Y SUS RECURSOS TURISTICOS: REALIDAD Y
POTENCIALIDAD ' ' :

Aragén sustenta su sector turistico sobre una oferta variada que
tiene sus pilares en el veraneo vinculado a la residencia secundaria,
los atractivos ecoturisticos en dreas rurales —particularmente de mon-
tafia—, el patrimonio cultural, los deportes de aventura, el esqui v la
funcién urbana de Zaragoza capital.

La variedad de medios naturales existentes en Aragén, muchos
de elles de gran calidad natural y paisajfstica, constituye uzno de los
principales activos turisticos de la regidn. El tropismo ejercido por
enclaves naturales como el Parque Nacional de Ordesa (seiscientos
cincuenta mil visitantes) o los parques naturales de Posets-Maladeta
(doscientos mil), Guara (ciento ochenta mil) y la Dehesa del Monca-

cibe una atencién regular, un 42 por 100 estd escasamente aprovechade ¥ un 24 por
LOO presenta una sitzacién de abandomno.

{75) DeLmEes (1999), p. 21 ss.
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yo (ciento cuarenta mil) {76), por citar sélo los mas destacados, expli-
ca el auge que las pricticas ecoturfsticas han cobrado en nuestra re-
gién vinculadas, por lo general, a zonas de media y alta montafia as{
como a una actividad cada vez mds extendida —sélo hay que ver el
catslogo de gufas y mapas publicados al respecto— como es el sen-
derismo.

Esta atraccién del medio nataral se plasma, por ejemplo, en una
correlacién entre €l potencial turistico del medio natural y la oferta
de alojamiento que es mucho mayor en el caso de las tipologfas que
podrfamos definir como «ecoturisticas» (viviendas de turismo rural y
camping) que en el de las férmulas de hosteleria convencional (77).
Tal es asi, que el crecimiento de los alojamientos de turismo rural en
los dltimos afios ha dotado a muestra regidn de la oferta més nutrida
del pafs, con un total de 593 establecimientos y algo mds de 5.500
camas en 1998 (alojamientos del Programa de Turismo Verde de la
DPH, comprendidos). Esta oferta, aunque repartida por todo el territo-
rio, se concentra fundamentalmente en la provincia de Huesca, lo que
equivale a decir el Pirineo (el 80,6 por 100 de los establecimientos).
El ritmo de crecimiento del nimero de plazas en viviendas de turis-
mo rural (VTR) se ha sostenido por encima del 15 por 100 a lo largo
de la década de los noventa, no obstante a partir de. 1997 se percibie
una cierta desaceleracion (8,9 por 100) que se confirma en 1998 (4,9
por 100), dato que puede interpretarse tanto como expresidn de cierta
declinacién del papel —altamente estimulante— desempefiado por las
subvenciones oficiales en los afios precedentes (el programa LEADER
II llega a su fin en 1999 ), cuanto como un signo de que la concen-
tracién de la oferta en ciertas zonas ha alcanzado ese nivel 6ptimo a
partir del cual el crecimiento acaba por ralentizarse (78).

Otra f6rmula de alojamiento que rebasa, en cierto modo, su con-
dicidn de equipamiento para convertirse en recurso es la residencia
secundaria, que se presenta como uno de los rasgos definitorios del
hecho turfstico sobre el territorio aragoné€s pues no existe un sdlo
mumnicipio, en toda la regién, que no cuente con algin alojamiento de
estas caracter(sticas. El censo de 1991 registré alrededor de cien mil
residencias secundarias, lo que permite estimar un ndmero aproxima-
do de quinientas mil camas de las que mis de la mitad se encontra-
ban en el medio rural. La fuerte incidencia del éxodo rural en Aragén
ha terminado por convertir el solar paterno en flamante vivienda

(76} Cifras tomadas de BARBERAN, BARREIRO et PEREZ y PEREZ (1998), p. 72.
(77 CalLIZO SONEIRO et LacosTa ARAGUES (1997), p. 19 ss.
(78) CALLIZO SONEIRO ef LACOSTa ARAGUES (1999b), p. 238.
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Mapa 11° 1.- Turismo verde y turismo rural
(correlacidn establecida mediante analisis factorial)

. Valores ] 3y mas
Negativos

FUENTE: Distribucitm general de liemwas por mumicipics. afio 1991 (DGA) ¥ Guia de Servicios Turlsiicos d& Ampén, ano [527 {DGA).
Tomado de Callizo Soneiro, I, ¥ Lacosea Amgiiés, 4, T (1997). .
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vacacional adonde retornan periddicamente los emigrados —y sus hi-
jos— desde la capital del Ebro u otras provincias préximas, especial-
mente Madrid v Barcelona. Sin embargo, no todo el fendmeno se ex-
plica de la misma manera ya que en el caso de los principales
municipios pirenaicos (Jaca, Castiello de Jaca, Villanda, Canfranc,
Afsa, Biescas, Panticosa, Sallent de Gillego o Benasque) las causas
que explican la proliferacién de residencias secundarias no son otras
que su proximidad a las estaciones de esqui o el hoom inmobiliario
previo a la crisis econdmica del 92. :

El turismo cultural es otro de los principales preductos turfsticos
aragones, ya (ue cuenta con importantes recursos patrimoniales que
van, sin dnimo de ser exhaustivos, desde los yacimientos paleontolé-
gicos y las pinturas rupestres de estilo levantino al arte contempord-
neo, pasando por manifestaciones artisticas tan diversas como las de
estilo roménico, pético, mudéjar, renacentista, barroce o modernista.
De entre todo ello destaca, no obstante, €l rico patrimonio histérico-
artistico que representan muchos de sus conjuntos urbanos (Alquézar,
Ainsa, Roda de Isdbena, Sos del Rey Catdlico, Uncastillo, Daroca o
Albarracin, sin olvidar Teruel, cuyos monumentos mudéjares han sido
declarados Patrimonio de la Humanidad por la UNESCO). La figura
de los Parques Culturales, aprobada en 1997 para normalizar una fi-
gura en funcionamiento desde hace afios, pretende fomentar la utiliza-
cidn de Ios recursos paisajisticos y patrimoniales como elementos de
desarrollo rural, particularmente a través del turismo (79), tal y como
ocurre en los Parques Culturales de Albarracin, Ric Vero, Maestrazgo
y Rio Martin, sin olvidar el proyecto de parque cultural en torno al
Monasterio de San Juan de la Pefia o la figura del Territorio Museo
impulsada en las comarcas de las Cinco Villas y del Somontano os-
cense, bajo el patrocinio de la Iniciativa Comunitaria Terra {80).

Tunto a este tipo de oferta hay que resefiar las tradiciones y fies-
tas populares, entre las que destacan la Semana Santa del Bajo Ara-
gén o la Morisma de Afnsa, y los grandes acontecimientos culturales
y musicales que contribuyen a dinamizar ]a vida cultural de la regidn,
particularmente los festivales celebrados durante el verano que atraen
a buen nuimero de visitantes, como el Festival Folclérico de los Piri-
neos en Jaca, el de mayor solera de los celebrados en la regién, la
Semana de Miisica Antigua de Daroca, el Festival de las Culturas
Pirineos Sur celebrado en el Pantano de Lanuza, el Festival Interna-
cional de Miisica Castillo de Ainsa, el Festival Internacional Castillo
de Alcariiz, el Festival Puerta al Mediterrdnee en los pueblos turo-

{(79) BIELZA DE ORY el DE MIGUEL GONZALEZ (1997}, p. 206.
(80) CALLIZO SONEIRC ¥ LACOSTA ARAGUES {1998b), p. 242.
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lenses de Mora de Rubielos y Rubielos de Mora o el Festival de Mi-
sica de los Valles, organizado en sus dltimas ediciones en 1os munici-
pios de Anso, Hecho y Aragiiés del Puerto.

Los llamados depoertes de aventura, en expansién desde finales
de Ios afios ochenta, han encontrado en Aragén un medio apropiado
para su prdctica. Particularmente en la Sierra de Guara donde los tu-

" ristas franceses, unos afios antes, iniciaron la prictica del barranquis-

mo por muchos de sus rios (Formiga, Alcanadre, Mascin, Isuala y
Vero, entre otros}. Desde entonces la oferta se ha diversificado hasta
limites insospechados, incorporando nuevos espacios en relacién, so-
bre todo, con el descenso de aguas bravas (rfos Cinca, Esera, Ara y
Gillego) y el vuelo en parapente (Valle de Benasque).

Fruto de este empuje en 1997 se contabilizaban en Aragén
ochenta y nueve empresas especializadas en la organizacidn de éste
tipo de actividades (81), con una oferta diversa enire la que destacan
el barranquismo, el rafting y el parapente. La mayorfa de estas em-
presas se localizan en municipios pirenaicos importantes {(Sallent de
Gillego, Alquézar, Afnsa, Benasque), en puntos povilegiados para su
prictica (Rodellar, Castejon de Sos) o en las cabeceras comarcales
(Jaca, Barbastro); otra porcién nada despreciable se concentra en las
cindades de Huesca y Zaragoza, donde captan a la clientela funda-
mentalmente urbana que demanda este tipo de actividades; y, més re-
cientemente, algunas empresas se han ubicado en puntos de la provin-
cia de Zaragoza (fundamentalmente Murillo de Gillego, pero también
Sos del Rey Catélico) y Teruel (Castellote). La incidencia de este
tipo de précticas sobre el medio rural inmediato es notable, hasta el
punto de que ha permitido convertir en espacios turisticos zonas de
media montaiia impensables hace veinte afios. Y en algunos casos
con notable éxito, como ocurre en Murillo de Gdllego, donde la ex-
plotacion del rafting en las aguas del Gdllego atrajo en 1998 unos
30.000 visitantes, con todo lo que ello conlleva (dinamizacion de ser-
Vicios, muevas empresas, incorporacién de poblacién joven, etc). No
obstante, la puesta en marcha de este tipo de iniciativas fuera de las
zonas turisticas consolidadas (alta montafia pirenaica, Sierra de Gua-
1a), con una clientela minima que garantice la amortizacién de las in-
versiones, resulta problemdtica, sobre todo por la fuerte dependencia
de los factores climdticos, la marcada estacionalidad de la frecuenta-
cién y la componente de moda que tienen muchas de estas pricticas.

Por su parte, el sector de la nieve, tras un perfodo de crisis a fi-
nales en los ochenta al que no fueron ajenas causas tanto naturales

(81) DGA, Deportes de aventura en Aragdn 1997 (caidlogo de empresas), Zara-
poza, Servicio de Promocién Turfstica, 1997, 80 Pp-
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—falta de nieve—, técnicas —escasa implantacién de sistemas de
innivacién artificial— como econémicas —la sobreapreciacidn de la
peseta en aquel momento drené una porcion conside_rable de l_a de-
manda interna hacia otros destinos europeos (82)—, viene experimen-
tarido en nuestra regién un continuo crecimiento de la demanda’que,
a 1o largo de los afios noventa, le ha permitido pasar de algo més de
novecientos mil esquiadores en la temporada 1990/91 a rondar el mi-
ll6n y medio de fortfaizs vendidos en las dos _ﬁltJmas temporz_tdas. La
procedencia de la clientela sigue siendo la habitual de otros afos, con
una presencia importante de aragoneses, 'Vascos, mavarros, catalanes,
madrilefios ¥ castellano-leoneses en las pistas pirenaicas, y de valen-
cianos en las del Sistema Ibérico. Entre la clientela extranjera desta-
can los franceses, que acuden atraidos por la proximidad de las pis-
tas, y los holandeses, que vienen de la mano de turoperadofes. Otros
pafses con presencia significativa son Portugal, Gran Bretafia y Bél-
gica. .

El crecimiento ha sido posible gracias al esfuerzo inversor reali-
zado en los dltimos afios, cuyo resultado ha sido la consolidacién de
las seis estaciones aragonesas de mayer solera (Cal_ndanchli, Astin,
Formigal, Panticosa y Cerler en Huesca, mds Valdelinares en Teruel)
e incluso la creacién de otra nueva (Javalambre, en Teruel),‘ de tal
modo que en la temporada 1998-99 la oferta conjunta de las siete es-
taciones sumaba 221 pistas de esqui alpino, 712 cafiones de nieve,
107 remontes con capacidad para 99.497 esquiadoresthera y 255 km
esquiables.

Este aumento de la demanda ha reavivado en el conjunte de !os
valles pirenaicos el debate en torno a la apertura de nuevos dominios
esquiables. Las corporaciones locales apoyan estos proyectos con en-
tusiasmo, ante la posibilidad de desestacionalizar la frecueri[ac_:lon e
inducir nuevos campos de actividad. Y ello a pesar de lo polémico de
algunos trazados, a los que se oponen abiertamente los grupos ecolo-
gistas que, como ya es habitual, denuncian tras estas pretensiones un
uso especulativo de la montafia. En todo caso, dos son los proyectos
(que queremos resefiar en estas pdginas como mﬁslwables a corto y
medio plazo: por un lade la interconexién de Eorn:mgal, ﬁ}stun y Can-
danchi (que no debe significar contiguidad fisica de llasl ireas u:_rbam-
zadas sino simple intercomunicacién entre los dominios esquiables
actuales) a través de los valles de Izas o Canal pra (estz? dltima co-
nexi6én parece la més viable desde el punto de vista funcional y am-
biental), lo que darfa lugar a uno de los complejos de esqui més
grandes de Europa con cerca de 200 Km de pistas esquiables; por

{82y CaLLIZG SONEIRGC (1995), p. 169.
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otro la creacién de las pistas de Punta Suelza, en el Valle de Gistafn,
estacién que nace con vocacién de minima colonizacién urbanfstica,
dentro, por tanto, del modelo denominado de cuarta generacién, pero
que sin embargo alberga la mayor pista de descenso del Pirineo ya
que su cota mdxima ronda los 3.000 m de atitud; lo que la convierte
en seria candidata ante la posible celebracién de los Juegos Olfm-
picos de Invierno de Jaca 2010 al tiempo que vendria a colmar las
apiraciones de buena parte de los empresarios turfsticos y habitan-
tes de la comarca del Sobrarbe, dnica del Pirineo aragonés que 1o .
cuenta con este tipo de oferta. En ¢l Valle de Echo, por otra parte,
vuelve a hablarse nuevamente con insistencia del proyecto de estacién

de esquf alpino en Gabardito y Foratén, pero sobre bases sostenibles
ahora.

Otra de las bazas turisticas aragonesas es la ciudad de Zaragoza,
uno de los principales destinos turisticos urbanos nacionales. En 1998
pasaron por los establecimientos hoteleros de 1a capital aragonesa un
total de 479.279 personas (el 13,5 por 100 extranjeros) que realizaron
un total de 824422 pernoctaciones (el 13,9 por 100 correspondie-
1on a extranjeros). Estas cifras amojan una estancia media que pode-
mos calificar como corta (1,7 pernoctaciones por persona), por debajo
de ciudades como Gijén (2,5), Barcelona (2,2), Santander (2,2), Ma-
drid (2,0), Sevilla (1,8) o Valencia ¢1,8). La clientela acude atraida
tanto por la oferta urbano-cultural de Zaragoza como por su condi-
cién de lugar de paso y centro de negocios, ferias y congresos. En
los ltimos afios la ciudad ha basado su estrategia de proyecci6n in-
ternacional en este dltimo sector, de tal forma que se ha situado
como uno de los cuarenta y cinco pringipales centros feriales de la
UE, con un tamafio medio-bajo pero de alto perfil internacional (por
debajo de Madrid o Barcelona, en un nivel similar al de Valencia ¥

por encima de otras menos especializadas, como Bilbao o Sevi-
11a) (83).

De este modo la cadencia de 1a frecuentacion turistica en la ca-
pital aragonesa, muy sostenida a lo largo del afio, refleja picos esta-
cionales muy marcados en relacion con la celebracién de ferias, entre
las que destaca la FIMA (Feria Internaciomal de Ia Maquinaria Agri-
cola), las fiestas patropales en octubre y, por iltimo, la celebracién
de congresos (vector trfstico en auge, impulsado Por sectores con un
fuerte arraigo en la cindad, como el hospitalario y el universitario,
que en 1997 generaron el 52 por 100 de estos acontecimientos; a ti-
tulo de ejemplo, el Congreso Nacional de Médicos de Familia, cele-
brade en la primera quincena de noviembre de 1998, congregd a mds

(83) J. A. BAGUENA, Zaragow como eurociudad, en Heraldo de Aragén, 18/05/97.
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de 4.000 especialistas en la materia y obligé a colgar el cartel de
completo en los hoteles zaragozanos}).

La explicacién de esta especializacién, extensible al dmbito del
mercade de congresos, descansa sobre tres factorefs fundamentales: un
sector productivo dindmico demandante de este tipo de servicios, la
situacién central respecto de los principales polos e;ondmlcos nacio-
nales y, por dltimo, la existencia de unas ingtalacmnes apropladqs
para este tipo de eventos. En este aspecto, 1{1 ciudad de Zaragoza._ sin
grandes alharacas, se ha dotado en los iltimos afios de un equipa-
miento importante que constituye su principal activo en este campo:
la actual Feria de Muestras, emplazada en las afueras de la ciudad,
junto al aeropuerto y la autopista (con un recinto de 320.000 m?
60.000 m? de exposicién cubierta y aparcamiento para 5.000 vehicu-
los y 125 autobuses) y el Palacio de Congresos-Anditorio, ubicado en
una de las zonas mds dindmicas de la ciudad (que cuenta con tres sa-
las nobles con capacidad para 2.600 personas sentadas, sala de video-
conferencia, 10 salas para comisiones y ponencias, sala multiuso para
6.500 personas de pie y sala de exposiciones). A esto hay que sumar
una importante oferta hotelera (ocho hoteles de entre cuatro y cinco
estrellas, que suman 2.677 camas y casi un centenar _de salas de reu-
niones) y miitiples salones de actos perenecientes a instituciones pi-
blicas y financieras.

Por dltimo, sefialar que la diversificacién de la oferta tur(stica
aragonesa en los dltimos afios y, por lo tanto, la puesta en valor de
nuevos recursos, estd muy relacionada con las politicas de desarrollo
y financiacion puestas en marcha desde las ad_ministracmnes puiblicas
(proyectos Leader, Planes de Excelenc_ia Turfstuj,a, etc.). De ellas, una
de las que mayor repercusién territorial ha tenido, sobre t_odo_por la
situacién de recesién demogrifica de los espacios de ap}wacuﬁn, ha
sido el programa Leader II. En total, trece proyectos distintos dentro
de la regién (Sobrabe-Ribaporza, Maestrazgo, Daroca-Calamocha, So-
montano de Barbastro, Prepirineo Occidental, Catatayud, Mar de Ara-
gon, Monegros, Bajo Martin, Albarracin, Gfillego—Sotén, Moncayo y
Mezquin-Matarrafia), que agrapan en conjunto 448 Municipios y
228.098 habitantes sobre una superficie total de 25.415 Km?2 La. in-
versién total prevista para el perfodo 1995-99 se cifré en unos veinti-
tres mil millones de pesetas (comprendidos fondos europeos, aporta-
cion de las administraciones nacionales e inversién privada). De las
seis lineas de actuacién planteadas (apoyo técnico al desarrollo rural;
formacidn; turismo rural; empresas de artesania y servicios; valora-
cién de la produccién agraria; mejora del medio ambiente), la de tu-
rismo rural movilizé la partida presupuestaria mis importante (alrede-
dor de 7.000 millones de pesetas comprometidos, el 31,9 por 100 del
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total), lo que denota el alto grado de interés de la poblacién rural ha-
cia esta actividad como via de desarrollo econémico (84).

YL CONCLUSIONES

La nocién de recurso turistico es extensible a todo bien o servi-
cio que albergue la capacidad de incitar al viaje turistico, indepen-
dientemente de la intensidad del flujo generado. Se trata de un con-
cepto subjetivo, relativo y dindmico en el tiempo, ya que son los
factores humanos (econémicos, técnicos, culturales y politicos) que
caracterizan a una sociedad en distintos momentos histéricos los que
determinan las preferencias de la demanda hacia uno u oo Tecurso
turisticoe. Sin embargo, no basta con la atraccién ejercida sobre la de-
manda para que un bien o servicio sea considerado como recurso, ya
que es preciso que medie un acto de explotacién turfstica para que
sea tenido como tal.

El hecho de que el recurso turistico se disfrute in situ, provocan-
do el desplazamiento de la demanda, introduce en escena la importan-
cia del territorio, por su triple condicién de factor distancia (la esen-
cia misma del alterotropismo), soporie y recurso. Los recursos
turisticos comparten los riesgos de degradaci6n ambiental que amena-
zan al territorio, acentuados en su caso por los procesos de frecuenta-
cién masiva que caracterizan a esta actividad. De alli que en los ilti-
mos tiempos la preocupacién por la conservacién de los recursos
turfsticos se haya intensificado, en sintonfa con la nueva nocién de
sostenibilidad, a fin de garantizar la continuidad de los destinos turis-
ticas actuales y evolucionar hacia nuevos modelos de gestién que
permitan compatibilizar desarrollo y conservacién.

La plantficacién y ordenacién de la actividad turistica en una tri-
ple vertiente (territorial, temporal y sectorial) se presenta, desde esta
optica, como imprescindible. El estudio de los recursos turisticos, es-
tableciendo tipologfas diversas que faciliten su clasificacién y trata-
miento mediante técnicas especificas, se antoja fundamental para pro-
ceder, posteriormente, a la evaluacién del potencial turistico de un
territorio, basando el atractivo del producto o productos turisticos a
desarrollar sobre cada destino en la singularidad, conservacién y ac-
cesibilidad de los recursos existentes.

El nimero de productos turfsticos, al contrario de lo que ocurre
con los recursos, es bastante restringido. El producto se organiza en

(84) BaLLesTIN (1998), p. 18,
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torno a la existencia de un recurso o recursos complementarios, la
creacién de unas infraestructuras y conexicnes que permitan el acer-
camiento entre los focos emisor y receptor, la construccién de unos
equipamientos pensados para la explotacién turistica de los recursos
y. por tltimo, el lanzamiento publicitario de una imagen que tome los
elementos anteriores y los presente convenientemente desdibujados
para mostrar su faceta mis amable y_captar la atencién del turista.

La debilidad de los limites conceptuales que separan los distintos
productos turfsticos (por ejemplo, turismo rural, ecoturismo, dep_ortcs
de aventura, turismo fluvial) obedece tanto al cardcter polifuncional
de muchos recursos (lo que pone el acento en la dificultad de esta-
blecer tipologias adecuadas) como a la bisqueda actual de nuevas si-
nergias entre productos hasta cierto punto contrapuestos (litoralidad-
ruralidad). Todo ello viene a confirmar la nocién de multifuncionali-
dad de los destinos, ya que sobfe un mismo espacio pueden superpo-
nerse varios productos —que dan lugar a usos turfsticos bien dife-
renciados—, sobre la base de una amplia variedad de recursos
compartidos.

VIL. BIBLIOGRAFiA

Adolfo BALLESTIN, La iniciativa comunitaria Leader IT llega al ecua-
dor de su andadura, en «Surcos», nim. 58 (julio-agosto 1998),
pp- 17-19.

Ramén BARBERAN, Jesis BARREIRO ¢t Luis PEREZ y PEREZ, Los es-
pacias naturales protegidos y su valoracion, en Situacidn, Ser‘ie
Estudios Regionales, nim. monogrifico dedicado a Aragdn
(1998), pp. 57-90.

Vicente Bierza DE ORY et Rafael DE MIGUEL GONZALEZ, El patrimo-
nio cultural, componente de la ordenacion del territorio, en esta
REVISTA nuim. 10 (1997), pp. 185-207.

Ricardo PLANCO PORTILLO et Javier BENAYAS DEL AMO, El fuHsmo
como motor de desarrolle rural. Andlisis de los proyectos de tu-
rismo subvencionados por LEADER I, en «Revista de Estudios
Agro-sociales», mim. 169 (julio-septiembre 1994}, pp. 119-147,

P. BonzON, Chase, territoire, groupements de chasseurs, en «EBtudes
Rurales, nim. 87-88 (1982), pp. 335-342.

Venancio Bote GOMEZ, Planificacidn econdmica del turismo: de una
estrategia masiva a una estrategia artesanal, México, Trillas,

1990, 373 pp.

70

UN ESTUDIC TIPOLOGICO DE LOS RECURSOS TUR[STICOS

H. BULLER et K. HOGGART, Vers une campagne européenne: les Bri-
tanniques en France rurale, en «L’Espace Géographique», ndm.
3 (1994}, pp. 263-273.

Javier CALLIZO SONEIRO, Aproximacién a la geografia del turismo,
Madrd, Sintesis, 1991, 215 pp.

Javier CALLIZO SONEIRO, Las nuevas tendencias alterotropicas del tu-
rismo en el Pirineo aragonés, en «La formacid, la rehabilitasis ¥
les noves modalitats turistiques, Actas de las Terceras Jormadas
del Turismo, Palma de Mallorca, 28 al 30 de octubre de 19935,
Palma de Mallorca, Servicio de Publicaciones de la UIB, 1995,
pp- 167-177.

Javier CALLIZO SONEIRO, El flujo turfstico hacia las tierras de la
Mancomunidad del Matarrafia (Teruel, Espafia). Caracterfsticas
de la clientela y demanda potencial, en «Geographicalia», ndm.
33 (1996), pp. 29-49.

Tavier CALLIZO SONEIRO, Potencialidades furfsticas de las dreas inte-
riores. Conflictos y cautelas, en «Los turismos de interior. El te-
torno a la tradici6n viajera, Actas de las IV Jornadas de Geogra-
ffa del Turismo, Toledo, 23 al 25 de mayo de 1995», Madrid,
Ediciones de la UAM, 1997, pp. 17-59.

Javier CALLIZO SONEIRO, La actividad turfstica en Aragdn, en «La
actividad turfistica espafiola en 1996 (Anuario de la AECIT)»,
Madrid, AECIT, 1997, pp. 175-196.

Javier CALLIZO SONEIRO et Antonio LACOSTA ARAGUES, La explica-
cidn tedrica de la potencialidad turfstica del medio natural. Ve-
rificacion en Aragdn del modelo de Warszynska a partir del
andlisis factorial, en «Geographicalia», mim. 35 (1997), pp. 19-
28.

Javier CALLIZO SONEIRO et Antonio LACOSTA ARAGUES, El turimo en
Aragon, en «Atlas Multimedia de Geografia de Aragén (soporte

CD-ROM)», Zaragoza, IFC, CAI y Universidad de Zaragoza,
1998a.

Javier CALLIZO SONEIRO et Antonio LACOSTA ARAGUES, La actividad
turlstica en Aragdn, en «La actividad turfstica espafiola en 1997
(Anuario de 1a AECIT)», Madrid, AECIT, 1998b, Pp- 225-248.

Javier CALLIZO SONEIRO et Antonio LACOSTA ARAGUES, Elementos
para una explicacion tedrica de la movilidad recreativa. La de-
manda de los nuevos productos turfsticos en Aragon, en «Aclas
del VIII Coloquio Ibérico de Geografia, Lisboa, 30 de septiem-
bre al 2 de octubre de 1999», Lisboa, Universidade Nova, 19994,
pp- 349-368.




JAVIER CALLIZO SONEIRQ Y ANTONIO JAYIER LACOSTA ARAGUES

Javier CALLIZO SONEIRO et Antonio LACOSTA ARAGUES, La actividad
turistica en Aragdn, en «La actividad mristica espafiola en 1998
(Anuario de la AECIT)», Madrid, AECIT, 1999b, pp. 225-249.

Jesiis Angel CecmLiA GOMEZ, Especies cinegéticas espariolas: descn:p-
cidn, modalidades de caza y trofeos, en «Agricultura y Socie-
dad», mdm. 58 (1991), pp. 53-79.

Michel CHADEFAUD, Aux origines du tourisme dans les Pays de
Adour (Du mythe & Uespace: un essai de géographie histori-
que), Pau, Département de Géographie et d'Aménagement de
I’Université de Pau et des Pays de I'Adour, 1987, 1010 pp.

Michel CHADEFAUD, Le pelerinage Lourdais aujourd hui, en «Pyré-
nées», nidm. 110 (avril-juin 1977), pp. 134-152.

Michel CHADEFAUD et Gilbert DALLA RoSA, La neige dans les Pyré-
nées occidentales: enjeux et stratégies des collectivités locales,
en «Revue Géographique des Pyrénées et du Sud-Ouest», nim. 4
(vol. 49), (1978), pp. 477-515. '

WALTER CHRISTALLER, Some considerations of tourism location in
Europa: the peripheral regions-underdeveloped countries recrea-
tion areas, en «Papers of the Regional Science Association, nam.
12 (1963}, pp. 95-105.

A. CELLL Il potenziale turistico, en ¢l vol. dirigido por G. CORNA'
PELLEGRINI ¥ A. FRIGERIO, Turismo come e perché. Modello di
recerca geografica e psicologica. Il territorio Varesino, Varese,
ASK Edizioni, 1985, pp. 201-274.

Daniel CLARY, Le tourisme dans l'espace frangais, Paris, Masson,
1993, 359 pp.

P. DerERT, Essai de formulation d’une Typologie Iniégrée des Res-
sources et Activités Touristiques (TIRAT), en «Méthodes de Re-
cherches Touristiques et leur Application aux Pays et Régions en
Voie de Développement, contravention du XXII Congrés de
I’AIEST, du 3 an 9 septembre 1972, a Istambul (Turquie)», Ber-
na, Gurten, 1972, pp. 64-75.

P. DEFERT, Essal systématique d’un inventaire des ressources touristi-
ques, en «The Tourist Review», nim. 1 (vol. 35), (1980}, pp-
14-15.

P. DEreRT, Un nouvel ensemble de ressources touristiques: le Mné-
mome, en «The Tourist Reviews, nmim. 1 (vol. 37), (1980), pp.
16-19.

Juan DELIRES, Gufa de la Pesca en Esparia, Madrid, Espasa, 1999,
520 pp.

UN ESTUDIOQ TIPOLOGICO DE LOS RECURSOS TURISTICOS

DEPARTAMENTOQ DE AGRICULTURA ¥ MEDIO AMBIENTE, Reservas de
caza y cotos sociales, Zaragoza, DGA, 1996, 32 pp.

Franco FERRARIO, The evaluation of tourist resources: an applied
methodology, en «Journal of Travel Research», nfim. 4 (vol. 17),
(1979), pp. 24-30.

Franco PERRARIO, An evaluation of the tourist resources of South
Africa, Aix-en-Provence, Centre de Hautes Etudes Touristiques
(Col. «Ftudes et Memoires», vol. 44), 1980.

Mannel FIGUEROLA PALOMO, Contribucidn de la actividad turistica a
la economia espaiiola, en «La actividad turistica espafiola en
1997 (Anuario de la AECIT)», Madrid, AECIT, 1998, pp. 29-41.

Covadonga GONZALEZ QUIANO, El mercado de convenciones y reu-
niones en Fspafia, en «La actividad turistica espafiola en 1997
{Anuario de la AECIT)», Madrid, AECIT, 1998, pp. 527-545.

E. GORMSEN, The spatio-temporal development of international tou-
Fism: attermpt at a4 centre-periphery model, en La consommation
d'espace par le tourisme et sa preservation, Aix-en-Provence,
Centre des Hautes Etudes Touristiques, pp. 150-170.

Piero INNOCENTI, Geografia del turismo, Roma, NIS, 1996 (2° edi-
cién), 221 pp.

Christian JamoT, Thermalisme et villes thermales en France, Univer-
sité de Clermont-Ferrand, 1988.

Christian JAMOT, Les stations fhermales, en Rémy KNAFOU —coor.—
Tourisme et loisirs (Atlas de France vol. 7), Paris, RECLUS et
La Documentation Frangaise, 1997, 126 pp.

Rémy KNAFOU, Les stations intégrées de sports d’hiver des Alpes
Sfrancaises. L'aménagement & la montagne, Paris, Mason, 1978.

Antonio LACOSTA ARAGUES, Aprovechamiento turistico y conserva-
cion del patrimonio natural y cultural en los pargues naturales
regionales franceses. El caso del Parque de Lorena, en «Geo-
graphicalia», ném. 35, (1997), pp. 129-148.

Antonio LACOSTA ARAGUES, Los complejos hidrorrecreativos planifi-
cados: el lago de Madine, en «Actas de las III Jornadas sobre
Turismo de Embalses, Valdecaballeros {Badajoz), 13 al 15 de
abril de 1999», publicacidn en prensa.

Francisco LENo CERRO, La evaluacidn del potencial turistico en un
proceso de planificacion: el Canal de Castilla, en «Estudios Tu-
risticos», nim. 116 (1992), pp. 49-85.

73




JAVIER CALLIZO SONEIRO Y ANTONIO JAVIER LACOSTA ARAGUES

Francisco LENO CERRO, Técnicas de evaluacion del potencial turisti-
co, Madrid, Ministerio de Industria, Comercio y Turismo: Secre-
tarfa General de Turismo, 1993, 261 pp.

Antonio LOPEZ ONTIVEROS, Algunos aspectos de la caza en Espafa,
en «Agricultura y Sociedad», ndm. 58 (1991), pp. 13-51.

Antonio LOPEZ ONTIVEROS et Francisco J. Garcia VERDUGO, Geo-
grafia de la caza en Espaiia, en «Agricultura y Sociedad», ndm.
58 (1991), pp. B1-112.

Francisco LOPEZ PALOMEQUE, Turismo de invierno y estaciones de
esquf en el Pirineo cataldn, en «Investigaciones Geogrificas»,
nim. 15 (1996), pp. 19-39. -

Gregoric MENDEZ DE LA MUELA, en «La actividad turfstica espafiola
en 1997 (Apuario de la AECIT)», Madrid, AECIT, 1998, pp.
565-573.

METRA SEIS, Turismo cinegético en Espafia, Madrid, Ministerio de
Agricultura, Pesca y Alimentacién, 1985, 276 pp.

MAPA, Anuario de Estadistica Agraria 1997, Madrid, Ministerio de
Agricultura, Pesca y Alimentacién, 1997, pp. 713.

Alfonso MULERO MENDIGORRI, Turismo y caza en Espafia. Estado de
la cuestidn, en «Agricultura y Sociedad», ndm. 58 (1991}, pp.
147-171.

Emilio Op1oL. MENERQ, Geografia de la caza en el Pais Valenciano,
en «Agricultura y Sociedad», ndm. 84 (1997}, p. 253-278.

ORGANIZACION DE ESTADOS AMERICANOS, Merodologia de la investi-
gacion turistica en la planificacion del desarrollo turistico, Was-
hington, OEA, 1978.

ORGANIZACION MUNDIAL DEL TURISMO, Evaluacidn de los recursos
tyristicos, Madrid, OMT (1978).

Enrique ORTEGA MARTINEZ, La economia del golf. Su evolucion en el
mundo y en Esparia, en «Estudios Turisticos», nim. 114 (1991),
pp- 19-40.

Valéry PATIN, Tourisme et patrimoine, Paris, La Documentation Fran-
caise {1997), 173 pp.

Douglas PEARCE, Tourism Development, Londres, Longman (1989),
341 pp.

G. K. PrRIBSTLEY, El turismo y la transformacidon del territorio: un
estudio de Tossa, Lloret de Mar y Blanes a través de la fotogra-
fia aérea 1956-81, en «Actas de las Jornades Técniques Sobre
Turisme i Mediambient, Sant Feliu de Guixols», Barcelona,

1986, pp. 88-106.

74

UN ESTUDLO TIPOLOGICO DE LOS RECURSOS TURISTICOS

Juan PUCHALT, El turismo de negocios y ferias comerciales, en «La
actividad turistica espafiola en 1997 (Anuario de la AECIT)»,
Madrid, AECIT, 1998, pp. 559-564.

Basilic RADA MARTINEZ, Gestidn de Parques Nacionales. El caso de
Ordesa y Monte Perdido, en la obra dirigida por D. AZQUETA
OvarzUM et L. PEREZ y PEREZ, Gestidn de Espacios Naturales.
La demanda de servicios recreativos, Madrid, Mc¢ Graw Hill,
1996, 237 pp.

André de REPARAZ, Des nouveaux rivages intérieurs: les espaces de
loisir liés aux plans d’eau artificiels en France, en «Actas del
Colleque du Lozd, Le tourisme en espace rural», Aix-en-Proven-
ce, 19 pp.

Manuel RIVERA MATEOS, Caza y agricultura en zonas de montafia,
en «Agricultura y Sociedad», nim. 58 (1991), pp. 113-145.

M= Elisa SANCHEZ SANZ, Réquiem por un patrimonio olvidado: el et-
nogrdfico, en la obra ¢oordinada por J. L. Acin FANLO et V. PL-
NILLA, Pueblos abandonados: ;un mundo perdido?, Zaragoza,
Rolde de Estudios Aragoneses, 315 pp.

SECRETARIA GENERAL DE TuUrisSMO, Libro Blanco del Turismo Espa-
Fiol, en «Estudios Turisticos», ndm. 108 (1990), pp. 3-60.

SECRETARIA GENERAL DE TURISMO, Las vacaciones de los espafioles
en 1992, en «Bstudios Turfsticos», ndm. 116 (1992), pp. 87-112.

Miguel Angel TROITINO VINUESA, Turismo y ciudades histdricas: la
experiencia espaiiola, en Manuel MARCHENA GOMEZ —coord—,
Turismo urbano y patrimonio cultural. Una perspectiva europea,
Sevilla, Diputacién Provincial de Sevilla, 175 pp.

UICN, Parques para la vida. Plan de accidén para las dreas protegi-
das de Europa, Madrid, ICONA, 1994, 150 pp.

Manuel VALENZUELA RUBIO, La incidencia de los grandes equipa-
mientos recrearivos en la configuracion del espacio turistico lito-
ral. La Costa de Mdlaga, en «Coloquio Hispano-Francés sobre
espacios litorales», Madrid, Servicio de Publicaciones Agrarias,
1982, pp. 313-325.

Manuel VALENZUELA RUBIO, Turismo y territorio. Ideas para una re-
vision critica y constructiva de las prdcticas espaciales del turis-
mo, en «EBstudios Turisticos», ndm. 90 (1986), pp. 47-56.

Fernando VERA REBOLLO —coord.—, Andlisis territorial del turismo,
Barcelona, Ariel, 1997, 445 pp.

Femando VErRaA REPOLLO et Manuel DAvVILA LINARES, Turismo y pa-
trimonio historico y cultural, en «Estudios Turdsticos», ndm. 126
(1995), pp- 161-177.

75




JAVIER CALLIZO SONEIRO Y ANTONIO JAVIER LACOSTA ARAGUES

Philippe VIOLIER, Le fourisme fluvial dans la région Pays de la Loire
et la dynamique des espaces et sociétes rurales, en «NOI0iS»,
vol. 40, mim. 159 (1993), pp. 371-386.

Jadwiga WARSZYNSKA, An evaluation of the resource of the natural
environement for tourism and recreation, en «Geographica Polo-
nica», ndm. 34 (1976), pp. 255-264.




