Regional and Sectoral Economic Studies Vol. 20-1 (2020)

PRIMERA DECADA DE IMPLEMENTACION DE LOS FONDOS EUROPEOS
PARA LA PROMOCION DEL VINO: ESTUDIO COMPARATIVO ENTRE
FRANCIA, ITALIA Y ESPANA

PUCCIA, Angelo*

LOPEZ-RUBIO, Emma

MORA-MARQUEZ, César

REY-CARMONA, Francisco J.

Resumen: En este articulo se realiza un analisis comparativo de la gestion de los fondos
OCM Vino Promocidn tras sus primeros 10 afios de implementacion. El estudio se centra
en los datos de los tres principales paises del sector vitivinicola europeo: Francia, Italia
y Espafa. Cruzando los presupuestos otorgados, la media de ejecucion y el valor de las
exportaciones realizadas durante el mismo periodo, se obtienen conclusiones que invitan
a la realizacion de ulteriores estudios cuantitativos con el objetivo de mejorar la gestion
de dichos fondos europeos destinados a las bodegas.
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Abstract: This paper presents a comparative analysis of CMO Wine Promotion
implementation during its first 10 years of activity. We analyze the main indicators from
European wine sector key players: France, Italy and Spain. Matching the fixed budget,
the implementation shares and exports value registered during the same period, we
obtain qualitative conclusions that encourage carrying out more quantitative studies with
the aim to improve this wineries oriented European funds management.
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1. Introduccion

En un entorno cada vez mas globalizado, con escenarios cada vez mas complejos sobre
todo para las PYMEs, también el mundo del comercio exterior y las exportaciones de
bienes muestran sus sefales de saturacion (Lifidn, Paul and Fayolle, 2019). Dentro de los
sectores mas afectados se encuentran el sector agroalimentario y de las bebidas. Estos
bienes, aunque no clasificandose dentro de la categoria de commodities, en muchos casos
carecen de elementos cualitativos que puedan diferenciar sus ofertas exportadoras.
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Emblematico es el caso de los vinos del Nuevo Mundo (Campebell and Guibert, 2006);
algunos de estos mercados, para suplir a una reducida renta per-capita interna, identifican
su canal de venta prioritario en la exportacion, mirando, con el apoyo de sus propios
gobiernos, hacia mercados exteriores con mayor poder adquisitivo (Hitt, Tihanyi, Miller
and Connelly, 2006).

La Unién Europea (UE), para tutelar a sus productores, ha otorgado al sector vitivinicola
un rol protagonista a la hora de fijar las prioridades estratégicas de sus estados miembros.
La primera Organizaciéon Comun de Mercados (OCM) tuvo lugar en 1970, cuando la
Comunidad Econémica Europea (CEE) estaba compuesta solamente por seis paises. La
primera y la segunda OCM (1987) se centraron exclusivamente en aspectos relacionados
con la produccion y en las politicas de precios, con el objetivo ultimo de reducir el
conflicto ideologico entre los principales productores del viejo continente. A partir del
1992, con la primera reforma de la Politica Agraria Comun (PAC), empez6 un largo
recorrido legislativo que convirtié el sector vitivinicola europeo en un escenario
dindmico y espejo de las coyunturas internacionales de la época (Castillo and Campes,
2014).

Actualmente, tras la Gltima reforma de la OCM del 2008, la UE abarca todos los
segmentos del sector con el objetivo de apoyar los productores con medidas que puedan
mejorar la competitividad. De particular interés, y objeto central de este estudio, son las
lineas de promocion en paises terceros (extracomunitarios) de las bodegas europeas,
enmarcadas dentro del Plan Nacional de Apoyo (PAN) que cada pais miembro adapta
en su propia legislacion, basandose sobre las directivas comunitarias. Segun los datos de
la Direccion General de Agricultura (DG AGRI), para el periodo 2009-2023 se han
destinando mas de 17.000 millones de euros al sector.

Tras los primeros 10 afios de implementacion, y con una nueva reforma OCM en fase de
negociacion que prevé una reduccion del presupuesto general, este trabajo tiene como
objetivo principal analizar los datos relacionados con la implementacion y con los
resultados obtenidos de la medida para la promocién internacional, que supone el 15%
del presupuesto de toda la OCM destinada al sector vitivinicola.

El trabajo se divide en tres apartados. Dentro del marco tedrico se contextualiza la
situacion del sector a nivel europeo; a continuacion se realiza el analisis de las tres
variables seleccionadas, relacionadas con un enfoque de evaluacion coste-beneficio: el
presupuesto otorgado, el total de dinero efectivamente ejecutado y las exportaciones a
paises terceros. Finalmente, el ltimo apartado estudia la correlacion entre la inversion
realizada en estos 10 aflos y las exportaciones registradas en el mismo periodo.

2. Situacion del vino en Europa

Europa es lider mundial en produccion y exportacion de vino embotellado de calidad.
La cultura del vino y de su proceso de realizacion hallan sus origenes muchos siglos atras
en todos los paises de la cuenca del Mediterraneo (Garnier and Valmonti, 2016). Esta
herencia historica parece reflejarse también hoy en dia. Segin los ultimos datos
publicados durante el 42° Congreso de la Organizacion Internacional del Vino y de la
Vina (OIV), casi un 50% de los vifiedos de todo el mundo estan repartidos entre cuatro
paises. A excepcion de China, los otros tres, Espafia, Italia y Francia, se encuentran en
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territorio europeo, siendo el pais ibérico lider mundial con una estimacion de 969 miles
de hectareas en 2018 (OIV, 2019). Para comprender mejor la inversion realizada por la
UE a través de la OCM y de la PAC, es interesante analizar otros datos que la OIV
publica. El indiscutible rol de protagonismo en la superficie de vifiedos, no esta
relacionado con los datos sobre la produccion de uva. De hecho, en esta categoria, entre
los tres primeros paises se encuentran China y Estados Unidos (11.7 y 6.9 millones de
toneladas en 2018). Sin embargo, cuando se analizan los datos de produccion de vino
(292 mhl en 2018) y de exportacion (tanto en volumen como en valor), Espafia, Francia
e [talia vuelven a ocupar las primeras tres posiciones. Las tablas 1, 2 y 3 muestran como
cada uno de los tres paises tiene un rol de protagonista diferente por cada categoria.

Tabla 1. Principales productores de vino. Millones de hectolitros.

2018/2017 2018/2017
2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 Variacion en Variacion en

volumen %
Italia 44.2 | 50.0 | 509 | 42.5 | 54.8 12.3 29
Francia 46.5 | 47.0 | 45.3 | 36.3 | 48.6 12.3 34
Espaiia 39.5 | 37.7 | 39.7 | 32.5 | 44.4 11.9 37
EE.UU 23.1 | 21.7 | 23.7 | 23.3 | 23.9 0.5 2
Argentina | 152 | 134 | 94 | 11.8 | 145 2.7 23
Mundo 270 | 275 | 270 | 249 | 292 43 17

Elaboracion propia a partir de datos de OIV 2019.

Tabla 2. Principales exportadores de vino (en volumen). Millones de hectolitros.

2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 2.012?/,2014
Variacion en %

Espaiia | 23.0 | 24.7 | 22.6 | 23.0 | 21.1 -8
Italia 20.4 | 20.0 | 20.6 | 21.2 | 19.7 -4
Francia | 143 | 139 | 14.1 | 150 | 14.1 -1
Chile 8.1 8.8 9.1 9.4 9.3 15
Australia | 7.0 7.4 7.3 7.8 8.6 22
Mundo 104 | 106 | 104 | 108 | 108 3

Elaboracion propia a partir de datos de OIV 2019.

Tabla 3. Principales exportadores de vino (en valor). Miles de Millones de euros.

2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 2.011?/,2014
Variacion en %

Francia 7.7 8.3 8.3 9.1 9.3 21
Italia 5.1 5.4 5.6 6.0 6.1 21
Espaiia 2.5 2.6 2.6 2.9 2.9 15
Australia | 1.3 1.5 1.5 1.8 1.8 45
Chile 1.4 1.6 1.7 1.8 1.7 21
Mundo 26 28 29 31 31 23

Elaboracion propia a partir de datos de OIV 2019.

Otra variable interesante a tener en cuenta para entender el sector del vino en Europa y
sus politicas, son los sistemas de garantia y los Indicadores Geograficos (IGs). Lo que
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sin duda se aprecia como una herramienta de tutela para los consumidores, no siempre
goza de la misma opinion por parte de las empresas que comercializan y exportan sus
productos bajo estos sellos de calidad (Belletti, Burgassi, Manco, Marescotti, Pacciani
and Scaramuzzi, 2007).

Segun la base de datos oficial de la UE, E-Bacchus, que agrupa todas las IGs de vino
oficialmente registradas, Espafia, Francia e Italia suman, hoy en dia, 1097
Denominaciones de Origen Protegidas o Indicaciones Geograficas Protegidas (PDO /
PGI) de las 1607 existentes en la UE-28 (el 68% del total). Italia lidera este ranking con
524 1Gs, seguida por Francia con 435 y Espafia con 138. Solamente 12 I1Gs han sido
registradas a partir del 2011; estas cifras resultan interesantes a la hora de interpretar los
datos que se analizan en los siguientes apartados, los cuales se basan en una serie
historica de 10 afios (2009-2018).

Aunque quedan varios factores por mejorar dentro de las actividades y tareas de los
consorcios de tutelas europeos (Paoloni and Gioia, 2017), para compensar los limites
econdmicos y comerciales que dichos sistemas de calidad podrian suponer (PDO/PGI),
la UE respalda a los productores que apuestan por la calidad y el valor afiadido de sus
productos embotellados. A través de la DG AGRI, a partir del 2009, con la OCM Vino
Promocion, y posteriormente a partir del 2015 con la agencia CHAFEA, se co-financian
campafias de promocién que tienen el objetivo de promocionar los vinos europeos en
paises terceros y/o en el mercado interno. Para corroborar la importancia de una
inversion en esta linea, en las Tablas 4 y 5 se muestran los datos de los principales
importadores de vino mundiales (OIV, 2019).

Tabla 4. Principales importadores de vino (en volumen). Millones de hectolitros.

2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 2.018/,2014
Variacion en %

Alemania 155 | 154 | 149 | 152 | 14.7 -5
Reino Unido | 134 | 13.6 | 13.6 | 13.3 | 13.2 -2
EE.UU 10.8 | 11.0 | 11.1 | 12.1 | 11.5 7
Francia 6.9 7.6 7.8 7.8 7.1 2
China 3.8 5.6 6.4 7.5 6.9 79
Mundo 103 104 | 104 | 108 | 107 4

Elaboracion propia a partir de datos de OIV 2019.

Tabla S. Principales importadores de vino (en valor). Miles de Millones de euros.

2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 2.01:?/,2014
Variacion en %
EE.UU 4.0 4.9 5.0 5.2 5.3 32
Reino Unido | 3.6 39 3.5 3.5 3.5 -2
Alemania 2.6 2.5 2.5 2.6 2.6 0
China 1.1 1.8 2.1 2.5 2.4 110
Canada 1.5 1.6 1.6 1.7 1.7 16
Mundo 26 28 29 30 31 20

Elaboracion propia a partir de datos de OIV 2019.
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Cabe destacar que los datos en volumen se relacionan con un mercado a granel, mientras
que los datos en valor con el mercado del vino de calidad embotellado. Es interesante
mencionar que los paises de la zona UE (Reino Unido, Francia y Alemania) son los
unicos que en los ultimos cinco afios muestran una tendencia estable o negativa. Sin
embargo, todos los paises extracomunitarios evidencian tendencias positivas y
comercialmente interesantes para los productores europeos. Todo ello sugiere que las
politicas que fomentan las exportaciones y la promocion hacia paises terceros (OCM
Vino Promocion) tienen sus bases so6lidamente justificadas.

En los siguientes apartados se analizan los datos de la OCM Vino Promocién con un
enfoque coste-beneficio para intentar evaluar una parte muy especifica de esta
subvencion.

3. Datos OCM Vino Promocion 2009-2018

Se realiza un analisis descriptivo de los datos de los ultimos diez afios de la subvencion
OCM Vino Promocioén, excluyendo 2019 por no disponer del informe anual completo
en el momento de redaccién del articulo. Para ello, se seleccionan tres variables
empiricas que estan relacionadas de forma directa con la implementacion de la
subvencion. En primer lugar, se estudia el presupuesto que la UE ha destinado en general
y a los tres paises durante ese periodo y la tipologia de ayuda mencionados. A
continuacion, se analizan los datos relativos a la ejecucion de dicha subvencion puesta a
disposicion de cada pais miembro. Por ultimo, se valoran las exportaciones que se han
realizado en los paises extra UE.

3.1 Analisis de recursos presupuestados

Analizando el cuadro financiero de los programas nacionales de apoyo (Council
Regulation EC 479/2008 and Commission Regulation EC 555/2008), la OCM vino
cuenta con 11 subpartidas (Tabla 6).

Las dos primeras columnas muestran la situacion actual, es decir, dinero efectivamente
otorgado, mientras que las columnas de la derecha muestran las cifras y los datos
originarios de la UE con su presupuesto general para la OCM vino para todo el marco
2009-2023.

Centrandose en la medida n° 2 (Promocion e Informacion) destinada a paises terceros,
la Tabla 7 muestra una comparacion entre el dinero presupuestado y su valor de
ejecucion.

Se puede observar como se ha incrementado el presupuesto otorgado por la UE desde
los 45,288 M€ en 2009 hasta los 239,169 M€ en 2018 (un 528%). Para los proximos
ejercicios, siguiendo la planificacion de la DG AGRI, se prevé una disponibilidad de
presupuesto de 233,449 M€ para el 2019 y el 2020, mientras que para el trienio 2021-
2023, la inversion anual prevista serd de 226,449 M€ cada afo.

Aunque se realiza un analisis mas detallado en el siguiente apartado, cabe destacar que
existe un remanente importante a la hora de implementar los fondos.
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Tabla 6. Presupuesto de la OCM Vino (2009-2023). Millones de euros.

Implemen | Cuota in ¢ . .
p % Previsto Cuota in % sobre

tado | sobre el total | “5500 " |~ total (periodo
2009 - (periodo 2023 2009-2023)
2018 2009 -2018)
1. Pago Unico 1.245 30 11,38 1.964,31 11,50
2.Promocién 1.419,50 12,95 2.565,95 15,10
3a. Restructuracién y 4.693,40 42,79 7.015,68 41,20

reconversion de viiiedo

3b. Planes en curso (de
acuerdo a la Regulacion CE 124,90 1.15 124,9 0,70
N° 1493/1999)

3c. Reconversion después de

0,03 0,00 2,53 0,00
arranque
4.Vendimia en verde 55,03 0,50 79,92 0,50
5.Fondos de inversiones 0 0 0 0
6.Seguro de cosecha 304,29 2,78 322,37 1,9
7 Inversiones 1.639,27 14,92 3.021,25 17,70
8. Innovacion 0,18 0,01 1,68 0,00
8.Destilacion de sub- 784,99 7,16 1.237,79 7,30
productos
9.Destilacion de alcohol uso 338.41 3,09 338.41 P
boca
10.Destilacion por crisis 79,23 0,73 79,23 0,50
11.Uso de mosto 272,78 2,49 272,78 1,60
concentrado
TOTAL 10.984,68 99,99% 17.026,77 100 %

Elaboracion propia a partir de datos Comision Europea y DG AGRI

Tabla 7. Medida n° 2 (Promocion e Informacion).
Histérico Presupuestado Vs Ejecutado. Millones de Euros.

Presupuestado | Ejecutado | % de ejecucion
2009 45,288 33,182 71,7
2010 95,294 87,203 91,5
2011 142,884 111,657 78,1
2012 169,303 142,523 84,2
2013 170,979 145,433 85,0
2014 211,096 170,078 80,5
2015 218,494 188,694 86,3
2016 208,054 192,377 92,5
2017 217,299 166,546 76,7
2018 239,169 179,811 75,2
Total 1.717,86 1.419,50 82,63%
Var 2009-2018 + 528 % +511 %

Elaboracion propia a partir de datos Comision Europea y DG AGRI
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Respecto a la distribucion de fondos, también existe un liderazgo de Espaiia, Francia e
Italia. El Grafico 1 muestra la media de reparticion del presupuesto en los ultimos 10
aflos.

Italia, con 710,568 M€ es el pais que mas dinero ha tenido a su disposicion para
implementar politicas de promocion e informacion con un 38% de todo el presupuesto.

En segundo lugar, Espafia con 414,836 M€ (25%) y en tercer lugar Francia con
357,345 M€ (23%). El resto de paises suman, entre todos, la restante cuota que
asciende a un 14%, siendo Grecia y Portugal los siguientes paises con mds dinero a
disposicion para esta tipologia de actividad.

Grifico 1. Distribucion del presupuesto OCM Vino Promocion entre estados miembros. Periodo
2009 - 2018. Elaboracion propia a partir de datos Comisién Europea y DG AGRI

3.2 Ejecutado

Para comprender la evolucion de cada pais, se estudia la relacion entre la cantidad de
dinero asignada a cada pais y las subvenciones que finalmente han sido implementadas
y otorgadas.

Es importante destacar que en las tablas que se analizan a continuacion estan reflejados
los importes que los propios estados miembro han otorgado a las bodegas al comprobar
que la inversion se habia realizado de forma correcta siguiendo la normativa europea. La
responsabilidad de una correcta ejecucion estd compartida entre el tejido empresarial
privado y el sistema de gestion publico (comunidades autdbnomas o regiones), ya que la
OCM Vino Promocién devuelve hasta un 50% de los gastos realizados por las bodegas.

La Tabla 8 muestra la evolucion de Francia. Se observa como éste es el tnico pais que
ha implementado actividades por valores superiores a los que se habia presupuestado
durante varios afios (2010, 2013, 2016 y 2017). Esto es posible considerando un marco
amplio (2009-2023) dentro del cual la DG AGRI permite variaciones presupuestarias,
siempre que sean en las mismas lineas de actuacion (en este caso la n° 2, promocion a
terceros paises).

Aunque la media de ejecucion sea la mejor de los tres paises (89,13%) y que la variacion
durante los 10 afios de lo implementado supere la variacion del presupuesto (+232% vs
217%), Francia ha dejado sin utilizar 38,396 M€.
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Table 8 Evolucion dinero ejecutado por Francia. Periodo 2009-2018, datos en M€.

Presupuestado | Ejecutado | % de ejecucion | M€ no aprovechados
2009 23 18,426 80,11 4,574
2010 27 27,004 100 -0,004
2011 30 20,056 66,85 9,944
2012 40 29,014 72,54 10,986
2013 16,3 17,098 104 -0,798
2014 50,545 43,701 86,46 6,844
2015 50 44,474 88,95 5,526
2016 38,5 41,052 106,63 -2,552
2017 32 35,313 110,35 -3,313
2018 50 42,811 85,62 7,189
Total 357,345 318,949 89.13% 38,396
Var 2009-2018 +217,39 +232,34

Elaboracion propia a partir de datos DG AGRI

Table 9 Evolucion dinero ejecutado por Italia. Periodo 2009-2018, datos en M€.

Presupuestado | Ejecutado | % de ejecucion | M€ no aprovechados
2009 6,376 4,867 76,33 1,509
2010 25,296 25,111 99,27 0,185
2011 49,236 48,518 98,54 0,718
2012 66,009 60,676 91,80 5,423
2013 85,305 73,589 86,27 11,716
2014 85,697 72,074 84,10 13,623
2015 93,551 84,397 90,21 9,154
2016 95,014 84,541 88,98 10,473
2017 101,997 73,987 72,54 28,010
2018 101,997 79,053 77,51 22,944
Total 710,568 606,813 85,40% 103,755
Var 2009-2018 +1.599% +1.624%

Elaboracién propia a partir de datos Euroestacom y DG AGRI

Tabla 10 Evoluciéon dinero ejecutado por Espaiia. Periodo 2009-2018, datos en M€.

Presupuestado | Ejecutado % de ejecucion | M€ no aprovechados
2009 10,836 6,981 64,42 3,855
2010 28 24,431 87,25 3,569
2011 38 26,692 70,24 11,308
2012 44 36,994 84,08 7,006
2013 46 38,291 83,24 7,709
2014 50 39,441 78,88 10,559
2015 44 44,345 100,78 -0,345
2016 50 49,236 98,47 0,764
2017 50 41,623 83,25 8,377
2018 54 42,139 78,04 11,861
Total 414,836 350,173 84,41 64,663
Var 2009-2018 + 498 % + 603

Elaboracion propia a partir de datos Euroestacom y DG AGRI
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Italia es el pais que mas incremento de presupuesto ha tenido a lo largo de la serie
historica analizada (+1.599%). Durante muchos afos ha superado o se ha acercado a la
media del 90% de ejecucion; sin embargo en los ultimos dos afios, a pesar de un
constante aumento de presupuesto, la media de ejecucion ha registrado cifras bastante
inferiores. La cantidad de dinero no aprovechada (103,755 M€) es superior a la suma de
lo que el resto de paises europeos (excluyendo Espafia y Francia) ha ejecutado durante
el periodo 2009- 2018.

Espafia es el pais con la media de ejecucion mds baja entre los tres (84,81 %). Con un
presupuesto de un 14 % superior al de Francia, ha dejado sin utilizar casi un 60% mas
que este ultimo (64,663 M€ Vs 38,396 M€).

3. Exportaciones

A continuacion se analiza la evolucion de las exportaciones de estos tres paises desde la
puesta en marcha de la subvencion (Tabla 11). Los valores que se describen hacen
referencia al codigo arancelario HS 220421, es decir, a la exportacion de vino
embotellado (envase < 2L), tipologia de vino de calidad que la UE pretende promocionar
a través de la OCM Vino Promocion. Quedan excluidos de este analisis las ventas a
granel, los vinos espumosos y las exportaciones realizadas hacia mercados internos a la
UE.

Table 11. Historico de exportaciones de vino embotellado en el periodo 2009-2018.

Datos en M€.
Francia Italia Espaiia UE CE(S);a s(z)bgl;Rl}g-

2009 | 1.612,191 | 1.284,038 | 426,052 | 4.124,456 80,55
2010 | 2.014300 | 1.502,674 | 510,506 | 5.071,969 79,41
2011 | 2.598,901 | 1.691,960 | 586,433 | 6.117,519 79,73
2012 | 2.852,789 | 1.837,278 | 684,310 | 6.661,922 80,67
2013 | 2.789.918 | 1.912,136 | 699,733 | 6.712,817 80,47
2014 | 2.671,264 | 1.943.290 | 719,324 | 6.658.,640 80,10
2015 | 2.973.323 | 2.083,040 | 775,248 | 7.167,970 81,36
2016 | 3.122,483 | 2.113,667 | 814,247 | 7.370,647 82,09
2017 | 3.551,510 | 2.255,004 | 883,966 | 8.188,806 81,70
2018 | 3.589,169 | 2.273,528 | 867,782 | 8.284,355 81,24

Var T222,63 | 1177,06% | +203,68% | +200,86% |  80,73% (media)
09/18 Y ’ ’ ’ ’

Elaboracion propia a partir de datos Euroestacom.

Una vez mas, se confirma el rol protagonista de estos tres estados en el sector del vino.
La media de las exportaciones (80,73%) demuestra que 8 de cada 10 € vendidos a través
de operaciones con destinos extra UE, hace referencia a una botella de vino de algunos
de estos tres paises. Tanto Francia como Espafia han duplicado sus valores de
exportacion durante los 10 afios analizados. Italia, sin embargo, muestra un crecimiento
constante, pero con porcentajes ligeramente inferiores.
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4. Analisis de datos

Al aplicar un modelo de regresion lineal para estudiar la posible relacion directa en el
tiempo entre los dos valores anteriormente analizados: la evolucion del dinero
efectivamente invertido/ejecutado y las exportaciones, se obtienen los Graficos 2, 3 y 4.

Con un coeficiente de correlacion de 0,609 no es posible afirmar una relacion directa
entre los dos valores analizados en Francia. Al parecer las exportaciones de este pais no
se ven afectadas directamente por la variacion de la ejecucion de los fondos OCM Vino
Promocion (Grafico 2). Sin embargo existe cierta relacion entre las dos variables; el
dinero efectivamente invertido o ejecutado solamente explica un 37,09% de la varianza
de las exportaciones.

Gréfico 2. Modelo de regresion lineal entre Ejecutado y Exportaciones en Francia. Datos en M€.
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Grafico 3 Modelo de regresion lineal entre Ejecutado y Exportaciones en Italia. Datos en M€.

2.500,00
*®

2.000,00 (’.
5 /
?1 500,00
0 /
g
£1.000,00
M

y=11,237x+1207,8
500,00 R*=0,8785
0,00 ’ . . r .
0 20 40 60 80 100

ME ejecutados

Elaboracion propia a partir de datos Euroestacom y DG AGRI

134



Regional and Sectoral Economic Studies Vol. 20-1 (2020)

Gréfico 4. Modelo de regresion lineal entre ejecutados y exportaciones en Espafia. Datos en M€.
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Italia, sin embargo, presenta el mayor indice de correlacion entre las dos variables: 0,937.
Asimismo, se obtiene un coeficiente de determinacion (R:) que roza el 90%. Por lo tanto,
se puede afirmar que la variacion del valor de la ejecucion afecta de manera directa a las
exportaciones a paises extra UE.

Espafia también demuestra una correlacion positiva (0,915) entre el dinero
implementado y el valor de las exportaciones, con un elevado coeficiente de
determinacion que sobrepasa el 80%. Es importante mencionar como a diferencia de los
otros dos paises, a una similar cuota de dinero invertido y parecido porcentaje de
implementacion, los valores exportados son notablemente inferiores respecto a Francia
e Italia.

5. Conclusiones

Se ha presentado un estudio comparativo sobre la implementacion de los fondos
europeos destinados a la promocién del vino en paises terceros.

Tras 10 afios de la puesta en marcha de la medida (2009-2018), el presupuesto medio ha
ido aumentando en el periodo considerado para todos los estados miembro (+ 528%).
Francia, Italia y Espafia ostentan la mayor cuota de presupuesto que asciende
conjuntamente el 86% del total.

La total ejecucion del presupuesto sigue siendo un gran reto para estos tres paises, ya
que en conjunto han dejado sin aprovechar 206,814M€, siendo Francia el pais mas eficaz
con un 89,13% de ejecucion, seguido por Italia (85,40%) y Espaiia (84,41%).

Las exportaciones de vinos embotellados a paises terceros han crecido cerca del 200%
en los tres paises, siendo Francia el pais con mas ventas realizadas en términos de valor.
Sin embargo, en dicho pais los datos no siguen un modelo de regresion lineal ni existe
una fuerte correlacion entre la ejecucion de los fondos y sus exportaciones. Para Italia y
Espatia, al contrario, se muestra una relacion directa, por lo tanto una mejor gestion de
los fondos OCM Vino Promocion podria llevar a un aumento de las exportaciones
extracomunitarias.
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Se consideran necesarios ulteriores estudios para comprender las causas que impiden la
completa ejecucion de los fondos, tanto a nivel empresarial como a nivel de gestion
publica de la misma subvencion.
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