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RESUMEN

En este trabajo se aborda como la creatividad
se habria tornado en consigna apegada
al marco ideologico de las sociedades de
la modernidad avanzada, suponiendo la
desaparicion de su genuina autenticidad.
Comienza aclarando que el sello ontologico
diferencial encerrado en la creatividad
designaria un acto de poiesis colectiva de una
entidad hasta entonces inexistente. Luego,
sopesa el porqué de las dificultades para su
encaje en los marcos institucionales, asi como
las deficiencias de una hipotesis analitica
desentendida de un enfoque dialéctico que
pusiese de relieve las determinaciones en
donde la creatividad se encuadra. Finalmente,
se examina el marchamo fundamentalista
adoptado por ésta en un doble escenario.
Primero, constatando su elevacionaundogma
de fe inductor de dinamicas institucionales y
organizacionales configuradoras de nuevas
subjetividades sociales. Segundo, haciendo
ver la fetichizacion de la subjetividad
resultante del caracter performativo asociado
al encumbramiento de una singularidad vy
originalidad creativa.
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ABSTRACT

This paper addresses how the creativity
would have become a slogan attached to the
ideological framework of advanced modern
societies, assuming the disappearance
of their genuine authenticity. It begins by
clarifying that the differential ontological seal
enclosed in creativity would designate an act
of collective poiesis of an entity that had not
existed before. Then, he weighs the reasons
for the difficulties to fit into the institutional
frameworks, as well as the deficiencies
of a neglected analytical hypothesis of a
dialectical approach that would highlight the
determinations in which creativity fits. Finally,
the fundamentalist march adopted by it in a
double scenario is examined. First, confirming
its elevation to a dogma of faith that induces
institutional and organizational dynamics
that shape new social subjectivities. Second,
showing the fetishization of subjectivity
resulting from the performative character
associated with the encumbramiento of a
singularity and creative originality.
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La deriva fundamentalista de lo creativo

INTRODUCCION

El vocablo creatividad ha devenido tan sumamente reacio a una conceptualizacion que
amenaza con servir de cliché para usos de lo mas variopintos. Bajo el peor de los auspicios,
sobre su identidad se cierne la duda de su utilizacion como slogan discursivo con unos
disfrazados fines ideologicos. Por lo de pronto, el concurso a la creatividad esta llamado
a ser un signo del humus de nuestro tiempo. No solamente ha asomado con energia en
ambitos institucionales y organizacionales, sino que ha llegado a permear el Lebenswelt.
Tanto es asi que aquellos discursosy actores sociales que, a contracorriente de los vientos
epocales, osaran contradecir el credo creativo podrian verse sumidos en el riesgo de
un inquisitorial etiquetaje como frenadores del avance social. A la par, basta revisar la
insistencia que, desde los inicios del presente siglo, se ha hecho al slogan de la creatividad
en dominios tan heterogéneos como el econémico (Howkins, 2005), profesional (Florida,
2010), psicologico (Bono, 2006) o educativo (Robinson y Aronica, 2015). En esta literatura,
empero se obvian las senales de alerta que, emitidos ya en la década de los setenta de
s. XX, advertian de su mistificadora inteleccion en el concierto de las Ciencias Humanas y
Sociales (Chateau, 1976, p. 325 y ss.).!

Por el momento dejar apuntado que la mayor parte de las llamadas actuales al slogan
de la creatividad en los dominios antedichos son habitualmente deficitarias de un enfoque
donde se atienda al calado sistémico-institucional en donde se ve indefectiblemente
involucrada toda accion social. Este enfoque sera un antidoto para contrarrestar una
inclinacion a un juego de prestidigitacion con la creatividad por parte de quienes, acaso
aprovechando la atmosfera de desorientacion axiologica y gnoseologica que inunda
la modernidad avanzada, aspiran a autoproclamarse en apostoles de su notoriedad. De
manera que en esta aportacion se optara por la perspectiva de una critica ideologica
focalizada en la des-mistificacion de una creatividad a menudo embelesada.

Como gesto preliminar nos vemos obligados a proponer un angulo de aproximacion a
la mencionada nocion. En este punto es de recibo adentrarse en los linderos filosoficos
huyendo de la sublimidad. En el itinerario de la filosofia occidental, desde Platon hasta
Jean-Paul Sartre el acto de creacion ha sido objeto de una embrionaria hermenéutica,
emparentandolo con la fuerza de la imaginacion -lafolle de la maison-, aun desposeida
del estatuto psico-antropologico que mereciera (Védrine, 1990; Gomez de Liafho, 1992;
Castoriadis, 2007). Enlazado con este aspecto, un denominador comin en ciertas
elaboraciones de la Teoria social ha sido mostrar una dimension ontologica inherente a
la creacion, destinada a alumbrar nuevas realidades sociales. Por ejemplo, la elaboracion
disenada a mediados de los setenta de s. XX por Cornelius Castoriadis. A su juicio, el sello
ontologico diferencial encerrado en la creacion -de la que la creatividad es una variante- se
alia con el arte, dado que por medio suyo se dejaria ver la constitucion de un algo nuevo.
El pensador griego-francés aclara que la creacion designa stricto sensu un acto de poiesis
colectiva de una entidad emergente hasta el momento inexistente, un paso decisivo del no-
seralseralgo. «Después, lo esencial de la creacion no es “descubrimiento”, sino constitucion
de lo nuevo: el arte no descubre, constituye, y la relacion de lo que constituye con lo “real”,
relacion con seguridad muy compleja, no es en todo caso una relacion de verificacion. Y, en
el plano social, que es aqui nuestro interés central, la emergencia de nuevas instituciones

1 Por lo demas, en los Gltimos afios esta resignificacion de la creatividad ha conseguido atraer el foco de atencion sociologica en
nuestras latitudes (Bergua, 2015, 2017, 2018; Bergua, Carretero, Baez y Pac,2016; Bergua, Carretero Pasin, Pac Salas, Baez Melian y
Serrano Martinez, 2017; Bergua, Pac Salas, Baez Melian y Serrano Martinez,2016; Bergua y Moya, 2017; Roche, 2017, 2018; Sanchez
Capdequi, 2016,2017a, 2017b, 2017c, 2017d, 2018; Alonso y Fernandez, 2006, 2013, 2017; Carretero, 2017, 2018) entre otros y otras.
Fuera de nuestras fronteras, el trabajo de Hans Joas (1998, 2013) ha supuesto un acicate para despertar a la Teoria sociologica de
un letargo marcado por su desidia en torno a la creatividad humana. Joas ha rebatido los postulados deterministas, utilitaristas
o funcional-sistémicos contenidos en las formulaciones de mayor renombre en el concierto sociologico, asi como la concepcion
antropologica en la que éstas se asientan, anteponiendo una reescritura de la gramatica de la praxis social con hincapié en el
centelleo de la invencion, en el aliento de la novedad, en detrimento de una reproduccion normativa.
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y de nuevas maneras de vivir, tampoco es un “descubrimiento”, es una constitucion activa»
(Castoriadis, 2007, p. 124). Con anterioridad, Georg Simmel, en concomitancia puntual con
Castoriadis, habia proporcionado otra buena pista a seguir. Para el berlinés, la imaginacion,
potencia creadora de la que se nutre la creatividad, se objetiva en una inagotable poiesis
de formas culturales materializadas en el terreno de la historicidad. In essence esto
constituiria la sustancia del devenir de lo social: la pugna llevada a cabo por el instinto
vital por mor de una auto-trascendencia creadora. «Con ello queda aludida la dimension
en que la vida trasciende, no s6lo como mas-vida sino como mas-que-vida. Este es siempre
el caso desde donde hablamos de nuestra creatividad, no solo en el sentido especifico
de una potencia infrecuente, individual, sino en que es obvia para toda imaginacion:
ésta produce un contenido que tiene su propio sentido, su coherencia logica, una cierta
validez o permanencia que es independiente de su ser producido y mantenido por la vida»
(Simmel, 2000, p. 311). En fechas mas proximas, Gilles Deleuze ha expresado esta dimension
ontologica inherente a la creatividad en otro lenguaje, entendiendo la inteligibilidad del
acto creativo como una lucha, al alimon, contra el caos circundante a la vida y el blindaje
en los topicos de una doxa en donde dicho caos hallase un falso refugio, consistiendo en
no otra cosa que «trazar planos en el caos» (Deleuze y Guattari, 1993, p. 203). Si el giro
copernicano de la filosofia kantiana estableciera que espacio y tiempo son condiciones
gnoseologicas de posibilidad de la experiencia, en un afinado de su propuesta, dira el
galo, la creatividad aventura la irrupcion de un “acontecimiento”: aquello que, escapando
al control del estado de cosas vigente, hace nacer y compone nuevos espacios-tiempos
(Deleuze, 1995, pp. 276-277).

APROXIMACION A LA NATURALEZA SOCIOLOGICA DE LA CREATIVIDAD

La creatividad como magma

De entrada, propongamos el siguiente principio cuasi formal: la gestacion y el
desarrollo de la creatividad colectiva en una sociedad es inversamente proporcional al
incremento de una planificada gestion externa ejercida sobre la sociedad. Grosso modo
dos factores al unisono tendran una responsabilidad en este principio: a) Una injerencia de
administracion del Estado de un espontaneo ethos colectivo. b) El agenciado por parte de
esta administracion de un programa tecnocratico cercenador de la viveza capilarizada por
latramasocial. Laincidencia de ambos factores comportara una esclerosis de la creatividad
colectiva. Un principio que nos retrotrae a un diagnostico querido por el romanticismo,
segln el cual la frescura de una cultura emanada de las gentes y el modelado de la
arquitectura de las instituciones resultarian enteramente incompatibles.?Y estose daen la
medida en que la creatividad, en cuanto reflejo indisoluble de una cultura viva germinada
en las entranas de lo social, implica una puissance colectiva per se engendradora de
sentid(os) e insita a un magma social en perpetuo movimiento, en vias de un constante
hacerse y rehacerse sin cesar bajo formas historicas, aunque reacia a un encorsetado en
definiciones de tipo determinista, institucionalista o formalista. Puesto que esta puissance
es aquello concerniente «a las practicas y la manera mediante la cual los actores sociales
(colectivos e individuales) utilizan las coyunturas, las alternativas siempre presentes en
toda sociedad» (Balandier, 1971, p. 73); «al espacio que deja lugar a la intervencion de la
libertad humana y donde surgen los diversos “posibles” que toda sociedad encuentra
siempre delante de ella» (Balandier, 1971, p. 298). El principio antedicho obliga a una

2 Friedrich Nietzsche lo anticipo en un tono drastico, con resonancias apocalipticas: «La cultura y el Estado -no nos engaiiemos
sobre esto- son antagonistas. El «Estado de cultura» no pasa de ser una idea moderna. Lo uno vive de lo otro, lo uno prospera
acerca de lo otro. Todas las épocas grandes de la cultura son épocas de decadencia politica: lo que es grande en el sentido de la
cultura ha sido apolitico, incluso antipolitico» (Nietzsche, 1973, p. 103).
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interpelacion sobre el modo en como pudiera pulsar una improvisada vitalidad colectiva in
actu, traducida en un “evento”, es decir, en algo improbable, accidental, aleatorio, singular,
concreto, historico (Morin, 1984, pp. 154-159), que por fuerza debiera discurrir por senda
necesariamente distante a la de la univocidad instada desde el diseno del Estado.

Por razones semejantes, el radio de la interpelacion se extiende a como las estrategias
empresariales pudieran afectar al palimpsesto de la creatividad, a fin de no verse
malogrado como chivo propiciatorio del cual éstas justamente se retroalimentasen. Con
fundados motivos podria establecerse un simil con el paradero del colorismo creativo
impulsado al calor de los movimientos contraculturales de los sesenta de s. XX. Una
creatividad maniatada, entre Escila y Caribdis, en una irreversible disyuntiva: su extravio
como fagocitado producto de consumo con ribetes de originalidad o su asfixia en un delirio
autorreferencial alimentado por una repulsa al contagio de las reglas institucionales. Un
destino ocasionado porlaopcion elegidaen el maridaje trabado con los codigos socialmente
instituidos y con el anatema de impureza del cual estos se verian contaminados.

Volviendo a nuestro principio, dira Castoriadis: «Un magma contiene conjuntos -y
hasta un nimero definido de conjuntos-, pero no es reductible a conjuntos o a sistemas de
conjuntos, por ricos y complejos que éstos sean. Este intento de reduccion es la empresa
sin esperanza del funcionalismo y del estructuralismo, del causalismo y del finalismo, del
materialismo y del racionalismo en la esfera historico-social.)» (Castoriadis, 1994, p. 72). De
manera que solo una creatividad emanada de ese substrato in-determinado, magmatico
—apropiandonos del término que Castoriadis (1994, pp. 71-73) tomo del Algébrede Bourbaki
en referencia a un modo de ser de lo social irreductible a determinacion y a relaciones
de determinabilidad-, a partir del cual se reactualiza incesantemente el eidos social,
no plegable al arbitrio de las prerrogativas institucionales y valedor de demandas
tejidas en un trato simbidtico con las situaciones advenidas, podria irritar a la sintaxis
de las instituciones, propiciando el amolde de éstas a sus reclamos. Esto es porque, en
altima instancia, la creatividad como magma nos recuerda que «el ser social es caos,
indeterminacion y creacion», cuestion de la cual no podria desentenderse una tentativa
de fundamentacion ontoldgica de las bases sobre que descansa la Teoria social (Cristiano,
2009, p. 105).

Empero, no cabe duda que pudiera ocurrir que esta creatividad se neutralizase a causa
de una logica institucional, legitimada por el respaldo conferido a los saberes/poderes
expertos. Si asi ocurriera, el sacrificado seria un dinamismo auto-organizacional originado
en una fuente de aliento creativo inscrito en lo colectivo, armonicamente conjugado de
cristal/humo (Atlan, 1986, pp. 83-84), estabilidad/inestabilidad (Prigogine y Stengers, 1994,
p. 341y ss.; Dupuy, 1990, pp. 211-251), orden/ruido (Foerster, 1991), armonia/disarmonia
(Morin, 2005, pp. 85-110).Auto-organizacion que, si bien en apariencia anarquica, es
generatriz tanto de un orden natural en el estado de cosas como de la apertura en éste
a propiedades nuevas. En la hipotética confirmacion en negativo del supuesto arriba
mencionado, echando mano del léxico deleuziano, la creatividad en estado de flujo
“molecular” acabaria extinguiéndose a causa de la “segmentacion” instada desde las
codificaciones “molares” instituidas (Deleuze, 1994, pp. 213-237). A la larga esto conlleva
un grado cero de la magmatica social. A este respecto, Castoriadis nos brinda, otra vez,
una pista aclaratoria: aquella en donde se enuncia el divorcio que puede darse entre lo
que una sociedad instituida de factoes y lo que la dimension instituyente en esta sociedad
contenida disponga que ella llegue a ser: «Habra siempre distancia entre la sociedad
instituyente y lo que esta, en cada momento, instituido -y esta distancia no es un negativo
o un déficit, es una de las expresiones de la creatividad de la historia, lo cual le impide
cuajar para siempre en la “forma finalmente encontrada” de las relaciones sociales y de
las actividades humanas-, lo cual hace que una sociedad contenga siempre mas de lo que
presenta» (Castoriadis, 2007, p. 105). En suma, en el abrazo ala idea de esta magmatica
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social esta en juego nada mas y nada menos que un apuntalado ontologico-politico de la
posibilidad misma de una auto-creacion y auto-organizacion de lo social (Cristiano, 2009,
p. 107).

Al hilo de lo expuesto, se anticipan dos proposiciones: a) El caldo de cultivo idoneo a fin
de esquivar la privacion de la creatividad sera la forja de una textura colectiva vacunada
ante la constriccion y fagocitosis procedente de un engranaje operativo institucional
incapacitado para acoplarse a tal creatividad y hallarle una canalizacion. b) El despunte
de la creatividad fructificara en un arraigo local, bajo la implicacion directa, poco o nada
jacobina, de unos actores colectivos aduenados de y comprometidos mutuamente en la
relacion entre los medios y los fines del horizonte de sus acciones.

Precisemos una consigna que, a tenor de lo dicho, no debiera provocar perplejidad: la
autenticidad de la creatividad no seria concebible mas que como un fendmeno radicalmente
societal (Carretero, 2018, pp. 5-26), al margen de que, a la vez, detras de la eclosion de
configuraciones societales se encubra la creatividad (Carretero, 2017, pp. 1-28). Esta se
apega y aflora en el estrato freatico de lo social, obedece a un genio e ingenio colectivo
capaz de reinventar trayectorias de accion alternativas, inconcebibles, infravaloradas y
aleatorias para los ecosistemas institucionales autopoiéticamente gobernados. Por tanto,
la creatividad colectiva conlleva la paradojica marca de la entropia, del desorden «que,
al mismo tiempo que mantiene la vitalidad del sistema, amenaza con destruirlo» (Morin,
1995, p. 109).2 Por ello, la creatividad colectiva viva, aquella urdida en la interaccion con
el locus proximo, habria descartado la fe en una racionalidad abstracta: la profesada
more geométrica desde la arquitectura institucional. En ella se habria aupado el cultivo
de un savoir-faire con sabor proverbial y provisional, Baltasar Gracian dixit, engendrado
circunstancialmente mediante el “arte del ingenio”, enredado con los afectos de quienes
hacen uso suyo (Fernandez Ramos, 2017, pp. 403-410). En su reavive de las sinergias
profundas del pueblo, el desdén de la sensibilidad romantica frente a la geométrica
racionalidad imperante en las instituciones burguesas, presunta mutiladora de una
organicidad popular, preludio esta concepcion de la creatividad.

Por eso, asimase que la creatividad insita a lo popular pueda resultar inescrutable,
al menos mediante un aparataje categorial empenado en encerrarlo en una definicion a
cualquier precio (Bergua, 2007). El motivo es su idiosincrasia magmatica, caética, afin a la
de un objeto fractal propuesto en el campo de la matematica: aquel que adopta una forma
infinitamente irregular, variable, imprevista y fragmentaria (Escohotado, 1999, pp. 351-
359), y que, por eso mismo, rebasa la pretenciosa univocidad de modélica forma universal
alguna (Ibafnez, 1993, p. 22); amén de albergar una improbabilidad e invencion dificiles de
encorsetar en el patron clasico de ciencia (Serres, 1980, pp. 131-164). En consecuencia, el
registro magmatico constitutivo de lo popular -y por ende la creatividad albergada en
éste- ha ofrecido una resistencia a un topico plegamiento en la consideracion de un topos
en donde se estamparian y reproducirian mecanicamente las significaciones hegemonicas.
Antes bien, habra que, partiendo de que la especificidad del espacio cultural consiste en un
campo de batalla en donde las culturas dominadas preservan una «relativa autonomia y
poder de cambio» (Williams, 1981, pp. 169-178), reconsiderarlo como formula de resistencia
a los imaginarios dominantes (Hall, 1984, pp. 93-112; Scott, 2000, pp. 138-166). Desde los
anos setenta del pasado siglo se ha pasado revista a la naturaleza sociologica de unas
mindsculasysordas praxis concebidas en lo cotidiano, corroborando lo hasta aquiexpuesto.
Se ha hecho hincapié en que la semblanza de éste acogeria «una creatividad cotidiana que;
elusiva, dispersa, fugitiva, hasta silenciosa, fragmentaria, y artesanal construye “maneras
de hacer”: maneras de circular, habitar, leer, caminar, o cocinar, etc.» (Certeau, 1996, p.
46). Se ha dicho que «lo cotidiano debe ser comprendido como laboratorio alquimico de

3 Envirtud de esta dimension societal no debiera causar extraiieza que la ritualidad propia de las practicas religiosas dionisiacas
-las abandonadas a una fusion orgiastica- se hubiese celebrado para evocar la potencia de la creacion en comin insita en el
universo popular (Maffesoli, 1996, pp.18-19).
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unas mindsculas creaciones que puntian la vida cotidiana, es el lugar de “recreacion” de
si, del mantenimiento de la identidad que permite la resistencia» (Maffesoli, 1998, p. 12).
A lo que se ha sumado la exhortacion de que en la lirica cotidiana se estaria insinuando
un crisol de savoir-faire que sirve de proteccion frente a las coacciones venidas de los
aparatos institucionales. Es mas, se ha sostenido que, a través del filtraje mediador de
este crisol, los discursos ideologicos institucionalizados con propensiones hegemaonicas
son re-significados por la creatividad de los agentes colectivos en base a unas imprevistas
reacciones de disidencia o inversion (Martin-Barbero, 1987, pp. 96-162). Pues bien, solo
desde eltrasfondo de esta creatividad inherente a la alquimia de lo cotidiano podria brotar,
como dice Emmanuel Lizcano inspirandose en Michel De Certeau, un local knowledge, un
arts de la localite: la contraoferta de unos “saberes/poderes” que «dependen del contexto
a la vez que revierten sobre el entorno, dotandole de sentido y consolidando su fuerza
especifica» (Lizcano, 2006, p. 213). Una fenomenologia que encontrara una traduccion en el
terreno de los habitos alimenticios (Lizcano y Herrera, 2016), urbanos (Delgado, 1999, 2007)
o juveniles (Bergua, 1999).

Creatividad instituyente y mundo social instituido: una compleja relacion

La distincion entre dos registros sociologicos comprometidos en una constante
dialéctica —“el instituyente” y “el instituido”- se torna ineludible en la aprehension de los
claroscuros de la creatividad. A cada uno de ellos se le reserva una dispar especificidad.
Admitida esta premisa, la problematizacion de la tan implicita como socorrida hipotesis
analitica segin la cual la creatividad pudiera ser escrutada bajo una negativa de encuadre
en unas mediaciones sistémico-institucionales podria ofrecer visos de respuesta a la
interrogante lanzada por Celso Sanchez Capdequi (2017a, p. 7): «Creatividad: ;hasta donde
instituyente, hasta donde instituida?». La toma de distancia con respecto a la asuncion de
dicha hipotesis bloquearia la oscilacion hacia una fetichizacion proveniente de la tentativa
de acomodo de una categoria con un sello antropologico, en tanto élaninstituyente anidado
en el estrato freatico de lo social, en dominios institucionalizados pertrechados bajo leyes
estructurales en las que se haya cefnida toda accion social.

Decir, primeramente, que una estampa central en donde la creatividad ha hecho notar
su presencia es la que ha gravitado sobre la fecundidad atesorada en la imaginacion para
amplificarhorizontes experiencialesyenervarsinergiassocietales.Asi, la creatividad guarda
un aire de familia con un impulso arquetipico instaurador de formas sociales brotadas de
un latido hondo, impenetrable e insobornable de lo social. No cabe duda cabe que en
complicidad con una invariante retroalimentacion que se da entre el universo subjetivo de
la fantasia y la presion ejercitada por las molduras institucionales objetivas, sinonima del
“trayecto antropoldgico” sobre el que toda formacion cultural cobra asiento (Durand, 1982,
pp.34-35). Lasociologiafrancesa consagradaal estudio de lasimplicaciones de lo imaginario
ha invitado a seguir un transito en esta direccion.*Si algo la ha caracterizado es un teson
epistemoldgico por no desoir la tension entre lo instituido y lo instituyente latente en el
trasfondo social, asi como por recalcar el papel de lo segundo como activador del vitalismo
de lo social (Tacussel, 2000). En esta direccion, la simbiosis entre imaginario y creatividad
se entendera de acuerdo a las posibilidades, de virtualidades, de temporalidades, que el
primero abriria (Lasen, 1997, p. 44).

4 Desde las “estructuras antropoldgicas de lo imaginario” (Durand, 1982) hasta el “formismo” (Maffesoli, 1993) como principales
adalides, y, situado a prudente distancia, el “imaginario radical” (Castoriadis, 2007); en cuya protohistoria se le reserva
protagonismo a las “formas simbdlicas” (Cassirer, 2003), a la poética de la “imaginacion amplificadora” (Bachelard, 1982) y a la
“autotrascendencia de la vida en “mas-que-vida” (Simmel, 2000). Si bien la intimacion de imaginacion y creatividad instituyente
habia hecho notar su reclamo en directrices filosofico-literarias enmarcadas en el idealismo aleman e imbuidas por el espiritu del
romanticismo, sino episodicamente antes.
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Desde finales de la década de los setenta de s. XX la Sociologia de lo imaginario se ha
decantado por la reintroduccion de una penetrante vocacion antropologica en el espectro
del saber sociologico, poniendo de relieve la radicalidad bien sea del componente de
eufemizacion (Durand, 1982) o de demens en complementacion con el de sapiens (Morin,
2000) en el universo de lo social -sin silenciar la proyeccion teosofica en esta vocacion
contenida (Corbin, 1981; 1993; Wunenburger, 2006)-, a fin de irrigar un aire de frescura y
saludable alteridad en la en demasia apolinea episteme de la Ciencia Social clasica. En
una esquematica sinopsis, esta corriente de pensamiento social esta guiada por el
ensalzamiento de una puissance instituyente, dionisiaca, donde se ancla una simbolizacion
materializada en los enclaves del mito, el arte, la religion y, en lo que aqui atane, de la
creatividad (Carretero, 2005). ;Sera necesario evocar que ese algo inconceptualizable comin
a la creatividad y a la turbulencia de la pulsion dionisiaca es una elevacion del vitalismo,
que ademas, como la vision tragica del romanticismo exploro, lo dionisiaco hace de la vida
algo exuberante, viéndose desbordada la individualidad por su singular divinidad? (Cortés,
1996, pp. 206-209). Por otra parte, en un plano gnoseologico, el aval heuristico de esta
perspectiva vendra granjeado por su animadversion a un pliegue epistémico con acento
racionalista, mecanicista y positivista (Durand, 1999).

Dicho esto, en una mirada retrospectiva, a esta perspectiva se le podria achacar un
descuido nada insignificante. Es innegable que esta invocada creatividad instituyente se ve
anestesiada por la combinacion de un anclaje arquitectonico instituido en el inconsciente
colectivo junto a un correlativo paradigma de conocimiento ambos cronicamente
reificadores (Durand, 1971). Pero no es menos cierto que esta perspectiva no habria
valorado suficientemente la restriccion obediente a unas determinaciones sistémico-
estructurales ejercidas a partir y desde la incardinacion de un tal flujo creativo en las
localizaciones institucionales. Determinaciones que prefiguraran la viabilidad del rostro
concreto de la creatividad. O a esta perspectiva podria imputarsele que no hubiese sabido
despejar la incognita consistente en de qué modo podria habitar, sin ser refractada o
tergiversada, la potencia de esta creatividad instituyente en la interioridad de unas cada
vez mas hiperecodificadas estructuras institucionales doblegadas al signo mas coactivo de
la Modernidad; que no asi en sus afueras informales.

De estose desprende latorpezade unabordaje de la creatividad divorciado de un prisma
dialéctico. Dialéctica que ponga de relieve la sintesis de determinaciones que se retinen
paradar cuenta de las contradiccionesimplicadas en la consigna acerca de la creatividad en
su particularidad como fendmeno social. Precisando mas, dialéctica que desenmascarase
la mistificacion que envuelve a categorizaciones sociales de uso corriente, tal como aqui
la creatividad, aplicandole un deconstructor correctivo socio-historico. Esto evitaria pecar
en un deslizamiento hacia una mitificacion del lenguaje acerca de la creatividad en sintonia
con la metonimica que Roland Barthes (2000, pp. 237-241) habia asignado al mito en cuanto
“habla despolitizada™: en donde la cualidad historicamente circunstancial y contingente
inherente a la poiesis creativa apareceria trocada vy, finalmente, soslayada. La mision,
pues, de tal dialéctica seria sacar a relucir la dependencia multicausal de la que participa
la contradictoria esencia de un fendmeno social con respecto a «una totalidad social en
movimiento, a unos marcos de referencia globales». Un redondeo en la conceptualizacion
de este método, despejada de la borrosidad y polisemia en la que con frecuencia se le ha
envuelto, nos la proporciona el socidlogo ruso-francés Georges Gurvitch (1971): «El método
dialéctico contiene siempre un elemento de negacion... porque niega la exclusividad de lo
discursivo que somete las totalidades concretas a unas etapas de recorrido sin aplicarles
una vision de conjunto» (p. 247).Porque, ¢sen verdad existe una formula mas idonea que
la de este desideologizador correctivo para dar buena cuenta o matizar una enunciacion
sobre la creatividad investida por saltarse a-dialécticamente con suma ligereza su estatuto
de mercancia sujeta a un valor de cambio con su fetichismo avecindado y su enmarque en
la historicidad de algln tipo de coordenadas de clase o poder social?
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Salvo que, a despecho de lo anterior, suscribamos la premisa, nada desencaminada,
aunque discretamente original, de acuerdo a la cual, en parangon con la subversion de
una fetichizada conciencia desatada por el arte al estilo de la divisa marcusiana (Marcuse,
2007), la inquietud tocante a la creatividad instituyente estuviese contravenida con su
asentamiento en un orden institucional, solo pudiendo sobrevivir con soltura en su
exterioridad. Visto asi: ;Por qué la mas depurada creatividad no parece teneracomodo en la
maranade lasestructurasinstitucionales? Primeramente, no estariade masrecordar que las
burocracias estatales encaramadas con el auge del Estado-nacion moderno, caracterizadas
por un “poder sin autoridad”, por una “tirania sin tirano” (Certeau, 1993, pp. 76-78), estan
regidas por una irreflexiva racionalidad catalogada de “instrumental” (Horkheimer, 1973)
y en una jerga con mayor impacto hic et nunc “socio-cibernética” (Luhmann, 1998a). Sera
Mary Douglas (1996), sabedora de cémo piensan las instituciones, quien, quiza, ofrezca la
confesion mas pulida del porqué de la incomunicabilidad entre creatividad y racionalidad
institucional, al sostener que «el individuo tienda a dejar las decisiones importantes en
manos de las instituciones para ocuparse personalmente de tacticas y pormenores» (p.
161). Desde la teoria de sistemas, Niklas Luhmann lo explica en un vocabulario ex profeso
purgado de resabios voluntaristas, repensando la sociedad como un sistema autopoiético
operativamente clausurado sobre un entrelazamiento comunicacional, revertiendo en
un beneficioso giro gnoseologico: «dado que el cierre operativo excluye tanto a los seres
humanos como a los paises del sistema de la sociedad. En su lugar incluye operaciones de
auto-observacion y auto-descripcion» (Luhmann, 1998b, p. 55). De lo que se desprende que
la emergencia de lo nuevo, la alteracion de lo improbable, exija ser repensada merced a la
capacidad de los subsistemas para romper su circularidad autorreferencial; que no a partir
del supuesto protagonismo de una autoconciencia motivacional del sujeto (Garcia Blanco,
2008, pp. 19-28). En la multiplicidad de modulaciones que dan cuenta de la racionalidad
institucional exudada de la Modernidad el producto extraido es sobradamente conocido:
la “jaula de hierro” weberianay, en términos literarios, el impersonal engranaje burocratico
kafkiano. La frase puesta en boca de Bartleby, el escribiente inmortalizado por Herman
Melville, en la llamada en su fuero interno a la inaccion -1 wouldprefernotto- resumiria a
fortiori el irresoluble antagonismo entre el empuje de la creatividad y la rémora de las
inercias institucionales.

En este aspecto qué duda cabe que el punto de vista de la sociologia fenomenologica
arroja luz sobre cuan incompatibles son de congraciar la logica regidora en las instituciones
y la pulsion creativa. Con su viraje teorico se evidencia que el pilar sobre el cual descansa la
dinamica funcional de cualquier institucion radica en un proceso de “institucionalizacion™
un regularizado caudal de practicas garantes de unas pautas orientadas por una economia
de esfuerzo para quienes en dicha institucion estuviesen integrados y amoldados.
Estas practicas, transformadas en habitos enquistados en las inercias institucionales,
restringen forzosamente el elenco de opciones al que pudieran acogerse sus miembros,
disuadiéndolos de otras opciones factibles. Con ellas se rehlye el costo personal asociado
a la deliberacion conllevada en una redefinicion de la situacion alternativa a la certificada
desde el marco instituido. Por lo demas, se sabe que las instituciones se perpetian
mediante una objetivada “tipificacion” del actuar y modo de ser de sus actores, cincelando
el horizonte de su habitus practico, y, en suma, abortando el despliegue de su creatividad.
Como han observado Peter L. Berger y Thomas Luckmann: «La institucion establece que las
acciones deltipo X sean realizadas por actores del tipo X. Por ejemplo, la institucion de la ley
establece que las cabezas se corten de maneras especificas en circunstancias especificas,
y que las corten tipos especificos de individuos (por ejemplo, verdugos, o miembros de una
casta impura, o virgenes de una edad determinada, o los que hayan sido designados por
un oraculo» (Berger y Luckmann, 1986, p. 76). Debido a ello, toda institucion conllevara una
medida por ajustar con exactitud su impersonal razon de ser a la previsibilidad y al control.
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La ley puede disponer que a cualquiera que viole el tab( del incesto se le corte la cabeza,
disposicion que puede ser necesaria por haberse producido casos de individuos que no
respetaron el tabl. No es probable que esta sancion tenga que invocarse constantemente
(a menos que la institucion esbozada por el tabi del incesto esté a su vez en proceso
de desintegracion, un caso especial que no necesitamos profundizar aqui). Por lo tanto,
casi es un absurdo decir que la sexualidad humana se controla socialmente decapitando
a ciertos individuos; mas bien, la sexualidad humana se controla socialmente por su
institucionalizacion en la historia particular de que se trate. (Bergery Luckmann, 1986, p. 77)

LA DEGRADACION DE LA CREATIVIDAD EN FUNDAMENTALISMO CREATIVO

La soflama a una desnaturalizada representacion de la creatividad ha dado muestras
de ir camino de consagrarse en una suerte de dogma de fe de obligada asuncion, dando pie
a la configuracion de un imaginario fundamentalista pivotado en torno a lo creativo. Como
en lo sucesivo desglosaremos en detalle, fundamentalismo actuante a un doble nivel.

Fundamentalismo actuante en los adentros institucionales/organizacionales

En fechas relativamente recientes, ha aflorado una literatura empresarial que, como
antidoto ante una hipotética inoperatividad del organigrama administrativo del Estado
para encarar los desafios abrigados en este milenio, apela con insistencia a la necesidad
de inoculacion de la creatividad en el interior de las burocracias estatales. La creatividad
es mostrada como elixir magico para que ex abrupto tales instituciones se “flexibilicen”.
Metafora en donde se encierra la predisposicion a que de un algo pueda hacerse al antojo
cualquier otro algo. Creatividad a la cual le incumbiria una agitacion de inercias historicas
a fin de conseguir la adecuacion de las instituciones a imperativos coyunturales. Empero,
dada la antinomia antes mostrada entre burocracia y creatividad, es motivo fundado de
sospecha que tal flexibilidad concierna subrepticiamente por estricto a aquella instancia
que si podria ser objeto de modificacion dentro de una autologica cibernética: la fuerza
de trabajo, victima de una galopante precariedad abonadora de un abanico de secuelas
en el Lebenswelt (Sennet, 2000). Asi, la loa a lo creativo pudiera ser interpretada como
caballo de Troya en una tactica encaminada a la degradacion del valor-trabajo en el curso
historico proximo. De otro lado, el acoplo de la creatividad en el seno de las organizaciones
empresariales se enmarca en la competitividad patrocinada desde una regulacion laboral
postfordista y unas estrategias de mercado en donde el tandem publicidad/marketing
resulta una brdjula para optimizar la navegacion econdmica en un decorado historico
paradojicamente definido por la indefinicion; y mas cuando el llamado Estado del Bienestar
ha dejado intuir guinos de flaqueza.

En la década de los ochenta de s. XX, se abrio paso una literatura sociologica que, bajo
el compromiso por explorar las mutaciones estructurales advenidas en el aparataje tecno-
productivo capitalista, puso su focalizacion en el peso de la innovacion en el formato de
las organizaciones cientifico-técnicas (Callon, 1989; Latour, 1992). Hubo que esperar hasta
la década de los noventa para que la innovacion decidiera restringir su campo semantico a
un signo economico-empresarial. Y, con la inauguracion de nuestro siglo, para que cuajase
la representacion social de que la innovacion, asi vista, demandaria la responsabilidad
de toda una sinapsis colectiva. Una representacion social erigida en potente metafora
imaginaria, irradiada por doquier del entramado colectivo. Por eso convendra distinguir
entre dos nociones con connotaciones divergentes: creatividad e innovacion. En la primera
su telos se agota en si mismo. En la segunda se hace depender de una meta de antemano
enfilada hacia un incremento de rentabilidad. La ambivalencia que ha envuelto a la
creatividad funge de un indiscriminado uso de estas dos nociones.
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Pues bien, se ha observado la servidumbre y suplantacion del panegirico de la
creatividad en manos de la innovacion. Mucho mas afin la gramatica de esta segunda
con el senalamiento de competencias organizacionales para brujulear con flexibilidad en
encrucijadas encabalgadas en reglas de mercado al albur de la incertidumbre, victimas de
una desregulada competitividad y sujetas a la novedad per se, como formula generadora de
plus-valor. Desde hace unas décadas, un variado repertorio de discursos, acreditados por
elinflujo adquirido por una gama de saberes expertos, se ha responsabilizado de gestionar
las recetas psico-sociologicas idoneas para sacar el mejor partido a la funcionalidad
organizacional, alabando la impregnacion de una cultura creativa en sus adentros. Asi,
se ha invocado a la innovacion como el cuiio acreditativo del ajuste de una estructura
organizativa a las directrices evolutivas subordinadas a patrones excesivamente movedizos
y de cada vez mas complejo manejo. En nuestras latitudes, Alonso y Fernandez (2006) han
dado cuenta de lo que en este aparataje discursivo se silencia: el hostigamiento ejercido
por el afan de rendimiento empresarial con el animo de diezmar el arbitraje de las viejas
formulas de gestion capitalista -burocraticas, piramidales, formales y contractualmente
parapetadas en un anclaje institucional-. La pretension es que estas sean sustituidas por
otras en donde prime un semicontrolado laissez-faire organizacional. Una preferencia
proclamada como muestra de adecuacion a unos emergentes tiempos y a la que darle la
espaldase presenta como un gesto deirresponsabilidad a cualquier nivel. En este decorado,
la exaltacion de lo creativo no pasara de ser un topico ideologico mas entre otros, tales
como fluidez, emocionalidad, autonomia o hasta felicidad, fomentados en la parafernalia
de la literatura empresarial. De facto estas estrategias institucionales y organizacionales
se autojustifican por mor de una obligada respuesta a una metafora axial de la época, aun
adoptando una variante acorde a los tiempos: el arquetipo de la aceleracion traido a costa
del imaginario del progreso. En unas coordenadas empresariales, el significado englobado
en la metafora de la creatividad es despojado de calado politico, desvinculado del conflicto
entre los actores protagonistas de las tramas organizacionales y des-institucionalizado;
todo ello mediante un sazonado de cariz individualizado incorporado a lo creativo (Alonso
y Fernandez, 2011, p. 1142). Por lo demas, con dicho sazonado se anhela suplantar el lugar
funcional en otra hora ocupado por las categorias de estrategia y planificacion (Alonso y
Fernandez, 2013, pp. 58-59). Es logico esperar que todo aquello que designe atribuciones
de reposo, rectitud o asentamiento pase a rezumar un aspecto rancio, catalogado como
dépassé. (Florida, 2010).

Empero, la pregunta es de recibo: ;Ha habido de facto algin episodio historico en
el que, desde la entrada en escena de la Edad Moderna, las sociedades no se hubiesen
autorreconocido en la marca de la aceleracion, companera de la innovacion, como un
fendmeno, en realidad, déjavu? Reparese en que para los mas granados adalides de la
mirada libre, la del flaneur -lainterruptora de la iconografia temporal moderna (Baudelaire,
1989; Simmel, 1986; Benjamin, 1998)-, el purgatorio, maquillado de paraiso, instado por la
Modernidad es el de un embriagador cautiverio en una infinita avidez de novedad. En una
reactualizacion de éste, saldra a flote, como efecto boomerang, un sentimiento de condena
inducido por una tirania de la inmediatez del tiempo presente (Beriain, 2008). Baste dejar
senalado que el significado originario del vocablo moderno connota “lo que acaba de
suceder”, “lo reciente”. Sobra ahondar en el paralelismo semantico con el investimento
de lo creativo como dogma de fe en su abdicacion a la innovacion, en su redundante
aspaviento de una instantanea obligadamente novedosa. Pese a ello, a tenor de lo antes
expuesto no es un secreto que la quintaesencia de la creatividad no se deja pertrechar en
los limites de la innovacion, desbordandolos con creces.

El desvelamiento de la imbricacion de fondo existente entre el elogio de lo creativo y
la mas reciente modulacion de la temporalidad moderna conduce a una lectura politica de
lo primero, a fin de descodificar sus consecuencias en el plano de la res publica, realzando
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como y por qué obedece a una determinada construccion historico-social. Una incursion
en el meollo de esta lectura politica obliga a retomar una tesis nunca lo suficientemente
subrayada: la Modernidad gir6 el faro de las sociedades en un vector de futuro. Como
correlato, divinizd un marchamo de lo nuevo en un salto inconcluso hacia adelante,
hiperbolizandolo hasta el infinito. De ahi que la innovacion hubiese sido su sucedaneo.
Como la mirada microlégica de Walter Benjamin (1998, p. 173 y ss.) desvelo, la Modernidad
ha trabajado, simultaneamente, al compas de dos vectores contradictorios. Por un lado,
desencadend un programa des-estetizador del mundo, metaforicamente reflejado en el
desierto nietzscheano o en la desmagizacion weberiana. Por otro lado, sin menoscabo de
lo anterior, lo re-creo, lo re-estetizd, reavivando unas “imagenes arquetipicas” intimadas
a ensonaciones colectivas recluidas en la trastienda de la civilizacion en una inactual fase
de letargo. Lo hizo exacerbando una quimérica ansia, venida de lejos, de lo arcaico, en un
afan por desmaterializar, por virtualizar, la realidad, hiperbolizando un timbre estético-
ficcional. Timbre preludiado en la sensibilidad romantica, pero fungido, aumentando
su radio de fascinacion, en la modernidad avanzada, visto a modo de contrapeso a la
obturacion de la imaginacion debida a la consagracion de los preceptos del racionalismo
moderno (Roche, 2009, p. 143 y ss.). Con todo, nuestra apuesta tedrica apunta a mostrar
que, aun siendo ya casi consustancial a la esencia de la Modernidad concebir la innovacion
como reflejo de la condena en manos de la tirania del futuro, el perfil de la nueva variante
bajo la que se evidencia la innovacion poseera unos rasgos diferenciales con respecto a
etapas historicas pretéritas. En este aspecto, el punto de inflexion pasa por el derrumbe
del papel de centralidad y autoridad, en el sentido durkheimiano, conferido a la estructura
normativo-institucional -y a su envés, la coercion- en el marco estratégico de la economia
postfordista determinante de la modernidad avanzada, conscientes de que el nuevo
énfasis en lo creativo viene inducido en buena medida por ello.

Noiriamos, entonces, desencaminadossi, por mor de profundizar en estalectura politica,
desbrozasemos la artificiosidad del perfil re-estetizador que colorea el constructo creativo
como un novedoso dispositivo normalizador de la subjetividad en sentido foucaultiano. Si
lo concibiésemos como un institucionalizado recurso psico-politico, como una “tecnologia
del yo”, que procura una transformacion interna del individuo con el fin de ahondar en
un presunto estado de mayor autorrealizacion personal y colectiva (Foucault, 1995, p. 48).
Por medio del ricorso a este constructo se manufactura una subjetividad prenada de una
transfiguracion en un aura de disidencia estética que, vestida con el ropaje de la novedad,
esta predestinada de partida a una repeticion de lo mismo, es decir, al reforzamiento de
un estandar identitario estructuralmente encajado en unas prerrogativas sistémicas que
no son ya las del orden pandptico-disciplinario paradigmatico del industrialismo (Deleuze,
1995, pp. 277-286). Una exhortacion a un juego con una diferencia, solo en apariencia
liberada de un encorsetado bajo la exigencia de subsuncion en el formato definitorio
de la “representacion” (Deleuze, 2002, p. 389), llamada a devenir, por eso mismo, un
camaleonico reciclaje en la mismidad de la identidad, solo que ahora coqueteando con
la artificiosidad de una originalidad estética. Normalizacion cuya descodificacion no seria
del todo justo cincelarla en las coordenadas de un modus operandi ideologico al estilo
marxista clasico. Mas certero seria hacerlo teniendo en cuenta la relevancia adoptada por
un patron fisonomico-cultural rezumado de una “economia afectivo-emocional” irradiada
por la cartografia social (Reckwitz, 2018, pp. 365-366). Asi, el horizonte tedrico inspirado
en una interlocucion con la ontologia de Michel Foucault brinda una sélida referencia en
el deshilvanado politico de la enigmatica urdimbre tejida entre creatividad (innovacion),
subjetividad y poder.

En el sondeo de las claves de una lectura politica en torno a los efectos destapados a
resultas de una apologia de lo creativo no le va a la zaga el legado intelectual de Pierre
Bourdieu. La mayoria de sus herederos, con mayor o menor afinidad a sus directrices
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tedricas, inciden en focalizar como epicentro de las Ciencias Sociales el afinamiento del
porqué de la devaluacion del valor-trabajo en el capitalismo avanzado. En este punto, por
fuerza se topan con el canto de sirena de la innovacion. No cabe duda de que la tesis de
Luc Boltanski y EveChiapello (2002) ha abierto la caja de Pandora acerca del paradero del
espiritu contestatario efervescente en el Gltimo tercio del s. XX en Occidente. Sus lemas en
favor de un simmum de una autorrealizadora liberacion personal, vertidos en paradodjicas
consignas tales como llestinderditd’interdire o Pas de replatrage, la structureestpourrie,
sojuzgando la autoridad de las estructuras institucionales, habrian sido metabolizados
y reincorporados eficazmente en el formato del mundo empresarial con la entrega a un
propdsito: el reto de aclimatacion a una competitiva realidad economica surgida en un
escenario globalizado. Asi, constatando una inflacion del espacio de lo cultural en las
sociedades de la modernidad capitalista avanzada, Boltanski y Chiapello haran hincapié
en un perfil de subjetividad laboral manufacturado desde el corpus discursivo de las
organizaciones empresariales. Sus cuadros directivos manejarian valores promovidos por
un lenguaje prima facie contestatario, pero transmutandolos a fin de modular la fuerza de
trabajo. Lo creativo, significativamente postulado en el circulo de estos valores, se veria
abocado a este sino. De manera que el sueno por acariciar una sociedad auto-organizada
habria precipitado, como envés, una gestion de lo social in-gobernada por la innovacion, si
bien alimentada de la materia prima de aquel sueno.

Fundamentalismo actuante en las afueras institucionales/organizacionales

La exaltacion estética del yo

Dice Anthony Giddens: «Cuanto mas postradicionales sean las circunstancias en que se
mueva el individuo mas afectara el estilo de vida al nicleo mismo de la identidad del yo,
a su hacerse y rehacerse» (Giddens, 1997, p. 106). Por tanto, menos sus pautas de vida se
atendran a un reservorio cultural generacionalmente transmitido y mas se decantaran por
la adopcion de un estilo de vida propio. Este principio arroja una significativa luz acerca
de la morfologia mediante la cual la creatividad se deja ver. De partida convendra tener
presente que, como se ha visto anteriormente, la genuina creatividad cotidiana se recrea
en un caracter colectivo. Esto la contraria de otra version de la creatividad con sonado
peso actual: la intimada a un estilo de vida. Dado que la autenticidad de la creatividad se
sitlla -una vez cortocircuitado el cordon umbilical que habia anudado al individuo con una
tradicion ejerciente de ligamen vinculante (Lasch, 1999)- en las antipodas de la gestualidad
de un yo vanagloriado de su autosuficiencia, ello la opone a una maxima cifrada en la
autorrealizacion y originalidad personal como incansable meta.

Una sinopsis de esta estilizacion adosada a lo creativo delata un desaforado despunte
de la estetizacion del self, una hybris compulsivamente consagrada a la expresividad y una
bulimica palpitacion por transfigurar a toda costa la experiencia por medio de un sazonado
estético. De lo que no se libra un estético estilo politico rebajado de densidad ideologica.
Una estilizacion en donde se desatiende y volatiliza el asomo de las leyes estructurales
mediante las cuales esta subjetividad es politicamente confeccionada. A la postre, esto se
salda en una caricaturesca fetichizacion suya, fiel a las prescripciones de una confeccion
politica. Sin perder de vista que este reclamo a la singularidad estética estaria a expensas
de la sobredimension de un dominio en otro tiempo semiautonomo: La Cultura. Un
territorio secuestrado por el reino de la cosificacion como mercancia subordinada a las
reglas de juego barajadas en el capitalismo tardio (Jameson, 1996, pp. 66-72).5 Huelga decir
que el simulacro estético al cual se vuelca irrefrenablemente la pulsion del self desemboca

5 Unreclamo estético que, en alianza con una generalizada cosificacion de la cultura, reproduciria uno de los pecados capitales que
Herbert Marcuse (1980) recriminara a la ordinaria evolucion de las instituciones contraculturales de la época: «tiende a poner en
un primer plano lo subjetivo a costa de lo politico o lo politico a costa de lo subjetivo» (p. 137).
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en una trivializacion de la creatividad. Estética quasi-antitética a la encomienda hegeliana
al arte de encarnar el “espiritu” en la apariencia sensible (Hegel, 1989, p. 62). Estética
vista como experimentacion, como una suerte de performance de la experiencia del
self, sistematicamente alentada, a la vez que sistémicamente tolerada, no solo desde
el espectro mediatico-publicitario sino también desde el institucional. Pero estética en
donde, a la postre, su impregnacion en la textura social se somete a la condicion de que su
declamo expresivo se mantenga en una lejania e indiferencia con respecto al subsuelo de
la economia-politica.

La génesis de esta estetizacion del self nos retrotrae a una tematica incomodamente
despachada. El proceso secularizador desalojo un absoluto religioso del centro neuralgico
del cuerpo social, a la par que desplazo el manejo de las cuestiones de orden existencial
al continente de La Cultura; vista con un reemplazo secular del “reino de la gracid”
(Bueno, 1991). La Cultura, trasunto en donde pervivira una huella religiosa, realojara una
conquistada autonomia del individuo, encauzada por una via tanto ética como estética.
Sabemos que la Modernidad encaramé un ideal de yo haciendo alarde de su independencia
con respecto a toda regla de autoridad proveniente de la tradicion. Presa de este sino, este
yo se vera zarandeado por los vaivenes de la bisqueda de una autoafirmacion mediante
el brillo de la originalidad, en lo que ésta contiene justamente de hipertrofia de una auto-
reflexiva eleccion vital (Giddens, 1997); reverso desencadenado por la diseminacion de un
celo en el “cuidado de si”, por la posibilidad a mano de la individualidad para una apertura
a una auto-transformacion en su modo de ser de dificil acotado (Foucault, 2007, pp. 53-88).

No sin razon en un cimulo de civilizaciones la fascinacion cronica por el pathos
autoafirmador de la singularidad creativa se ha envuelto en una ambivalente faz. Por una
parte, la de un demoniaco sacrilegio, la de un insaciable mal de l'infinique, al decir de
Durkheim (1989, pp. 272-275), habria de ser contenido; sombra heroica de disconformidad con
el monocromatico y mediocre tono vital de las pautas sociales instituidas, atribuyéndosele
una inquietante imantacion de anomia (Duvignaud, 1990). Por otra parte, una otra en donde
se enfatiza su don germinador de una multiplicacion de valores contingentes y autobnomos,
consonantes con un ideario normativo decididamente pluralista (Guyau, 2009).6

A lo largo del decurso historico, los diferentes modelos sociales se las han arreglado
para edificar nomos aderezados de una densa dosis simboélica con los que tener bajo
control la desmesura coaligada a una autoafirmacion del self impelida por el instinto
creador individualizado, por el genio destructor de los pilares del orden normativo. Es
sintomatico que, como ejemplo, la cultura hindd, con el animo de disuadir la hostilidad del
ansia de pronunciamiento individual frente a una regla comin, haya engendrado un corpus
mitologico de tal impacto afectivo-emocional en la conciencia colectiva que hubiese
proscrito a la pulsion demoniaca en la mas absoluta exterioridad del cuerpo social, en el
entorno de la locura (Campbell, 1991, pp. 524-528). En la época dorada de la Grecia Clasica,
el impetu por racionalizar las creencias religiosas, desatado por la Sofistica y Socrates,
sera reprobado y perseguido, acusandosele de incentivar una ilimitada autoafirmacion
del individuo conducente a una inflacion de derechos sin, como contrapartida, deberes
paralelos. Una estrategia autodefensiva condenadora del despertar de laautoconciencia de
un yo auténomo, que ha asumido la preferencia de sus opciones morales (Dodds, 2006, pp.
171-194). Dice bien del cristianismo que, en un paisaje mayoritariamenteiletrado, eldesorden
en el cuerpo social auspiciado por la voluntad creativa fuera sabiamente neutralizado por
los resortes iconograficos de la imagineria religiosa. Una constelacion de descripciones
alegoricas designaba la fatalidad atribuible a un ansia de autoafirmacion individual guiado
por el reto de transgredir los patrones normativos instituidos. En el encuadre simbolico de

6 En el concierto del mundo moderno, la descripcion de la estampa contradictoria del pacto clandestino sellado por la pulsion
creativa con el diablo es la arrojada en la poesia de Charles Baudelaire (Azla, 1978, pp. 65-70). Sino que se nos descubre en un
semblante bifronte, polarizado entre dos fuerzas contrarias: una “centripeta” y otra “centrifuga” (Zweig, 2013, p. 21).
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la mentalidad cristiana, Dios y Demonio escenificaban las dos grandes figuras imaginarias
enredadas en una sempiterna pugna: aquella que, enmascarada como oposicion entre Bien
y Mal, se esgrimia entre el consentimiento del orden normativo y la herejia portada en la
auto-creacion selectiva de un destino individualizado. No solamente la Iglesia cristiana a
la sazon sino toda religion institucionalizada se ha enfrascado en poner freno a este vigor
demoniaco, autoprotegiéndose del dano que su penetracion supondria para la integridad
del nexo comunitario (Carretero, 2010, 2016).

No obstante, la Modernidad promovio la exaltacion de una paroxistica autoafirmacion
de la expresividad del yo. Copia inexacta de lo tildado, en otro imaginario colectivo, como
demoniaco; autoproclamada como ideal de subjetividad cifrado en oposicion y superacion
a los dictamenes de todo eco sonante a una palidecida autoridad tradicional. En un
marco secularizado, la desarticulacion de la esfera supramundana propicio el caldo de
cultivo para la excitacion de un élan individual -o mismo micro-grupal- auto-trascendente
encarrilado a través de un vector de inmanencia estético. Con ello, el self creativo, por el
mero hecho de un acompasado en un destello de expresividad, sera engalanado y aupado
en senuelo de mimesis.’

Lo creativo como singularidad distintiva

Habra otro destacado factor sociologico con impacto en el modo en como es
socialmente asumida la creatividad, a saber: la inclinacion a un estilo de vida asociado
a la democratizacion de emblemas culturales en otra hora monopolio de una restringida
minoria. Obviamente, este factor se consolidara de lleno con el apuntalamiento de una
sociedad sostenida sobre la base de un confort econdomico.? En esta encrucijada, lo
que habria ocurrido es una suerte de paralelismo y equiparacion entre el registro de
la potestad politica alcanzada por el individuo como citoyen en la res publica con otro
suyo como consumidor de bienes de orden material e inmaterial. La confusion de ambos
registros hara que cuaje la percepcion social segiin la cual la apropiacion de derechosy
libertades politicas conllevaria ipso facto otro tipo de derechos y libertades, indisolubles
a los anteriores, vinculados a la obtencion de los indicados bienes, haciendo un especial
hincapié en el simbolismo connotado en gustos, preferencias o géneros de vida objetos
de consumo, convertido en bastion de la autodefinicion identitaria del individuo. Esta
circunstancia propiciara que el énfasis puesto en la democratizacion del slogan creativo
se amalgame con un cuasi obsesivo ahinco por poner al acceso de cualquiera un cuno
diferenciador en el estilo de vida que, en el itinerario historico precedente, habia sido
patrimonio exclusivo -al igual que “signo de distincion” que Bourdieu dixit- de solo algunos
pocos: unos reducidos sectores sociales privilegiados por haber estado historicamente
dispensados de la sujecion al disciplinario binomio produccion/reproduccion y haberse
recreado en un molde vital a tono con ello.

7 En los anos setenta de s. XX -y no por una azarosa coincidencia historica-, uno de quienes le tomo el pulso a este asunto, Daniel
Bell -a sabiendas que sobrevalorando lo perdido sobre lo ganado en la balanza en donde se evalian los méritos y deméritos de la
Modernidad-, ya lo rezara: «En efecto, la cultura —en particular, la cultura modernista- se apodero de la relacion con lo demoniaco.
Pero en lugar de domesticarlo, como tratd de hacer la religion, la cultura secular (el arte y la literatura) comenz6 a aceptarlo, a
explorarlo y a solazarse de ello, llegando a considerarlo como una fuente de creatividad. En la reivindicacion de la autonomia
de lo estético, surgio la idea de que la experiencia en y por si misma es el valor supremo, que todo debe ser explorado, que todo
debe permitirse, al menos para la imaginacion, si no realizado en la vida. En la legitimacion de la accion, el péndulo oscilé hacia
la liberacion, lejos de la restriccion» (Bell, 1987, p. 31). Bell afinara su diagndstico con el testimonio de la brecha abierta por el
“modernismo” en el ethos nuclear de las sociedades occidentales: «El modernismo tradicional trato de sustituir la religion o la
moralidad por una justificacion estética de la vida. Crear una obra de arte, ser una obra de arte: solo esto daba sentido al esfuerzo
del hombre por trascenderse» (Bell, 1987, pp. 60-61).

8 Un statu quo en el cual sus miembros campean en una sobreabundancia de bienes de consumo como quid de la “transvaloracion
de todos los valores” (Sloterdijk, 2018, pp. 76-89), en el cual el declive demografico en la orbita occidental ha inducido el revival de
una subjetividad concretada en una hipersensibilidad a las expectativas de aprobacion de los otros (Riesman, 1981, pp. 31-49), en
el cual surge una revolucién silenciosa que camina a ritmo lento y de coloracion posmaterialista (Inglehart, 1991).
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De manera que el renombre puesto en la conquista de lo creativo imbricado a la
estetizacion de un estilo de vida vaya a remolque de una sinergia cultural de un hondo
alcance. De aquella indisoluble de la fachada connotativa, por ricorso a codigos semioticos,
de un cumplimiento, al menos en una mostracion aparente, de las expectativas de
movilidad social ascendente que un importante nimero de individuos o grupos habrian
hecho suyas. En el imaginario social occidental, la transparencia de ociosidad, el alarde
de alejamiento de una praxis esclava de la eficiencia, ha sobrevolado como un gesto no
solo de ennoblecimiento de la vida sino de prestigio social. La familiaridad con los asuntos
inmateriales se ha portado con un modo de ser mas elevado al requerido en el trato con
el gobierno de los asuntos materiales, presumiéndosele una exquisitez de caracter. De ahi
que el relance de lo creativo, en cuanto estandar de un prefijado modus vivendi, denote
una fenomenologia reveladora de una empecinada epifania por hacer ostentacion de un
estatus disociado de la vulgaridad aparejada a la actividad atil, delatando manifiestamente
la adscripcion a una “clase ociosa” (Veblen) con un sui generis delineado. El desenlace
final del proceso democratizador del consumo, en su prelacion simbolica, transformara
en borrosa la linea divisoria, antafno nitida, que jerarquizara a los individuos en la escala
social. A la par, favorecera que las sefnas simbolicas patrimonio de los grupos privilegiados
sean emuladas e interiorizadas sin rémora por los grupos inferiores, provocando «que los
miembros de cada estrato aceptan como su ideal de decencia el esquema de vida que esta
en boga en el estrato inmediatamente superior, y emplean sus energias en vivir segln ese
ideal» (Veblen, 2004, p. 104). El colofon a esta dinamica: una democratizada deseabilidad
por tatuar un singularizado destello creativo en la subjetividad.

A MODO DE CONCLUSIONES

De lo hasta aqui expuesto puede ser destilado lo siguiente:

Poruna parte, se ha mostrado la relevancia de una vertiente de la creatividad intimada a
la existencia de un humus creativo, magmatico, y azaroso que, pulsando espontaneamente
de los adentros de la textura colectiva, es dificilmente legible desde una geometria
politica. Esta creatividad, inspiradora de potenciales sentidos, mantiene una relacion
necesariamente conflictiva con el mundo instituido y la logica de las instituciones, puesto
que originariamente aspira a rebasarlo, creando formas sociales nuevas, a riesgo de ser
metabolizado por éste.

Por otro lado, a sabiendas de lo anterior, se ha evidenciado el peligro de un creciente
empleo discursivo de la creatividad en las antipodas de la autenticidad de la creatividad
arriba indicada, sumamente confuso y estrechamente ligado a la idea de innovacion,
proponiendo las razones de la necesidad de un enfoque dialéctico como vacuna frente a
una fetichizacion ideologica de su uso en el marco de la modernidad avanzada.

En consecuencia, se han hecho ver los motivos y el perfil de la deriva fundamentalista
adosada ascendentemente con lo creativo, asi como las claves de una hermenéutica politica
suya a un doble nivel. Primero, revelando el enmarque de los discursos que apelan a lo
creativo dentro de las estrategias de control puestas en liza por la logica organizacional/
institucional de la modernidad avanzada. Segundo, haciendo hincapié en la produccion de
subjetividades sociales a merced del senuelo creativo asociado a un signo expresivo tanto
de singularidad como de distincion.

RES n.2 30 (1) (2021) a07. ISSN: 1578-2824

15



16

La deriva fundamentalista de lo creativo

REFERENCIAS

Alonso, L. E. y Fernandez, C. ). (2006). El imaginario managerial: El discurso de la fluidez en
la sociedad econdmica. Politica y Sociedad, 43(2), 127-161.

Alonso, L. E. y Fernandez, C. J. (2011). La innovacion social y el nuevo discurso del
Management: limitaciones y alternativas. Arbor, 752, 1133-1145. https://doi.org/10.3989/
arbor.2011.752n6009

Alonso, L.E.y Fernandez, C. ). (2013). Los discursos del management. Una perspectiva critica.
Revista de Relaciones Laborales, 28,42-69.

Alonso, L. E. y Fernandez, C. ). (2017). Innovacion social: luces y sombras de un concepto. En
C. Sanchez Capdequi (ed.), La creatividad social: narrativas de un concepto actual (pp.
401-421). Madrid: CIS.

Atlan, H. (1986). A tort et a raison. Paris: Seuil.

Azla, F. de (1978). Conocer a Baudelaire y su obra. Barcelona: Dopesa.
Bachelard, G. (1982). La poética de la ensofiacion. México: FCE.

Balandier, G. (1971). Sens et puissance. Paris: PUF.

Barthes, R. (2000). Mitologias. Madrid: Siglo XXI.

Baudelaire, C. (1989). Las flores del mal. Madrid: Alianza.

Bell, D. (1987). Las contradicciones culturales del capitalismo. Madrid: Alianza.
Benjamin, W. (1998). Poesia y capitalismo. lluminaciones II. Madrid: Taurus.

Berger, P. L. y Luckmann, T. (1986). La construccion social de la realidad. Buenos Aires:
Amorrortu.

Bergua, J. A. (1999). La socialidad lidica juvenil. Sobre cdmo los jovenes erosionan el orden
sociocultural instituido cuando se divierten. Revista Espanola de Investigaciones
Sociologicas, 88, 107-154.

Bergua, J. A. (2007). La gente. Intersticios. Revista Sociolégica de Pensamiento Critico, 1(1),
17-36.

Bergua, ). A. (2015). Creatividad. Mucho mas alla de las clases y de la economia. Lavboratorio.
Revista de Estudio sobre Cambio Social, 26, 130-132.

Bergua, J. A. (2017). Creatividad: un objeto socioldgico limite. En C. Sanchez Capdequi (ed.),
La creatividad social: narrativas de un concepto actual (pp.423-459). Madrid: CIS.

Bergua, J. A. (2018). Extrafas socialidades creativas. De la economia a lo imaginario a través
del esoterismo. Anthropos, 248, 65-78.

Bergua, J. A. y Moya, L. (2017). Creatividad corporal: Perspectivismo y movimiento crip.
Imagonautas. Revista Interdisciplinar sobre Imaginarios Sociales, 10, 29-50.

Bergua, J. A., Carretero, E., Baez, J. M. y Pac, D. (2016). Creatividad. Nimeros e imaginarios.
Madrid: CIS.

Bergua, J. A., Carretero Pasin, A. E., Pac Salas, D., Baez Melian, J. M. y Serrano Martinez, C.
(2017). Creatividad. Tolerancia, heterogeneidad e imaginario. Lavboratorio: Revista de
Estudio sobre Cambio Social, 27, 153-172.

RES n.2 30 (1) (2021) a07. ISSN: 1578-2824


https://doi.org/10.3989/arbor.2011.752n6009
https://doi.org/10.3989/arbor.2011.752n6009

Angel Enrique Carretero Pasin

Bergua, J. A., Pac Salas, D., Baez Melian, J. M. y Serrano Martinez, C. (2016). La clase creativa.
Una aproximacion a la realidad espafiola. Revista Internacional de Sociologia, 74(2),
e-032. http://dx.doi.org/10.3989/ris.2016.74.2.032

Beriain, J. (2008). Aceleracién y tirania del presente. La metamorfosis en las estructuras
temporales de la modernidad.Barcelona: Anthropos.

Boltanski, L.y Chiapello, E. (2002). El nuevo espiritu del capitalismo. Madrid: Akal.
Bono, E. de (2006). El pensamiento lateral. Barcelona: Paidos.
Bueno, G. (1991). El reino de la Culturay el reino de la Gracia. El Basilisco, 7, 53-56.

Callon, M. (1989). La science et ses réseaux, genése et circulation des faits scientifiques.
Paris: La Découverte.

Campbell, ). (1991). Las mascaras de Dios: Mitologia primitiva (Vol. 1). Madrid: Alianza.

Carretero, A. E. (2005). Imaginario y Sociedad. Un acercamiento a la sociologia de lo
imaginario en la tradicion francesa. Revista Internacional de Sociologia, 63(41), 137-161.
https://doi.org/10.3989/ris.2005.i41.217

Carretero, A. E.(2010). En torno a las formulas alternativas de religiosidad. La re-elaboracién
de nuevas modalidades de vinculo comunitario. Athenea Digital. Revista de pensamiento
e investigacion social, 17, 119-136. https://doi.org/10.5565/rev/athenead/v0n17.663

Carretero, A. E. (2016). El imaginario social en torno al Mal en la cultura posmoderna:
de un pathos normativamente contenido a un pathos mediaticamente consentido.
Imagonautas. Revista Interdisciplinar sobre Imaginarios Sociales, 7, 1-20.

Carretero, A. E. (2017). Los escenarios de la creatividad desde el paradigma de la socialidad.
Imagonautas. Revista Interdisciplinar sobre Imaginarios Sociales, 10, 1-28.

Carretero, A. E. (2018). El laberinto de la socialidad: utopia y distopia. Anthropos, 248, 5-26.
Cassirer, E. (2003). Filosofia de las formas simbélicas (Vol. 2). México: FCE.

Castoriadis, C. (1994). Los dominios del hombre: las encrucijadas del laberinto. Barcelona:
Gedisa.

Carretero, A. E. (2007). La institucién imaginaria de la sociedad. Buenos Aires: Tusquets.
Certeau, M. de (1993). La cultura au pluriel. Paris: Seuil.

Certeau, M. de (1996). La invencion de lo cotidiano 1. Artes de hacer.México: Universidad
Iberoamericana.

Chateau, ). (1976). Las fuentes de lo imaginario. México: FCE.
Corbin, H. (1981). Le paradoxe du monothéisme. Paris: L'Herne.
Corbin, H. (1993). La imaginacion creadora en el sufismo de Ibn’Arabi.Barcelona: Destino.

Cortés, H. (1996). Claves para una lectura del Hiperién. Filosofia, politica, ética y estética en
Hélderlin.Madrid: Hiperion.

Cristiano, J. L. (2009). Imaginario instituyente y teoria de la sociedad. Revista Espariola de
Sociologia, 11, 101-120.

Deleuze, G. (1994). Mil Mesetas. Capitalismo y esquizofrenia.Valencia: Pre-Textos.
Deleuze, G. (1995). Conversaciones.Valencia: Pre-Textos.

Deleuze, G.(2002). Diferencia y repeticion. Buenos Aires: Amorrortu.

RES n.2 30 (1) (2021) a07. ISSN: 1578-2824

17


http://dx.doi.org/10.3989/ris.2016.74.2.032
https://doi.org/10.3989/ris.2005.i41.217
https://doi.org/10.5565/rev/athenead/v0n17.663

18

La deriva fundamentalista de lo creativo

Deleuze, G.y Guattari, F. (1993). ;Qué es la filosofia?Barcelona: Anagrama.
Delgado, M. (1999). El animal piiblico. Barcelona: Anagrama.

Delgado, M. (2007). Sociedades movedizas. Pasos hacia una antropologia de las calles.
Barcelona: Anagrama.

Dodds, E. R. (2006). Los griegos y lo irracional.Madrid: Alianza.

Douglas, M. (1996). Cémo piensan las instituciones. Madrid: Alianza.

Dupuy, J. P. (1990). Ordres et désordres. Enquéte sur un nouveau paradigme. Paris: Seuil.
Durand, G. (1971). La imaginacién simbélica. Buenos Aires: Amorrortu.

Durand, G. (1982). Las estructuras antropolégicas de lo imaginario. Madrid: Taurus.
Durand, G. (1999). Ciencia del hombre y tradicion. Barcelona: Paidos.

Durkheim, E. (1989). El suicidio.Madrid: Akal.

Duvignaud, J. (1990). Herejia y subversion. Ensayos sobre la anomia.Barcelona: Icaria.
Escohotado, A. (1999). Caos y orden.Madrid: Espasa Calpe.

Fernandez Ramos, J. C. (2017). Leviathan y la cueva de la Nada. Barcelona: Anthropos.

Florida, R. (2010). La clase creativa. La transformacion de la cultura del trabajo y el ocio en
el siglo XXI.Barcelona: Paidos.

Foerster, H. V. (1991). Las semillas de la cibernética. Obras escogidas. Barcelona: Gedisa.
Foucault, M. (1995). Tecnologia del yo y otros textos afines.Barcelona: Paidds.
Foucault, M. (2007). Sexualidad y poder (y otros textos). Barcelona: Folio.

Garcia Blanco, J. M. (2008). Humanismo, sociedad y sociologia. Una perspectiva sistémica.
Politica y Sociedad, 45(3), 19-28.

Giddens, A. (1997). Modernidad e identidad del yo. Barcelona: Peninsula.
Gomez de Liafio, I. (1992). El idioma de la imaginacion. Madrid: Tecnos.
Gurvitch, G. (1971). Dialéctica y sociologia. Madrid: Alianza.

Guyau, J. M. (2009). Esbozo para una moral sin sancién ni obligacién [en linea]. Recuperado
de https://www.antorcha.net

Hall, S. (1984). Notas sobre la deconstruccion de «lo popular». En S. Ralph (ed.), Historia
popular y teoria socialista (pp. 185-198). Barcelona: Critica.

Hegel, G. W. F. (1989). Lecciones sobre la estética. Madrid: Akal.
Horkheimer, M. (1973). Critica de la razén instrumental. Buenos Aires: Sur.

Howkins, ). (2005). The Creative Economy. How People Make Money from Ideas. Londres:
Penguin Books.

Ibafiez, ). (1993). El centro del caos. Archipiélago. Cuadernos de critica de la cultura. 13, 14-26.
Inglehart, R. (1991). El cambio cultural en las sociedades industriales avanzadas. Madrid: CIS.
Jameson, F. (1996). Teoria de la postmodernidad. Madrid: Trotta.

Joas, H. (1998). El pragmatismo y la teoria de la sociedad. Madrid: CIS.

RES n.2 30 (1) (2021) a07. ISSN: 1578-2824


https://www.antorcha.net

Angel Enrique Carretero Pasin

Joas, H. (2013). La creatividad de la accién. Madrid: CIS.
Lasch, C. (1999). La cultura del narcisismo. Barcelona: Andrés Bello.

Lasen, A. (1997). Le monde imaginal est un donneur de temps. Sociétés. Revue des Sciences
Humaines et Sociales, 57, 43-50.

Latour, B. (1992). Ciencia en accion.Barcelona: Labor.

Lizcano, E. (2006). Metaforas que nos piensan: sobre ciencia, democracia y otras poderosas
ficciones.Madrid: Traficantes de suenos.

Lizcano, E. y Herrera, P. (2016). Anhelos y recelos alimentarios: su prefiguracion en la
literatura utopica del siglo XIX. Revista Espanola de Investigaciones Sociologicas, 153,
61-76. https://doi.org/10.5477/cis/reis.153.61

Luhmann, N. (1998a). Sistemas sociales. Lineamientos para una teoria general.Barcelona:
Anthropos.

Luhmann, N. (1998b). Complejidad y modernidad. Madrid: Trotta.

Maffesoli M. (1993). La contemplation du monde. Figures du style communaitaire. Paris:
Grasset.

Maffesoli M. (1996). De la orgia. Una aproximacion socioldgica. Barcelona: Ariel.

Maffesoli M. (1998). La conquéte du présent. Pour une sociologie de la vie quotidienne. Paris:
Descléee de Brouwer.

Marcuse, H. (1980). Conversaciones con Herbert Marcuse (Jiirgen Habermas y otros).
Barcelona: Gedisa.

Marcuse, H.(2007). La dimensién estética. Critica de la ortodoxia marxista. Madrid: Biblioteca
Nueva.

Martin-Barbero, ). (1987). De los medios a las mediaciones. Barcelona: Gustavo Gili.
Morin, E. (1984). Ciencia con consciencia. Barcelona: Anthropos.

Morin, E. (1995). Sociologia. Madrid: Tecnos.

Morin, E. (2000). El paradigma perdido. Ensayo de bioantropologia. Barcelona: Kairds.
Morin, E. (2005). Introduccién al pensamiento complejo.Barcelona: Gedisa.

Nietzsche, F. (1973). Crepdsculo de los idolos. Madrid: Alianza.

Prigogine, I. y Stengers, I. (1994). La nueva alianza. Metamorfosis de la ciencia. Madrid:
Alianza.

Reckwitz, A. (2018). La estatizacion y el dispositivo de la creatividad: el régimen social de la
novedad estética. En C. Sanchez Capdequi (ed.), La creatividad social: narrativas de un
concepto actual(pp. 347-374). Madrid: CIS.

Riesman, D. (1981). La muchedumbre solitaria.Barcelona: Paidos.
Robinson, K.y Aronica, L. (2015). Escuelas creativas. Barcelona: Grijalbo.
Roche, J. A. (2009). La sociedad evanescente. Barcelona: Anthropos.

Roche, ). A. (2017). Aproximacion a la vinculacion entre la economia creativa y la
crisis de la democracia representativa. Politica y Sociedad, 54(3), 669-686.
http://dx.doi.org/10.5209/P0S0.55055

RES n.2 30 (1) (2021) a07. ISSN: 1578-2824 19


https://doi.org/10.5477/cis/reis.153.61
http://dx.doi.org/10.5209/POSO.55055

20

La deriva fundamentalista de lo creativo

Roche, J. A. (2018). La creatividad como exponente de las contradicciones sociales y
culturales contemporaneas. Aproximacion a su concepto desde la Teoria Sociologica.
International ReviewofSociology, 28(2), 298-320. http://dx.doi.org/10.1080/03906701.20
171411389

Sanchez Capdequi, C. (2016). Tiempos de creatividad: el tema de nuestro tiempo. Estudios
filoséficos, 65(189), 255-273.

Sanchez Capdequi, C. (2017a). Creatividad: ;hasta donde instituyente, hasta donde
instituida? En La creatividad social: narrativas de un concepto actual (pp. 7-17). Madrid:
CIS.

Sanchez Capdequi, C. (2017b). Creatividad y trascendencia: las creencias en la era secular.
La creatividad social: narrativas de un concepto actual (pp. 461-487). Madrid: CIS.

Sanchez Capdequi, C. (2017c). El ethos creativo: Paradojas del modo de vida creativo.
Imagonautas. Revista Interdisciplinar sobre Imaginarios Sociales, 10, 51-64.

Sanchez Capdequi, C. (2017d). El ethos creativo: debates y diagnosticos sobre el imperativo
estético. Politica y Sociedad, 54(3), 625-644. https://doi.org/10.5209/P0S0.54362

Sanchez Capdequi, C. (2018). Las sociologias post 68 y la creatividad social.Arbor,194(787),
a435. https://doi.org/10.3989/arbor.2018.787n1008

Scott, J. C. (2000). Los dominados y el arte de la resistencia. México: Era.

Sennet, R. (2000). La corrosion del caracter. Las consecuencias personales del trabajo en el
nuevo capitalismo. Barcelona: Anagrama.

Serres, M. (1980). Le passaje du nord-ouest. Hermes V.Paris: De Minuit.
Simmel, G. (1986). El individuo y la libertad. Barcelona: Paidos.

Simmel, G. (2000). La trascendencia de la vida. Revista Espafiola de Investigaciones
Sociologicas, 89, 297-313. https://doi.org/10.2307/40184236

Sloterdijk, P. (2018). ;Qué sucedid en el siglo XX? Madrid: Siruela.

Tacussel, P.(2000). La sociologie interprétative. Un tournant postempiriste dans les sciences
humaines en France. En ). M. Berthelot (ed.), La sociologie francaise contemporaine (pp.
117-132). Paris: PUF.

Veblen, T. (2004). Teoria de la clase ociosa.Madrid: Alianza.
Védrine, H. (1990). Les grandes conceptions de l'imaginaire. Paris: Livre de Poche.
Williams, R. (1981). Sociologia de la cultura. Barcelona: Paidos.

Wunenburger, J. J. (2006). La creativité imaginative, le paradigme autopoiétique (E. Kant, G.
Bachelard, H. Corbin). En C. Fleury (coord.), Imagination, imaginaire, imaginal (pp. 153-
182). Paris: PUF.

Zweig, S. (2013). La lucha contra el demonio (Hélderlin, Kleist, Nietzsche). Barcelona:
Acantilado.

RES n.2 30 (1) (2021) a07. ISSN: 1578-2824


http://dx.doi.org/10.1080/03906701.2017.1411389
http://dx.doi.org/10.1080/03906701.2017.1411389
https://doi.org/10.5209/POSO.54362
https://doi.org/10.3989/arbor.2018.787n1008
https://doi.org/10.2307/40184236

Angel Enrique Carretero Pasin

NOTA BIOGRAFICA

Angel Enrique Carretero Pasin es Doctor en Sociologia por la Universidad de Santiago
de Compostela (USC). Investigador Postdoctoral en la Université Paris V (Sorbonne).
Profesor Asociado en el area de Antropologia social de la USC. Miembro del Centro de
Investigacion sobre Procesos e Practicas Culturais Emerxentes (USC). Integrante del Comité
cientifico de la Red Iberoamericana de Investigacion en Imaginarios y Representaciones
(RIIR/USTA). Autor de los libros: Michel Maffesoli. Un pensamiento némada (Baia), Pouvoir et
imaginaires sociales (LHarmattan), Los universos simbélicos de la cultura contemporanea
(LU'Hergué,), Sociologia de los margenes. (L'Hergué: ed. y coord. en colaboracion), Ideologia
e Imaginario social (Erasmus), Creatividad. Nimeros e imaginarios (CIS en colaboracion), El
imaginario social del “mal”: pathos y norma en la sociedad actual (EAE) y La religién esférica
(La Caja Books). Autor de mas de un centenar de publicaciones entre articulos en revistas
académicas y colaboraciones en libros colectivos. Ha impartido Seminarios, Coloquios,
Cursos y Conferencias, tanto a nivel nacional como internacional, en torno a cuestiones de
Teoria Sociologica, Sociologia de la Cultura 'y Sociologia de la modernidad.

RES n.2 30 (1) (2021) a07. ISSN: 1578-2824

21



	INTRODUCCIÓN
	APROXIMACIÓN A LA NATURALEZA SOCIOLÓGICA DE LA CREATIVIDAD
	LA DEGRADACIÓN DE LA CREATIVIDAD EN FUNDAMENTALISMO CREATIVO  
	A MODO DE CONCLUSIONES
	REFERENCIAS 

