A IDENTIDADE NACIONAL BRASILEIRA EM TESES E DISSERTACOES: UMA REVISAO BIBLIOGRAFICA

A Identidade Nacional Brasileira em Teses e Dissertacoes:

uma revisao bibliografica

The Brazilian National Identity in Thesis and Dissertations:

a literature review

La Identidad Nacional Brasilefia en Tesis y Disertaciones:

una revision de la literatura

L'Identité Nationale Brésilienne en Théses et Mémoires :

une revue de la littérature

Cecilia Baruki da Costa Marques *
cecibaruki@hotmail.com

Eliane Domingues **
elianedomingues3@hotmail.com

Resumo

O presente artigo faz parte de uma de pesquisa, intitulada
Identidade nacional: mitos e estereotipos do ser brasileiro, que
visa investigar o que marcou a constituigdo da identidade
brasileira, mas também quais sdo as marcas atuais, buscando a
especificidade do olhar psicologico. O objetivo aqui delimitado foi
mapear as teses e dissertagoes sobre o tema no banco de resumos
da CAPES (Coordenagdo de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel
Superior), com especial ateng¢do as produgoes de programas de
pos-graduag¢do em Psicologia. Inicialmente, foram encontrados
815 resumos com a expressdo identidade nacional; apds uma
selecdo, chegou-se a 492 resumos, dos quais oito eram de
programas de pos-graduagdo em Psicologia. Os resumos foram
categorizados e trés dissertagoes de Psicologia foram lidas na
integra. Concluiu-se que, apesar da incorpora¢do de novos
simbolos (carnaval, futebol, novelas, Havaianas) associados a
identidade nacional brasileira, ndo desapareceram os anteriores
(como a literatura) como objeto de estudo das pesquisas.
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Abstract

This research is part of a study entitled National identity: myths and stereotypes of being
Brazilian and its goal is to investigate what featured Brazilian identity in the past, but also
what the current marks are, looking for the specificity of a psychological approach. The goal
here delimited was to map thesis and dissertations about Brazilian national identity at CAPES
(Coordination for Higher Education Staff Development) data bank, with special attention to
the production of post-graduation programs in Psychology. Initially, we found 815 abstracts
with the expression ‘national identity’, after selecting, we reached 492 abstracts, from which
eight belonged to Psychology programs. The abstracts were categorized and three master
degree thesis of psychology were read in full. We conclude, despite the incorporation of new
symbols (carnival, football, soap opera, Havaianas) associated with the Brazilian national
identity, the past symbols did not disappear (such as literature) as research object of study.

Keywords
National Identity, Brazilian Identity, Brazil, State of the Art, Literature Review.

Resumen

Este articulo es parte de una investigacion titulada Identidad nacional: mitos y estereotipos del
ser brasilefio, que tiene como objetivo investigar lo que marco la constitucion de la identidad
brasilefia y también cudles son las marcas actuales, buscando la especificidad de la perspectiva
psicologica. El objetivo aqui delimitado fue mapear las tesis y disertaciones sobre el tema en el
banco de resumenes de la CAPES (Coordinacion de Perfeccionamiento de Personal de Nivel
Superior), con especial atencion a las producciones de programas de postgrado en Psicologia.
Inicialmente, han sido encontrados 815 resumenes con la expresion identidad nacional, después
de una seleccion, llegamos a 492 resumenes, de los cuales ocho eran de programas de
postgrado en Psicologia. Los resumenes fueron categorizados y tres disertaciones de Psicologia
fueron leidas en su totalidad. Concluimos que, a pesar de la incorporacion de nuevos simbolos
(carnaval, fitbol, telenovelas, Havaianas) asociados a la identidad nacional brasileiia, no
desaparecieron los anteriores (como la literatura) en cuanto objeto de estudio de las
investigaciones.

Palabras clave
Identidad Nacional, Identidad Brasilefia, Brasil, Estado del Arte, Revision de la Literatura.

Résumé

Cette recherche fait partie d'une identité nationale de recherche intitulé : mythes et stéréotypes
sur le Brésilien, qui vise a enquéter sur ce que la composition de l'identité brésilienne, mais
aussi ce que les marques, la recherche de la spécificité du regard psychologique. Le but ici était
de cartographier les théses et mémoires délimités sur l'identité nationale brésilienne CAPES
base de données de résumés, avec une attention particuliere a la production de programmes
d'études supérieures en psychologie. Initialement, nous avons trouvé 815 résumés a l'expression
de l'identité nationale ; aprés une sélection, nous arrivons a 492 résumés, dont huit ont été
diplomé en programmes de psychologie. Les résumés ont tous été lus et classés et trois théses de
psychologie ont été lus dans leur intégralité. Nous concluons que, malgré l'ajout de nouveaux
symboles (carnaval, le football, romans, Havaianas) associées a l'identité nationale brésilienne,
pas la précédente disparu (comme la littérature) que l'objet de recherche de l'étude.

Mots clés
Identité Nationale, l'identité Brésilienne, Brésil, Etat de l'art, Revue de Littérature.
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Introducao

A identidade nacional, juntamente com a étnica e religiosa, ¢ uma das formas mais
efetivas e poderosas de identidade coletiva (Cristoffanini, 1999). Segundo Tiesse (2009), os
estudos sobre identidade coletiva comegaram nos Estados Unidos, na década de 1960, com
varios socidlogos, entre eles Erving Golffman. Os primeiros grupos a adotar esta nogao foram
os movimentos de mulheres e de negros, que encontram na afirmagdo da identidade comum e
da diferenga em relagdo a outros grupos a possibilidade de enfrentar o preconceito e o
estigma, fazendo da diferenga objeto de orgulho.

E possivel entender a identidade nacional como o sentimento de pertenga a um pais e
também como o conjunto de caracteristicas proprias de uma nagdo, nas quais seu povo se
reconhece. Esta expressdo ¢ relativamente nova, comeca a ser utilizada em meados do século
XX, anteriormente se empregava o termo carater nacional (Cristoffanini, 1999). E somente
nos anos 1980 que a denominagdo identidade nacional comegou a ser empregada na Franca,
ganhando destaque a partir dos anos 2000, com a publicagdo de 30 livros sobre o tema entre
2000 e 2009 (Tiesse, 2009).

Ja o sentimento de nacionalismo — sentimento valorizagdo e identificagdio com uma
nacdo —, segundo Tiesse (2009), aparece na Franga ja na Idade Média, mas é somente com a
Revolugdo Francesa que se constitui propriamente, com a criagdo das na¢des europeias nos
séculos XVIII e XIX. Leite (1976) lembra que a Franga foi o primeiro pais europeu a
constituir-se como Estado-Nacdo e que as guerras napolednicas despertaram o sentimento
patridtico de outros paises europeus, possivelmente contribuindo para eclosdo dos
movimentos nacionalistas na Europa do século XIX.

Leite (1976) destaca que o nacionalismo tem diversas origens e pode se apresentar de
diferentes formas, de acordo com a época e o pais. Um exemplo disso ¢ a diferenca entre o
nacionalismo dos filoésofos franceses e o dos alemaes do século XVIII. Enquanto os franceses
eram racionalistas e universalistas e ndo estavam interessados nas peculiaridades do ser
francés, os romanticos alemdes valorizavam a intuicdo e o sentimento, as peculiaridades
nacionais e a historia em detrimento do presente. Os filosofos romanticos alemdes foram os
iniciadores das ideias de carater e espirito nacional, ¢ como queriam provar a existéncia de
uma unidade alema que ndo existia na época, recorriam a historia e ao mito.

Outra forma de nacionalismo sdo as lutas por independéncia dos paises sul-americanos,
entre eles o Brasil, nas quais o nacionalismo foi defensivo e visava a afirmacdo nacional,
mesmo que as ideias nacionalistas viessem importadas da Europa. No livro O cardter
nacional brasileiro, cuja primeira edigdo ocorreu em 1954, Leite (1976) apresenta uma
sistematizagdo e periodizacdo sobre as ideologias de carater nacional presentes na literatura
brasileira até a década de 1950, divididas em trés fases. A primeira, ja no século XVIII, é
caracterizada principalmente pelas descricdes da natureza e pela presenca de um sentimento
nativista, que ainda ndo chega a ser um nacionalismo. A segunda ¢ marcada pela
independéncia e pelo romantismo, pela exaltacdo dos atributos positivos do brasileiro, nela
aparecendo o indio como simbolo da nacionalidade. Enquanto as duas primeiras fases foram
caracterizadas pela exaltagdo do Brasil, da sua natureza exuberante, das suas belezas e de seu
povo, na terceira ha uma incorporagao de ideias racistas que propdem que indios e negros sao
racas inferiores ao branco, assim como povos originados da miscigenagdo, como os
brasileiros. E nesta terceira fase que encontramos no Brasil autores que elaboraram
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caracterologias do brasileiro que s@o citadas por Leite, entre eles Silvio Romero, Affonso
Celso, Arthur Ramos, Gilberto Freyre e Sérgio Buarque de Holanda.

As caracterologias elaboradas pelos autores citados e apresentadas por Leite (1976) sdo
variadas, e apesar de existirem pontos em comuns entre algumas delas, ndo existe nenhum
tipo de consenso. Uma das diversas caracteristicas atribuidas ao brasileiro ¢ a “falta de
iniciativa”, segundo Silvio Romero e Affonso Celso. O primeiro autor também caracteriza o
brasileiro como ‘“apatico”, enquanto o segundo destaca a “hospitalidade” e “auséncia de
preconceitos do brasileiro”. Ja Gilberto Freyre e Sérgio Buarque de Holanda apresentam o
“individualismo” como uma das caracteristicas do brasileiro. Freyre destaca o “erotismo”,
enquanto Buarque de Holanda destaca a “cordialidade” do brasileiro, entre outras
caracteristicas.

Algumas das caracteristicas atribuidas ao brasileiro certamente continuam fazendo parte
do imaginario social na atualidade, seja na imagem que o brasileiro faz de si mesmo, seja na
imagem que o estrangeiro faz do brasileiro. Serd que as caracterologias estudadas por Leite
(1976) ainda repercutem na atualidade na identidade nacional brasileira? Quais s@o as novas
marcas da identidade brasileira?

Entende-se que a identidade ndo ¢é algo fixo e acabado, mas algo que estd em constante
processo de transformagio, em metamorfose, como diz Ciampa (1984). E possivel afirmar que
no decurso da histoéria novas marcas foram acrescidas na construgdo de narrativas e imagens
do que ¢ ser brasileiro. Entre estas marcas, pode-se citar as que foram deixadas pela literatura,
assim como pela musica, pelo cinema, pela televisdo, pela publicidade.

Embora o momento atual no seja de crise e questionamento do que ¢é ser brasileiro,
estamos vivendo um momento histérico em que as especificidades locais sofrem os efeitos da
globalizagdo. Segundo Stuart Hall (citado por Maia, 2005), as consequéncias da globalizacao
sobre as identidades nacionais podem seguir trés caminhos diferentes: a desintegragdo das
identidades nacionais ante a homogeneiza¢do imposta pela globalizacdo; a resisténcia a
globalizacdo, que pode fortalecer identidades locais; novas identidades (hibridas), que podem
tomar o lugar das identidades nacionais. Diante deste quadro se faz necessario buscar novas
formas de compreender a identidade brasileira.

A construg@o de novas formas de compreensdo da identidade nacional demanda o resgate
da historia e a tentativa dos brasileiros olharem para si mesmos através de seus proprios olhos,
e nao somente com olhos estrangeiros. Também demanda considerar as diferengas entre
nacionalismos e o0s riscos que acompanham a questdo. Ndo se deve esquecer que o
nacionalismo foi apropriado pelos fascismos e pela ditadura no Brasil, o que faz com que a
tematica sempre desperte certa desconfianca. Como diz Ahmad (citado por Maia, 2005), ¢é
importante que paises como a India e o Brasil desenvolvam suas proprias reflexdes sobre seus
nacionalismos, que sdo diferentes dos nacionalistas racistas europeus do final do século XIX e
primeiras décadas do século XX, e o ponto de partida aqui é o resgate das produgdes recentes
de teses e dissertagdes sobre a identidade nacional brasileira.

Método

Esta pesquisa tem carater exploratorio e segue como modelo a pesquisa realizada por
Domingues (2007). Ela pode ser inserida em uma modalidade de pesquisa denominada estado
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da arte. De acordo com Ferreira (2002:258), este tipo de pesquisa traz “[...] o desafio de
mapear e de discutir uma certa produgdo académica em diferentes campos do conhecimento,
tentando responder que aspectos e dimensdes vém sendo destacados e privilegiados em
diferentes épocas e lugares”.

A pesquisa foi realizada no banco de resumos de teses e dissertagdes da CAPES
(Coordenacao de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior), no ano de 2012, e incluiu
os resumos que estavam disponiveis naquele periodo. A palavra-chave utilizada para busca foi
identidade nacional. Esta expressdo foi escrita no campo assunto e marcamos a op¢ao de
busca expressdo exata. Os demais campos (autor e instituicdo/ano base) foram deixados em
branco. Um levantamento preliminar possibilitou identificar a existéncia de 815 teses e
dissertagdes publicadas no periodo de 1987 a 2010 em que aparece a expressdo exata
identidade nacional (resumo, titulo e palavras-chave). Todos os resumos encontrados foram
salvos, impressos e lidos. Apoés a leitura, realizamos uma seleg@o e excluimos os resumos que:
1 — apenas citassem em seu resumo a palavra identidade nacional; 2 — abordassem identidades
nacionais de outros paises ou mesmo identidade regionais do Brasil sem estabelecer relacdes
com a identidade brasileira. Considerando estes critérios de exclusdo, foram selecionados 492
resumos. Convém destacar que a pesquisa foi realizada em uma versdo do banco de resumos
de teses da Capes que ndo esta mais disponivel para consulta.

Na leitura dos resumos selecionados procurou-se identificar: ano, universidade e area do
conhecimento/programa de pos-graduacdo, ¢ se a identidade nacional aparecia no titulo ou
como palavra-chave e tema. Inicialmente a proposta era incluir também objetivo,
metodologia, referencial tedrico e principais resultados e conclusdes; mas isto ndo foi
possivel devido a dificuldade em identificar estes elementos apenas com a leitura dos
resumos, pois estes ndo seguem nenhum tipo de padronizagdo, nem sempre todos 0os campos
estdo preenchidos (area do conhecimento, palavras-chave, programa de pds-graduagio,
etc.). Foram encontrados resumos em branco ou que pareciam um amontoado de frases
soltas, o que dificultou muito o trabalho, até mesmo no que diz respeito a aparentemente
simples identificagdo do tema. Mesmo com estas dificuldades e limitagdes, a leitura dos
resumos possibilitou a realizagdo do mapeamento de teses e dissertacdes que abordam a
identidade nacional brasileira e identificar a contribuicdo da Psicologia no estudo da
tematica.

Para categorizagdo e analise, os 492 resumos selecionados foram inicialmente separados
em teses (133) e dissertagdes (359) por ano (Tabela 2). Apds essa organizagdo, 0s resumos
foram agrupados de acordo com o periodo (1988 a 2000 e 2001 a 2010), para fazer uma
comparacdo entre periodos e identificar se existia alguma diferenca entre eles, quais os temas
abordados e suas modificagdes, 0 que se manteve e o que se alterou no estudo da identidade
nacional brasileira ao longo dos anos.

Como a pesquisa se interessa pela contribuicdo da Psicologia para o estudo da tematica,
especial atengdo foi dada as teses e dissertacdes sobre identidade nacional brasileira realizadas
em programa de pos-graduagdo em Psicologia, as quais compdem a Tabela 1 apresentada a
seguir:
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Tabela 1 — Teses e dissertacdes sobre identidade nacional brasileira, realizadas em programas
de po6s-graduagdo em Psicologia

Universidade/Programa de

Pés- Graduagéo Slier D

Titulo Dissertagdo

A paixdo ¢ uma bola: A Fatima Oliveira
representagdo social e a PUC-RS — Psicologia de Oliveira 1999
ideologia do futebol.

O imaginério positivista e a . . . Alexandre
ideia de nagdo no Brasil. LB — P eslloz Soee. José de Souza 2000

UFRGS - Psicologia

Social e Institucional Carmem Backes 2000

O que ¢ ser brasileiro?

Uma arqueologia da Universidade Sao Marcos — Emanuel

Psicandlise no Brasil Psicologia Mariano Tadei AL
A eugenia e o fim harmoénico
das diferencas: A imagem do PUC-SP — Psicologia Sérgio Augusto
- o . . 2003
corpo na medicina brasileira Clinica Vizzaccaro Amaral
nas décadas de 20, 30 e 40.
A institucionalizagao do
futebol e a organizagdo dos
tlme's em Belo Hor%zonte UFMG — Psicologia Marcel de_ Almeida 2004
analisadas sob o prisma das Freitas
relagdes de classe, étnicas e da
constru¢do da masculinidade
O lazer e o poder na escola de Candida Rosa

samba Estag@o Primeira da UERJ — Psicologia Social . 2004
. Ferreira Costa
Mangueira.

Diélogos culturais no Banco do Carla Fonseca
Brasil/Regional MG: uma UFMG - Psicologia 2006

. N Lopes
abordagem psicossocioldgica.

Fonte: Elaboragao propria das autoras.

Dentre as dissertagdes apresentadas na Tabela 1, inicialmente foram selecionados para
leitura na integra trés em que a identidade nacional estd em destaque (Souza, 2000; Backes
2000; e, Oliveira, 1999), a primeira discute a ideia de nagdo e as possiveis repercussdes do
pensamento positivista na elabora¢do de uma identidade nacional brasileira; a segunda se
questiona sobre o que ¢ ser brasileiro e a terceira aborda o futebol como um dos simbolos da
identidade nacional. A dissertacdo de Backes (2000) foi transformada em livro e lida neste
formato. As outras duas dissertagdes selecionadas ndo estavam disponiveis online e foram
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solicitadas diretamente as bibliotecas depositarias por intermédio da biblioteca da
Universidade; porém obteve-se somente a dissertagdo de Oliveira (1999), pois a de Souza
(2000) nao tivemos acesso, devido a um problema ndo esclarecido pela biblioteca depositaria,
por isso foi substituida pela de Lopes (2006), que tem identidade nacional como uma das suas
palavras-chave e estava disponivel online. Nestas trés dissertagdes procurou-se identificar o
tema, os objetivos, a metodologia, o referencial tedrico, os principais resultados e as
conclusoes.

Resultados e Discussao

Mapeamento de teses e dissertagoes sobre identidade nacional

A pesquisa realizada no site da Capes possibilitou identificar 8§15 resumos de teses e
dissertagdes a partir da expressdo-chave identidade nacional. Apds a selegdo, utilizando os
critérios de exclusdo ja apresentados, restaram 359 resumos de dissertagdes e 133 de teses,
correspondendo a um total de 492, assim distribuidos por ano (Tabela 2):

Tabela 2 — Ano de Publicagdo de Dissertagdes ¢ Teses sobre a Identidade Nacional

Ano Dissertacoes Teses Total
1988 1 - 1
1989 2 - 2
1991 1 1 2
1992 2 1 3
1993 2 5 7
1994 5 3 8
1995 3 - 3
1996 7 2 9
1997 8 8 16
1998 8 4 12
1999 9 5 14
2000 22 3 25
2001 18 11 29
2002 23 15 38
2003 31 5 36
2004 24 9 33
2005 39 5 44
2006 27 13 40
2007 29 15 44
2008 24 11 35
2009 32 10 42
2010 42 7 49
Total 359 133 492

Fonte: Elaboragao propria das autoras.
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A Tabela 2 mostra que a produgdo de teses e dissertagcdes sobre identidade nacional
brasileira vem aumentando: até o ano de 2000 foram defendidas 32 teses e 70 dissertagdes,
enquanto de 2001 a 2010 foram defendidas 101 teses e 289 dissertagdes. Cumpre referir que
este aumento esta inserido em um contexto de expansio da pos-graduacdo no pais. Segundo
pesquisa realizada pelo Centro de Gestdo de Estudos Estratégicos (CGEE), ligado ao
Ministério da Ciéncia e Tecnologia, o numero de doutores titulados no Brasil cresceu 278%
de 1996 a 2010. Isto corresponde a um crescimento de aproximadamente 11, 9% ao ano,
mas em algumas areas, como as Ciéncias Humanas, chegou a 13,6% (CAPES, 2010). Neste
sentido, € possivel afirmar que em um contexto em que sdo produzidas cada vez mais teses
e dissertacdes o interesse pelo tema da identidade nacional brasileira continua presente.

As universidades com maiores nimeros de teses ¢ dissertagdes sobre identidade nacional
sdo as seguintes: a Universidade de Sdo Paulo (USP), com 50; a Universidade Federal do Rio
de Janeiro (UFRJ), também com 50; a Universidade Federal Fluminense, com 31; a
Universidade de Campinas (Unicamp), com 29; a Universidade de Brasilia (UnB), com 27; a
Pontificia Universidade Catélica do Rio de Janeiro (PUC-RJ), com 26; a Universidade
Federal do Rio Grande do Sul (UFRS), com 23; a Pontificia Universidade Catolica de Sdo
Paulo (PUC-SP), com 22; a Universidade Federal de Minas Gerais (UFMG, com 20; a
Universidade do Estado do Rio de Janeiro (UERJ), com 17; a Universidade Federal do Estado
do Rio de Janeiro (UNIRIO), com 13; a Universidade Federal de Santa Catarina (UFSC), com
13; a Universidade Federal da Bahia (UFBA), com 10; a Universidade Federal de
Pernambuco (UFPE), com 10; e a Universidade Estadual Paulista Julio de Mesquita
(Unesp/Assis), também com 10.

Os programas de pos-graduacdo com maior numero de dissertacdes e teses foram:
Historia, com 122 resumos; Letras, com 94; ¢ Comunicagdo, com 50. O namero de
publicagdes por programa de pos-graduagdo pode ser visto na Tabela 3. Para esta pesquisa, as
teses e dissertagdes de Psicologia foram selecionadas pelo programa de pds-graduagao.

Tabela 3 — Programas de pds-graduagdo das dissertacdes e teses sobre a identidade nacional

Programas de p6s-graduagio Dissertagdes Teses Total
Historia 85 37 122
Letras 6 32 94
Comunicagdo 39 11 50
Educacao 34 8 42
Sociologia 23 9 32
Ciéncias Sociais 14 5 19
Linguistica 13 5 18
Literatura 13 4 17
Memoria Social 12 - 12
Antropologia 6 4 10
Psicologia 8 - 8

Fonte: Elaboragao propria das autoras.
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No que diz respeito aos temas abordados, obteve-se o seguinte resultado (Tabela 4):

Tabela 4 — Temas abordados pelas dissertagdes e teses sobre a Identidade Nacional

Temas Até 2000 2001 a 2010 Total
Literatura 29 90 119
Construcao da nagdo, da identidade nacional e as

formulagdes conceituais relacionadas . H 1
Musica 4 34 38
Cinema 2 21 23
Futebol 9 13 22
Propaganda e Midia 2 20 22
Estado e Politica 5 16 21
Educagao 1 20 21
Grupos Etnicos 3 17 20
Identidades Regionais 3 15 18
Artes 3 14 17
Brasileiros e relagdes com outras nacionalidades 2 14 16
Televisdo - 15 15
Museus/ Patriménio Historico 4 6 10
Arquitetura 2 7 9
Esteredtipos 4 5 9
Fatos historicos 2 6 8
Personalidades historicas 3 4 7
Simbolos nacionais 1 5 6
Religidao 2 3 5
Exército/ Marinha/ Aeronautica 2 3 5
Natureza 2 1 3
Turismo 1 1 2
Total 104 388 492

Fonte: Elaboragdo propria das autoras.

Dentre os temas abordados, 119 referem-se a literatura. Autores como José de Alencar,
Lima Barreto ¢ Mario de Andrade estdo entre os mais estudados. Ja as obras literarias foram
Viva o povo brasileiro de Jodo Ubaldo Ribeiro e Os sertdes de Euclides da Cunha. Destaca-se
nos resumos selecionados a presenga de temas relacionados com o indianismo, o0 modernismo
e outras correntes que marcaram a histdria da literatura brasileira.

A construcdo da nagdo, da identidade nacional ¢ as formulagdes conceituais relacionadas
sdo temas encontrados em 76 resumos, que abordaram diferentes momentos historicos, o que
mostra, tal como refere Ciampa (1984), que a identidade ndo ¢ fixa e imutavel, mas passa por
transformagdes e estd constantemente se relacionando com outras identidades. Estas relagdes
entre identidades/nacionalidades, por sua vez, estdo presentes em temas de 16 resumos.
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Ao observar os temas abordados até o ano 2000 e os desenvolvidos de 2001 a 2010, é
possivel perceber a incorporagdo de simbolos da cultura de massa como cinema, televisdo,
midia e propaganda ao se falar em identidade nacional, como nas teses e dissertagcdes que tém
como tema principal as propagandas de cerveja e das sandalias Havaianas e as novelas. Das
104 teses e dissertacdes datadas até o ano 2000, foi encontrado duas sobre cinema e duas
sobre propagandas e; ja nos 388 resumos dos anos seguintes ha um aumento significativo de
produgdo sobre esse assunto. De 2001 a 2010, foram publicadas 21 sobre teses e dissertagdes
sobre cinema e 20 sobre midia e propaganda, e o tema televisdo, que nao aparecia até 2000,
foi incorporado e encontrado em 15 resumos.

Segundo Tiesse (2001), apds a constituicdo dos elementos simbdlicos e materiais que
representam uma nacao, tais como: uma historia estabelecida, hero6is nacionais, uma lingua,
monumentos culturais, um folclore, uma paisagem tipica, uma mentalidade particular,
representacdes oficiais (hino e bandeira) e identificagdes pitorescas (vestimentas,
especialidades culinarias e animal emblematico); segue-se sua disseminacao e vulgarizagdo
via os meios de comunica¢io de massa. A medida que estes meios se desenvolvem e
cumprem seus papeis de difusores e uniformizadores da identidade nacional (aqui um bom
exemplo para caso brasileiro, sdo as novelas), eles se tornam objetos de estudos das
pesquisas sobre identidade nacional, ocupando um espago que antes era destinado a
literatura, sem substitui-la.

Apesar de surgirem novos elementos que representam a identidade nacional, encontramos
representantes que permanecem. Foi possivel observar, na comparagdo entre os temas
abordados até 2000 e os de 2001 a 2010, que as figuras do caipira/sertanejo ¢ do
malandro/“jeitinho” sdo tratadas como esteredtipos do ser brasileiro e abordadas ndo somente
como temas principais destas teses e dissertacdes, mas também indiretamente, nos temas
Literatura e Musica. O camponés, segundo Tiesse (2001:162, tradugdo nossa) ¢ “a expressao
mais auténtica da relacdo intima entre a nag@o e sua terra, da longa forma do ser nacional pelo
clima e pelo meio”. Logo, ¢ comumente posto como simbolo de nacionalidade e no Brasil
aparece representado de modo contraditério, pode ser ingénuo e representante de um passado
a ser superado e/ou o forte/ espertalhdo. O malandro ¢ definido por Da Matta (1986) como o
“profissional do jeitinho”. O “jeitinho”, por sua vez, pode ser entendido como uma habilidade
de resolver situagdes em que, de acordo com Da Matta, ha jung¢do do pode com o ndo pode, é
“[...] um modo simpatico, desesperado ou humano de relacionar o impessoal com o pessoal”
(Matta, 1986:99). Mesmo sendo de conhecimento geral a expressdo “jeitinho brasileiro” que
parece ser uma caracteristica especifica desta nacionalidade, outros paises tem seus
“jeitinhos” como € o caso do “piola ou vivo” (Beramendi & Zumbieta, 2013) e do
“desenrascado” dos portugueses.

Caracteristicas associadas ao brasileiro e apresentadas no estudo de Leite (1976), como
a apatia, a desordem e o equilibrio ndo foram abordadas pelas pesquisas. Outras, como o
culto ao sobrenatural, o erotismo e a simpatia do mulato estdo presentes em teses e
dissertagcdes que tém como temas a religido, o samba e a sexualidade excessiva do
brasileiro. No entanto, ndo foram encontradas tentativas de elaboragdo de caracterologias
do brasileiro tais como as citadas por Leite (1976). O que pode indicar que as estas
carcterologias fossem preocupagdes vigentes no passado quando se estudava o carater
nacional e ndo aparecerem nos estudos recentes sobre identidade nacional, pelo menos no
que diz respeito ao material aqui estudado.
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A Identidade Nacional na Psicologia

Através do mapeamento feito anteriormente, percebe-se que a Psicologia ndo produziu
muito sobre a identidade nacional. Ha somente oito dissertagdes sobre esse tema, e apenas
uma tem a identidade nacional como o tema principal, as demais abordam questdes ligadas a
ela. Um exemplo disso sdo as dissertagdes que falam sobre simbolos nacionais como futebol e
escolas de samba.

O fato de a identidade nacional ndo ser o foco principal destas pesquisas dificulta um
pouco o entendimento das contribuicdes da Psicologia para este estudo, mas com a leitura das
dissertagcdes de Backes (2000), Lopes (2006) e Oliveira (1999), pode-se perceber que nesta
area do conhecimento ha interesse pela pesquisa sobre a identidade nacional.

A Paixdo é uma Bola ¢, segundo a autora, um estudo sobre a representacdo social do
futebol e sua ideologia. E uma pesquisa embasada na Psicologia Social e objetivou investigar
a “Representag@o Social, a ideologia e o papel do futebol na vida das pessoas [...]” (Oliveira,
1999:13). A pesquisa foi realizada com grupos focais, testes de associacdo de palavras e
coleta de materiais graficos e audiovisuais. Foi solicitado aos participantes que escrevessem o
que lembrassem e 0 que pensassem ao ouvirem a palavra futebol. O resultado, de forma geral,
levantou trés dimensdes de representagdo social do futebol: paixdo; valvula de escape;
dinheiro. A autora esclarece os motivos para tais representa¢des e conclui que o futebol é,
para os brasileiros, uma forma de realizar sonhos, uma forma de vencer, e através dele,
também se pode expressar a raiva, a competigdo, a solidariedade e emogdes diversas.

Backes (2000) escreveu sobre a busca pela identidade nacional em sua dissertacdo “O que
¢ ser brasileiro?”. O objetivo de sua pesquisa foi identificar o que se tornou uma tradigdo da
identidade nacional. O referencial teodrico utilizado foi a Psicandlise, e ¢ a partir dessa
abordagem que a autora retoma a historia do Brasil desde o seu descobrimento, pensando no
colonizador, no colonizado e nas relacdes estabelecidas entre eles. Backes conclui que a
identidade do Brasil e do brasileiro ainda ndo saiu do “o que sou” para o “quem sou”, ainda
ndo saiu da simples descri¢do de caracteristicas. Dessa forma, ela afirma que ndo falta uma
identidade ou integragdo nacional ao brasileiro, mas sim, um trago que sirva de referencial
simbolico “fundando a filiagdo nacional” (Backes, 2000:139).

Na dissertagdo “Didlogos culturais no Banco do Brasil/Regional MG” (Lopes, 2006), o
autor aborda a importdncia do trabalho como um meio de construg¢do de identidade. O
objetivo de seu estudo € auxiliar nos estudos sobre a cultura na organizagdo e, principalmente,
entender como o Banco do Brasil de Minas Gerais integra a dimensao cultural em sua forma
de gestdo. Ao longo da pesquisa o autor descreve como se da a relagdo entre os sujeitos ¢ a
organizagdo, as proprias organizagdes, a cultura organizacional no Brasil, a historia do Banco
do Brasil e de Minas Gerais, entre outros. O estudo analisou como estdo sendo processadas as
mudangas em organizagdes como o Banco do Brasil e em outras organizagcdes modernas, e
compara a cultura organizacional com a cultura da sociedade onde se estabelece. Uma
conclusao deste estudo foi que ndo se pode separar a modernidade da tradi¢ao, que o poder
simbolico é uma forma muito importante de transmissdo dos valores da organiza¢do e como o
banco do Brasil se relaciona com o social através de mensagens de inclusdo, de
responsabilidade social e outras. Com relagdo ao Banco do Brasil — regional MG, concluiu-se
que a empresa tem uma tendéncia adaptativa estratégica no Estado, com 6rgaos responsaveis
pelos negdcios e gestdo de pessoas. Assim, o Estado e o “jeito mineiro” estdo presentes na
organizagdo do Banco.
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Questdes importantes que Backes (2000) e Oliveira (1999) levantam dizem respeito a
necessidade que um pais tem de criar uma identidade propria, Gnica. Backes afirma que “[...]
os povos latinos ou os povos colonizados, de uma forma geral, sofrem o imperativo de ter de
responder sobre sua identidade, de preferéncia de uma forma original” (2000:15) e essa
exigéncia leva ao questionamento do que ¢ verdadeiramente brasileiro, o que o Brasil
construiu e o que “importou”. Ja Oliveira (1999) diz:

Toda identidade se define em relagdo a algo que lhe é exterior, ela ¢ uma diferenca. [...]
toda identidade € uma construgdo simbolica, o que elimina a davida sobre veracidade ou
falsidade do que ¢ produzido. Ndo existe uma identidade auténtica, mas uma pluralidade
de identidades, construidas por diferentes grupos sociais em diferentes momentos
historicos. (Oliveira, 1999:46)

Para Lopes (2006), a “globaliza¢do das economias” é um dos principais geradores da
conjugagio das identidades. E através dos efeitos produzidos pela globalizagio — como, por
exemplo, mudanca de economia e de padrdo de vida, aumento do consumo, entre outros —,
que sdo produzidas novas identidades.

[...] A globalizagdo produz diferentes resultados em termos de identidade. [...] pode levar a
uma resisténcia conducente a um fortalecimento e reafirmacdo de algumas identidades
nacionais e locais ou levar ao surgimento de novas posi¢des de identidade. (Lopes,
2006:3)

E possivel associar a essa questdo o fato de o Brasil ter sido uma colénia de Portugal e de ter
sido, durante toda a sua histdria, um pais que recebe inimeros imigrantes das mais diversas
culturas. Assim, falta ao brasileiro uma “versao brasileira de sua brasilidade” (Backes, 2000:53),
ou seja, a cultura brasileira ¢ tdo permeada por influéncias externas que, ao tentar se afirmar, o
brasileiro ndo consegue definir quem ele ¢, mas acaba dizendo o que ele é.

No processo de defini¢do do povo brasileiro, muitas vezes algumas imagens sdo impostas
a ele como o povo do “jeitinho”, o “malandro”, o “bom de futebol e samba”, entre outras. A
questdo € que essa identidade ¢, principalmente, construida pelo Outro, através de
representacdes e identificagdes. Representagcdes podem ser entendidas como “[...] ideias-
imagens através das quais se ddo uma identidade e também elaboram modelos de
identificagdo [...]” (Backes, 2000:69).

Hassoum (1996) esclarece a diferenca entre identidade e identificagao:

A identidade remete a um conjunto de imagens externas ou internas que fazem, por exemplo,
que um individuo possa dar a ver e a escutar, sem descontinuidade, a aparéncia de seu
particularismo. A identificagdo é muito mais singular. O sujeito se identifica com algumas
referencias que faz suas, sem necessidade de nenhuma ostentagdo. Este processo ¢ o que
chamamos simbolizagdo. (Neste sentido a dimensdo imaginaria da identidade ndo lhe ¢
alheia.) E chamativo como quando se diz a alguém: ‘Néo sois nada, a cultura que herdaste
ndo ¢ nada e estds reduzido (ou eu te reduzo) a nada’, o sujeito se sente condenado
imediatamente a exibir seus emblemas imaginarios. (1996:92-93, traducdo nossa)

Para Hassoum (1996) enquanto a identidade ¢ uma representacdo imaginaria de si mesmo
como unidade, a identificagdo diz respeito a internalizagdo de referenciais externos que
modificam o sujeito e se tornam uma parte dele. Estes referenciais externos aos quais o sujeito

476 ASSOCIAGCAO BRASILEIRA DE PSICOLOGIA POLITICA



A IDENTIDADE NACIONAL BRASILEIRA EM TESES E DISSERTACOES: UMA REVISAO BIBLIOGRAFICA

se identifica, como lembra Zizek (1992), nem sempre s@o positivos, o sujeito também pode se
identificar com um atributo oculto e/ou negativo. As identificagdes contribuem para a
construcdo de uma imagem positiva ou negativa de si que faz parte da identidade. Ostentar
uma identidade é uma forma de fazer-se visivel ndo somente para o sujeito isolado como para
um determinado grupo ou nagao.

O futebol ¢ um exemplo do processo de importacdo de identidade e também da
identificagdo. Muitos movimentos — como, por exemplo, 0 movimento romantico — tentaram
conciliar entre si as diversas realidades brasileiras, porém ndo foram bem-sucedidos neste
aspecto, pelo fato de ndo conseguirem reunir toda a diversidade brasileira. Segundo Oliveira
(1999), o livro “O Guarani” ¢ um exemplo desta tentativa, pois ¢ um romance entre um
“branco” e uma “india” e ndo fala do “negro”. Assim, o livro ndo consegue representar todo o
social do Brasil, e 0 movimento romantico como um todo, segundo a autora, comete a mesma
falha. Apesar disso, o romantismo teve uma importante contribui¢do para o processo de
formagdo da identidade brasileira, pois foi um momento de exaltagdo das qualidades do povo,
de construg¢do do nacionalismo ¢ de apresenta¢do do indio como um simbolo nacional (Leite,
1976). O futebol também foi instrumento de formacdo da nacionalidade e foi um grande
auxilio para a unido das “ragas” e das “classes sociais”. Este esporte, que inicialmente era da
elite brasileira, passou a ser um esporte popular a partir do movimento populista, ¢ “[...] pode
ser manipulado hoje como simbolo de unidade nacional e coesdo racial e social.” (Oliveira,
1999:50). O futebol é considerado um elemento cultural e simbolo nacional justamente pelo
fato de ndo se restringir apenas a uma parcela da diversidade que constitui o Brasil. E através
da representacgdo social que os simbolos nacionais surgem e se consolidam, como o carnaval e
o samba.

O brasileiro tem facilidade ao falar do Brasil como o “pais do futebol”, “pais do carnaval”,
ao falar do “jeitinho brasileiro”, das belezas naturais, entre outros aspectos de nossa cultura,
pois sdo caracteristicas originais do pais, sdo construgdes proprias. Apesar disso, nao
podemos ignorar que muitos dos elementos identitarios que consideramos originais, de fato
ndo o sdo. O futebol, por exemplo, chegou ao Brasil trazido por imigrantes, e s6 ap6s certo
periodo ¢é que passou a ser apropriado pelos brasileiros.

Nao ha originalidade sem imitag&o, ¢ mesmo no que foi imitado hé elementos originais,
pois um elemento que ndo ¢é possivel reproduzir nem excluir € o “aqui e o agora” (Backes,
2000:94). Por isso a construgdo de uma identidade nao deve ser pensada como algo totalmente
original ou totalmente reproduzida. E uma construgio, como dito anteriormente, com
participag@o importante e talvez fundamental do Outro. O Outro que ndo exclui o “eu”, mas
serve de base para essa nova formagdo. Explica Backes (2000:72):

O eu sente-se amparado na imagem do semelhante. O individuo procura, na imagem, um
reencontro com o eu, um reconhecimento, e isso € extremamente prazeroso. Freud foi
quem tematizou a realizagdo pela imagem ao falar no desenvolvimento do processo
primario: a realizacdo alucinatéria do desejo pela imagem- que vem a substituir o objeto- é

o modelo desse processo primario. A partir desse principio, algo se realiza na imagem.

Assim como ndo se pode negar a originalidade da imitagdo, nem esquecer que em toda
unidade, em todo coletivo, ha diversas manifestagdes individuais. Freud (citado por Lopes,
2006) demonstrou, em “Psicologia de grupo e andlise do ego”, que o grupo serve de ligacdo
entre o individual e o coletivo, e assim ndo podemos descarta-los, pois sdo fundamentais na
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formagdo de uma identidade. Como h4 uma grande pluralidade de grupos e estes ndo sdo
constantes e imutaveis, podemos pensar que a identidade sofre um processo continuo de
construcdo, como foi percebido na diversidade de temas das teses e disserta¢des relacionadas
a identidade nacional. Diversos sd3o os movimentos e pensadores que se posicionam para falar
da identidade, e cada um deles acaba por construir uma visao diferente dela, o que nos leva a
concluir que ndo ¢é possivel delimitar a identidade nacional como algo fixo, pois isto
impossibilita a constru¢do de identidades individuais, resultantes de metamorfoses citadas por
Ciampa (1984) e permeadas pelo Outro. Sobre isto afirma Lopes (2006:6):

[...] Se ndo esquecermos que o processo identificatorio estd em acdo durante toda a vida e
que ele € o Unico que permite ao individuo continuar vivo, portanto capaz de se afirmar
diferentemente de como o fez no passado, entdo € possivel questionar, em sua pureza, a
ideia de permanéncia e de constancia.

Consideracoes Finais

O objetivo aqui proposto de mapear teses e dissertagdes sobre identidade nacional buscou
contribuir com pesquisas futuras, ao identificar ¢ localizar as pesquisas sobre o tema em
universo limitado que foi o banco de resumos de teses da Capes. A quantidade de resumos
encontrada indica que a identidade nacional ¢ um tema de interesse das pesquisas nacionais.
Na tltima década houve um aumento da produgdo de teses e dissertagdes sobre a identidade
nacional. Embora tenham sido incorporados novos simbolos associados a identidade nacional
brasileira, os anteriores ndo desapareceram enquanto objeto de estudo nas pesquisas. No
entanto, a elaboracdo de caracterologias do brasileiro ¢ uma preocupagdo que ficou no
passado e marcou a época dos estudos sobre o carater nacional, ndo sendo encontrada nos
resumos estudados.

No que respeito a contribuicdo especifica das pesquisas da Psicologia nos estudos sobre a
identidade brasileira, ¢ possivel destacar dois pontos centrais a serem considerados. Primeiro,
¢ essencial considerar a presenga do Outro na construcdo da identidade nacional e que, apesar
dos esforgos feitos para a afirmacdo de uma identidade tinica e singular, isso nao é possivel.
Segundo, a Psicologia nos mostra que o novo sempre surge de um processo identificatorio
com algo ja criado e existente, e que é possivel criar algo novo dentro desta imitagdo. Nunca
havera uma copia exata do Outro. Dessa forma, podemos considerar a identidade brasileira
como original, mas ndo devemos excluir os elementos comuns a outras identidades que foram
os fundadores da nossa “brasilidade”.

A partir disso, ¢ interessante pensar qual a real necessidade de se descobrir e definir o que
¢ e como ¢ a identidade nacional do brasileiro. Apesar de ser um elemento importante para a
identificacdo dos sujeitos com a Nag@o e com seu povo, acreditamos que seja dificil defini-lo,
pelo fato de ele estar constantemente se transformando, como pode ser demonstrado pelo
mapeamento feito nesta pesquisa. Assim como foi dito anteriormente, a globalizagdo ¢ um dos
fatores que unem as identidades e as transformam. Como pensar numa identidade fixa se
estamos constantemente envolvidos com outras identidades e construindo a nossa a partir da
relagdo com essas outras? Existe um elemento comum que una toda uma nac¢do com tantas
diferengas? De que maneira o brasileiro se identifica com o Brasil? Acreditamos que estas
sejam questdes que podem ser objeto de estudo de futuras pesquisas da Psicologia.
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