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REFLEXIONES

Prensa y Universidad

Bernardo de la Rosa Acosta
Agustin Morén Marchena

Enestetrabaj o secontemplael maridajeentreinfor maciony educaci 6nparadetener se
en la prensa como el medio mas adecuado deintegracion social y el mejor optimizador
parael gerciciodelalibertad. Asimismo, se abordala problematicadelaprensaenla
Universidad y las actitudes y carencias de los alumnos hacia la misma. Este trabajo
preliminar finalizaconundiagndsticoactual delaprensaenlaUniversidad, queconsiste
en el “ amordazamiento” estructural y programatico, consecuencia de los planes de
estudio, queimpiden defacto la entradadelamismaen el seno del “ almamater” . Urgen
estudios empiricos sobre el tema; buena parte de los datos obtenidos por nosotros se
encuentran en fase de andlisisy de interpretacién y seran presentados proximamente.

Limitaciones de espacio, inherentes a
este tipo de colaboraciones, asi como de
enfoquesy perspectivas, nosobliganaexponer
de manera muy somera, nuestro pensamiento
sobre el tema.

Ciertamente, como apunta Veblen, el
tipo detrabajo, a que se dedican loshombres,
determina -enbuenaparte- susestructurasde
pensamiento. De aqui que, como pedagogos,
estimemospertinentes, al gunasobservaciones
previas, aunque puedan parecer obvias. Vayan
a gunas como muestra.

El hombre hoy, entre la educacién y la
informacion

No resultafacil distinguir laeducacion
delainformacion, cuando ambas se entienden
en sentido amplio, cuandolaeducacionvamas
alla de la pura escolaridad, y cuando la

informacién esalgo masque*“ver loquepasa’.
Lainformacionintentaeliminar por si mismalas
posibilidades de acciéon de la propaganda.
Mientras la educacion transmite, como
institucién social, una herencia sociocultural
sobre conocimientos y saberes no muy
controvertidos, la informacion dificilmente
puede desprenderse de su ingrediente
propagandistico, que puede alterar el orden
social y guegirasobreasuntos, desuyo, propios
paralaconfrontaciény la controversia.

Si apuntamos més a impacto de cada
una de estas dos éreas de influencia, que ala
propia expresion misma de cada palabra,
pudiéramos decir que la educacién suscita
independencia, mientras que la informacién
impone opiniones. Esta afirmacion es
fundamentalmente metodoldgica; ha de
entenderse en sentido limitativo. En
cualesquieradeloscasos, pareceevidenteque



COMUNICA 1, 1993

las “técnicas educativas’ se centran en los
alumnos de una clase escolar (de treinta a
cuarenta alumnos, por gjemplo) mientras que
las“técnicasinformativas’, seproyectan sobre
tal nimero de personas que, sobrepasan los
més amplios espacios.

Es bien cierto que los mecanismos
informativosestan dominandoalasestructuras
docentes; diriamosquelafusiondeélitey masa
hallegado a mundo dela culturatrasirrumpir
en lavida socia y politicay actian ya como
homogeneizadores de las bases del espiritu
humano. Educacién e informacion se acercan
deli-beradamente, igual que en
otros tiempos lo hacian sin
saberlo. Quiérase o no, la
educaciénestambiénunafuente
de adoc-trinamiento. Frenteala
educa-cion quefue-y aveceslo
es- informacion y que, con
frecuencia, teniaaltosindicesde
propaganda, unaconsi-deracion
racional delavidasocial, precisa
que se valore altamente la
capacidad critica que ha de
mantenernos alerta frente a
posibles e
desviaciones. Paraello, hay que
partir necesariamente de la persona.

Las tareas informativas, asi como las
educativas, alcanzanal hombreensutotalidad;
sufincorreparalelamenteal delapropiapersona,
gue intenta autoidentificarse y conseguir la
dignidad necesaria paraser personadentrode
lamasa. Enel fondo, lacuestioneshienantigua;
setratadel sery del instrumento. Hombresy
mujeres, considerados como unidades
humanas, deben constituir el objetivo final de
la éticainformativa. Lamismanecesidad social
de la opinidn publica se fundamenta en el
derecho al propio juicio sobre los
acontecimientos, y ésteno puededesarrollarse
sin unainformacién previa. Queremos decir lo
gue sigue: informarse es
unaactividad encauzadaenunordendeval ores
culturales. Es obvio que la cultura actual se

Educacion e
informacion se
acercan delibe-

radamente, igual
que en otros
tiempos lo ha-
cian inconscien-
temente

interesadas e —S————

adquiere enlasaulas -con 0 sin muros-; pero,
con todos sus riesgos y nos guste o no, la
cultura ciudadana, conseguida fuera de las
mismas, depende cada vez méas delastécnicas
de difusion. De otro modo, la informacion es
una parcela cultural vinculada a la vida
humanay a su proyeccion y desarrollo.

No senosescapael hecho dequeesta-
mos en una era de comunicacion mecanicay
centralizada, que, a estar en manosdeciertos
grupos controladoresdelos «mass-media», se
puede llegar a una homogeneizacion, sin pre-
cedentesen lahistoriay altamente preocupan-
te. Incluso, podriamospregun-
tarnos si vale la pena que los
valorestradicionaleshayande
ser sacrificados. Tal vez, éste
sea unestigma masdenuestro
tiempo. Laeducaciony lainfor-
macién*“ atenazan” alasperso-
nas y alos grupos. Diriamos
gue hombres, mujeres, grupos
y nacioneslleganaser el resul-
tado de tales mecanismos. Asi
son las cosas: entre la
catequéticay lacibernética, €l
futuro de la humanidad se en-
cuentra en manos de quienes
detentan el poder deesosdosgrandesagentes
desocializacion (y decontrol social) quesonla
educaciény lainformacion.

L a prensa como agente deintegracion social y
posibilitadora de la libertad

Vamos acentrarnos en ofrecer algunas
consideracionessomerassobrelaprensa, al ser
éstael objetodenuestrotrabajo. Seriaarriesga-
do afirmar que laprensaes “el cuarto poder”,
entre otras razones, porque compite con otros
mediosdeinformacion; ni siquierauncristal de
aumento”, comodiriaBurke, 0“unoscéntimos
de historia en un cucurucho de papel”, como
denominaron al periédico los hermanos
Goncourt. Laprensa se encuentraen laactua-
lidad en unasituacién bien diferentealade su
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nacimientoenel sigloX1X, cuandolaaplicacion
delaméguinadevapor alaméaquinadeimprimir
dot6 de alas a este nuevo «Mercurio de la
libertad», en que hasido convertidalaprensa.
Ciertamente, convenimos con Albertos (1968)
en quelainformacion esun servicio alasocie-
dad, un presupuesto paralademocraciay algo
totalmente implicado en el ambiente social cir-
cundante.

La prensa, como todos los medios de
comunicacion social, debe ser utilizada en be-
neficio de la comunidad; y esto, desde varias
vertientes: para un conocimiento adecuado y
exacto de larealidad, parael dialogo publico,
para el equilibrio de intereses y de opciones
politicas, paralavigilanciay control social de
quienes detentan algun tipo de
autoridad, para denunciar los
abusos de poder y facilitar ato-
dos|os miembros de lacomuni-
dadlasatisfacciondesucuriosi-
dad, de suderechoalainforma-
cion, porque éste es requisito
previoparael gerciciodel deber

La informa-
cion es un
servicio a la
sociedad, un

contesta; puede, por su objetividad y su fide-
lidad a los principios de la libertad y de la
tolerancia, ayudar a comprender |os proble-
mas bési cos que se presentan en el desarrollo
deun pais; también puede preparar laconcien-
ciaciudadanaparaadoptar lasmedidasnecesa-
rias, asi como parailuminar y hacer reflexionar
sobre las acciones del poder politico, por la
necesidad democrética de afirmar los limites
gue no deben sobrepasar las personas o gru-
pos que detentan el poder. Podriamos resumir
afirmando quelaeficaciadelaprensadepende-
ramas de sucapacidad paradiagnosticar los
problemas y discutir las soluciones posibles
gue de proporcionar afirmaciones generalesy
sumarias.

Si bien es cierto que la
prensa-comolosotros” media’ -
reflejalarealidadsocial,d tiem-
poqueexplica, creay reproduce
valorativa-mente patrones de
conductay estilosdevida, legi-
timando asi comportamientos
personales, grupales e incluso

departicipacionenla*“respubli- presupuesto institucionales, hasta el punto
ca’. para la de- de haber sustituido parcialmen-
Entendida asi |a prensa, mocracia teaotras " agencias educativo-

en particular, y el conjunto de
los«mass-media», engeneral, la
informacién deviene en un ser-
vicio a hombre, tanto como individuo cuanto
como ser social; esto setraduce en un servicio
atodalasociedad, incluso alos que detentan
€l poder. Lasociedad actual se caracterizapor
una progresiva democratizacion, aunque el
elemento politico sediluyaenlamisma, yaque
la creciente densidad demogréfica enfrenta a
losindividuos en cuestiones particul ares pero
ciertamente vitales, como lasrelacionadas con
su vida, su trabajo y su tiempo. Asi las cosas,
estos problemas, aunque se produzcan de ma-
neracoincidentey comiencen por separar, ter-
minan por unir alos grupos sociales, ya que
nacen en el conjunto social y por encimadelas
experienciasindividuales.

La prensa informa, discute, aprueba o

informativas’ (iglesia, escuela,
familia, partidospoliticosy sin-
dicatos), en tanto y en cuanto
todos ellos son instancias de socializacién;
no esmenoscierto que, aunquelo muestre casi
todo, hoy se juzga menos. De esta manera
“contribuye a configurar un nuevo perfil indi-
vidualistay narcisista, ansioso y tolerante, de
moral abiertay relativista, de un «super ego»
débil y fluctuante tanto cuanto las circunstan-
cias ofrecen” (Gervilla, 1993, p. 118). Pero, de
seguir por estalinea, abocariamos aunatemé-
ticadistinta, aunqueinteresante; |legariamosa
una pedagogia de | os «mass-media».

Prensa y Universdad

Bajo este epigrafe caben muchos enfo-
ques. A modo introductorio, diriamos que oi-
moshastalasaciedadlafrase” unaimagenvale
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mésquemil palabras’. Parece como si hubiéra-
mos cambiado de la galaxia Gutenberg a la
galaxiaLumiére. Parececomosi el credodeesta
nuevafe, tan oscurantistacomolamedieval, se
condensaraen esedogma. Pero, tal afirmacion,
en el fondo esfalsa; cualquier palabra, incluso
la més humilde, vale mas que mil imégenes
porque puede suscitarlas todas, mientras que
una imagen sin palabras puede ser un puro
decoradootrucoilusionistadel queseescamo-
tea lo esencial para la apropiacion critica
(Savater, 1993). Dicho de otro modo: las pala
bras ganan sin dudamucho con el complemen-
to de las imégenes, pero las iméagenes sin las
palabras lo pierden todo. Este endiosamiento
iconico, en detrimento de la palabra, cobra
especial relevanciaen el campodel periodismo,
donde no vamos a entrar ahora.

Leer y escribir forman unainteraccion
muy particular. Debemos tener muy claro que
leer un periédico no es una forma como cual-
quier otradeenterarsedeunanoticia, sinoun
modo de relacion especifica
con la actualidad y con lare-
flexionqueestaactualidad pue-
de suscitar. Estamos en des-
acuerdoconquienesestimanla
prensacomo unafaseinforma-
tivaalgo caduca, ventajosamen-
tesustituidapor el imperiodela
comunicaciéncatodica; laequi-
vocacion es sutil pero radical.
Quienes opinan de modo con-
trario, pueden tener razén en
cuanto alatendenciadominan-
te que los tiempos confirman,
pero se equivocan a entender
gueestatendenciasuponebas-
tante progreso en la documen-
tacion cabal delos ciudadanos
y -lo que esmasimportante- en el proposito de
emanciparles de prejuicios o de habiles mani-
puladores.

A riesgo de extendernos, veamos un
egjemplo al contraponer prensa-television.
Ambos medios tratan la misma realidad, pero

La prensa - si
es fiel a los

principios de
libertad y
tolerancia -

ayuda a com-
prender los
problemas
basicos que

emergen en el

desarrollo de

un pais

éstayano eslamismadespués de pasar por €l
filtro selector de cada uno de ambos medios.
Ello es asi porque leer no eslo mismo que ver
imagenes. En el primer caso es necesario un
proceso de abstracci6n alasemaociones, supo-
ne una reflexion, por tenue que sea, ante la
conmocion decual quier suceso. Enrigor, noes
gue la prensa sea mas “intelectual” que la
television, sino que el hecho mismo de leer es
mas intelectual que la contemplacion de una
cadena de iméagenes, aunque estén muy bien
seleccionadas. Dicho de otro modo aunque la
televisionnofuese” per se” massensacionalis-
taquelaprensa, lasimagenesson en si mismas
mas sensacional es quelas palabras. Aln mas,
hasta en el peor de los casos, leer es ya una
forma de pensar, mientras que las iméagenes,
por si solasselimitan, avecestumul tuosamente,
a estimular maneras de sentir o de padecer.
Digamoslo con palabras de Giovanni Sartori:
“el hombrequelee, el delagalaxiaGuten-berg,
esta costrefiido a ser unanimal mental ocular
(Vid.elementosdeteoriapalitica.
La informacion basada priorita-
ria-mente en imagenes, presenta
deficienciasbasicasrespectoala
transmitidapor lapalabraimpre-
sa, temaen el cua no podemos
entrar ahora.

Los univerdtarios ante la pren-
sa

En estos momentos, no
disponemosdeestudiosamplios;
por ellovamosacefiirnosanues-
traexperienciacotidiana, biendi-
latadaen el tiempo, en el mundo
universitario.

Tenemos datos empiri-
cos, alin no cuantificados, sobrelaactitud ante
la prensa y interpretacién de su contenido.
Cuando en nuestra materia (Sociologia de la
Educacién), hemos realizado con los alumnos
trabaj osrel acionadosconunanaticiadecarac-
ter socio- educativo, se han producido los
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siguientes fenébmenos, genéricamente consi-
derados:

1. Cuando utilizan, de modo individual,
un texto de prensa, se producen todas o algu-
nas de | as siguientes deficiencias:

- El dumnoresume € texto, pero utilizae
pensamiento conver gente; dificilmente captael
mensgj e subyacente del texto; en poco sedife-
renciadel estudio delos habituales“ apuntes’.

- Aunenalumnosde”letras, lariquezade
vocabulario esreducida, incluso hay palabras
gue no entienden dentro del contexto.

- La captacion del mensaje es pobre y,
sobre todo, acritico, por |0 que su exposicion
ante los comparieros es repetitivay circular.

- Cuando sesometen apruebasde*valo-
racion de mensgjes’, en lama-
yoriadelos casosno son capa-
cesde poner untitulo al texto.

2. Cuando utilizantécni-
cas de “dinadmica de grupos’,
los resultados no son muchos
mejores. Generalmente, unosde
losmiembroshacelaexposicion
y resume, en nombre de su gru-
po, Pero en pocoscasossepro-

La prensa no
ha entrado en
la Universi- nes.
dad. Se corre
el riesgo del

zar enlos primeros nivel eseducativos, sinque
ellolarelegue aun papel secundario dentro de
laprogramacionescolar. Dichodeotromodo: la
prensahadetener un carécter ecol 6gico; hade
alcanzar todas las actividades de la tarea edu-
cativa. Todoslosniveleseducativosdeben ser
acanzados por €l impacto de la prensa. Esto
suponey presupone dos acciones:

a) Al igua que en los libros de texto, la
prensahadeincorporarsecomo undocumento
de trabajo mas dentro del utillaje académico.

b) Los profesores deberian ser prepara-
dosparacomprender lasgrandesvirtua-lidades
pedagogicasdelaprensa; esto podriahacerse
atravésdelos centros deformacion del profe-
sorado, delosCEPs, delosI CEs, etc. Hemosde
observar que, por paradéjicoque
parezca, €l profesorado eshbien
reacioalapedagogia; cadacual
cree que con dominar su mate-
rig, essuficienteparatransmitir-
la. Obviamente, hay excepcio-

Sinperjuiciodecontinuar
enotraocasion el desarrollode
esta problemética, contrastada

ducen criteriosdivergentesso- sectarismo con datos empiricos propios,
bre lanoticia en cuestion. amorfo y del estimamos que, en el estado

gregarismo actual de las cosas hay poca
Qué hacer ante esta situacion acritico cabidaparael usodelaprensa

En principio, las estruc-
turas curri-culares universita-
rias, el sistema de evaluacion, los contenidos
programéaticos y los tan populares “trabajos”
no estan concebidos para dejar espacio a la
prensa.

Por otro lado, €l prurito universitario
actUa, aunque subconscientemente, en contra
del uso delaprensa, yaque ésta se considera
poco cientificay/o esperadahaciaunatenden-
ciaideoldgica o politicaparticul ares.

Nuestro punto de vista sobre € tema

Laeducacionparalaprensahadeempe-

enlavidauniversitaria.Loque
noquitaque, enciertasmaterias
y condeterminadosprofesores,
sehagausodelamisma, conresultadosdiferen-
tes segun lasintencionesy las situaciones en
las que se aplican.

Urgen, pues, estudiosprecisossobreel
usodelaprensaenlosdistintosnivel eseduca-
tivos, para conseguir un diagnaéstico apropia-
doalasituacién, intentar establecer unpronés-
tico y sugerir la terapéutica pedagogica méas
indicada a este problema. Sea como fuere el
estudio de este problema ha de ser
multidisciplinar y, a mismo tiempo, sincroni-
coytransversal. Tamafatareano puededejar-
separael final de un ciclo educativo y/o para
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cuando se necesita, en ocasiones por diversos
avatares, gjercer lafuncion docente.

Si loscuadrosrectoresdelavidacomuni-
tariaemergen del estamento universitario-loque
es un hecho empirico normal-, se corre un serio
riesgo al no educar alos alumnos universitarios
paralacomprension, el uso, lacritica, € discerni-
mientoy laval oraciondelaprensa. Pues, secierne
el peligro evidente de producir analfabetosilus-
trados, cantera muy apta para arribar a escaso
interésdelavidapublica alaopinionitisacritica,
a gregarismoy a fanatismoirreflexivo y totali-
tario. Por este camino, bien puede producirse el
mejor caldo de cultivo paraladestruccion delas
instituciones democréticasy parael surgimiento
deeventual esemergenciasdictatorial es,ampara-
das en mecanismos pseudodemocréticos, gem-
plosyavividosenesteconvulsoy contradictorio
siglo XX.

L os poderes publicos tienen mucho que
aportar en este nobleempefio que, en modo algu-
no puededejarseal aburvoluntaristadeabnega-
dos profesores que, con toda probabilidad, iran
dejando, en este tortuoso caminar, jirones de
desengarios y desilusiones profesional es.

Bernardo de la Rosa Acosta es
profesor titular dela
Universidad de Sevilla.

Juan Agustin Morén Marchena
es profesor colaborador dela
Universidad de Sevilla.
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