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Resumen

La importancia de la comunicacion politica y electoral ha hecho
de las elecciones en Nicaragua un caso excepcional. Marcadas
por la falta de planificacion, y la deficitaria estrategia de cam-
parfia de todos los candidatos excepto del presidente Ortega, las
elecciones nicaragiienses se saldaron con una diferencia abis-
mal que quedaria patente en los resultados. La difusa frontera
entre partido y Estado, y el movimiento a favor de la abstencion
marcaron unas elecciones que resultaron ser realmente pecu-
liares.
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Con motivo del dltimo proceso electoral de Nicara-
gua, hemos podido comprobar una vez més la impor-
tancia de la comunicacién en la politica. De hecho, es
durante las campanas electorales cuando los actores
politicos se esfuerzan por construir mensajes con el fin
de persuadir a sus electores, se despliegan al méximo
las relaciones publicas, el marketing politico, el uso
de redes sociales, los planes de medios, etcétera. Los
actores politicos deben demostrar que son hébiles co-
municadores y productores de contenidos, porque la
politica es eso: comunicaciéon. Aunque nos situamos
en tiempos donde la presencia mediatica es clave y la
hiperpersonanilizacion de la politica es una tenden-
cia, podemos decir que la campafia en Nicaragua tuvo
un cardcter atipico en relacién a procesos electorales
anteriores. La presentacion de agendas, el intercam-
bio de temas para resolver los problemas del pais, o la
confrontacién de ideas o modelos de gobierno fueron
los grandes ausentes. Pero, sobre todo, el desconoci-
miento de algunos candidatos a la presidencia fue ca-
racteristico en estas elecciones.

En el proceso electoral nicaragiiense de noviembre de
2016 para elegir al presidente y vicepresidente de la
Reptblica y diputados nacionales, departamentales y
al Parlamento Centroamericano, fueron seis los parti-
dos politicos que participaron en la misma. La victoria
del Frente Sandinista de Liberacién Nacional (en ade-
lante FSLN), posibilit6 el tercer mandato consecutivo
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Nowadays, the importance of political and electoral commu-
nication is growing exponentially in our society, indeed, it
has made Nicaragua’s electoral process an exceptional case.
Nicaragua’s electoral process has highlighted because of the
lack of design and strategy among all of the candidates but for-
mer president Ortega. This huge differences in the way candi-
dates have developed their campaigns along the way had create
a massive differences in the final electoral results. Moreover,
not only the narrow frontier between party and State but the
uprising movement for abstention have marked an elections
that ended up being a really peculiar and interesting case study.
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del presidente Daniel Ortega, cuya esposa Rosario
Murillo le acompaid, esta vez, como candidata a la
vicepresidencia.

El dia de las votaciones el presidente Daniel Ortega
resumio el proceso de la siguiente manera: “Hoy esta-
mos culminando con las votaciones de este proceso electo-
ral realmente, de un valor infinito, porque se desarrolld sin
odio, sin confrontacion, sin muertes...”.Y claro, eso llama
la atencién, y algunos dicen: aqui como que no hay
elecciones porque no nos estamos insultando. Si bien
sus palabras pueden interpretarse como el resultado
de un proceso pacifico, también evidencian la ausen-
cia de debate, de intercambio de ideas, propuestas de
modelos de gobierno, de mensajes y de esa dinamica
propia de una competencia por el poder.

Todo ello reflej6 que el FSLN se enfrentaba a partidos
politico cuyos objetivos eran aprovechar la coyuntura
electoral, obtener un determinado ntimero de diputa-
ciones y el minimo del porcentaje de votos para con-
servar su personalidad juridica.

En sintesis, con un caracter legitimador del proceso
electoral mas que con un deseo real de acceder al po-
der. Pero en el camino surgié el movimiento promotor
de la abstencién que, a diferencia de los partidos opo-
sitores, supo utilizar de mejor manera los elementos
propios de una campana para posicionar su agenda.
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Respecto a los actores principales, a excepcién del
presidente Ortega, quien posee una carrera electoral
de casi cuarenta afios de presencia ininterrumpida en
la politica nacional, el resto de candidatos resultaron
grandes desconocidos para la poblacién. Ortega no
aparecio en actividades de campanfa y fue sustituido
por jovenes activistas que llevaron el mensaje en su
nombre y en el de su esposa.

Maximino Rodriguez, candidato presidencial del Par-
tido Liberal Constitucionalista (en adelante PLC), un
ex comandante de la Resistencia Nicaragiiense que
combati6 al gobierno sandinista en la década de los
anos 80 y ex diputado, result tal vez el menos des-
conocido. Los otros tres candidatos se enfrentaron a
grandes dificultades para posicionarse ante el elec-
torado y darse a conocer en menos de tres meses de
campania electoral.

El Partido Liberal Independiente (en adelante PLI),
—cuyo control le fue arrebatado a Eduardo Monteale-
gre, considerado uno de los mas reconocidos oposito-
res, por decisién de los poderes Judicial y Electoral a
tan solo 6 meses de las elecciones— present6 a Pedro
Reyes como candidato a presidente que luego fue sus-
tituido por el odontélogo José del Carmen Alvarado,
de 66 afios, un candidato atin mas desconocido. Alian-
za Liberal Nicaragiiense (en adelante ALN), escogio
al pastor evangélico Saturnino Cerrato de 65 afos,
quien dirigié por mas de dos décadas las Asambleas
de Dios. Erick Cabezas, abogado, el mas joven de los
candidatos con 39 afios de edad, represent6 al Partido
Conservador (en adelante PC) siendo, ademas, el tini-
co candidato ganador de elecciones primarias inter-
nas. Carlos Canales, ingeniero de 60 afios de edad, se
presenté como candidato a presidente por y Alianza
por la Republica (en adelante APRE). Ademas, par-
ticiparon en las elecciones un grupo de ciudadanos
aglutinados en el Frente Amplio por la Democracia
(en adelante FAD), Ciudadanos por la Libertad (en
adelante CxL), y el Movimiento por Nicaragua (en
adelante MpN), quienes promovieron la abstencién,
que de acuerdo a sus calculos, alcanz6 entre el 68 y el
70% —seguin el monitoreo de un porcentaje determina-
do de Juntas Receptoras de Votos realizado por la FAD
y CxL, ambas agrupaciones integraron las estructuras
del PLI bajo el control de Montealegre—. Contrario a
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Foto: El presidente Daniel Ortega, celebrando
su triunfo, junto a su mujer Rosario Murillo.

estas cifras, las autoridades electorales registraron una
participacion del 65,3% y una abstencién del 34,7 %.

En cuanto a la presentacién de las agendas, si en pro-
cesos anteriores se cuestionaba la forma superficial
de presentacion de las agendas de gobierno, en este
caso fue atin més grave. Solamente el FSLN ofreci6
la continuidad de lo logrado hasta ahora: estabilidad
de la macroeconomia, infraestructura, programas so-
ciales, subsidios, alianza publico privada y areas re-
creativas. El resto de partidos no logré articular una
oferta atractiva para los electores que habitan el se-
gundo pais mds pobre de América Latina. Claudia Lu-
cfa Chamorro Barrios, hija de la ex presidenta Violeta
Barrios manifest6 en repetidas ocasiones que “no hay
por qué, ni por quién votar”, tanto fue asi, que con-
siguié que fuera el tema que se impuso en la agenda
mediatica. El impulso de este tema estuvo en manos
del FAD bajo los lemas “Yo no boto mi Voto” y el
“Circo Electoral”. “Siempre al frente”, fue el lema que
promovié el FSLN, sin responder a la propuesta de la
FAD. El PLC, si respondi6 y se enfoc6 en demostrar
que “Si habia por quién votar”, se presentaron como
la férmula del cambio con discurso en contra del ac-
tual gobierno dictadura. ALN, por su parte, present6 a
su candidato con la transparencia como tema central.

Un elemento clave en estas, y en todas las elecciones,
es la comunicacién interna. De ese modo, se necesitan
embajadores que trasladen el mensaje del partido en-



Tabla. Resultados de las elecciones presidenciales
en Nicaragua.

Partido Resultados
Frente Sandinista de Liberacion Nacional 72,44%
Partido Liberal Constitucionalista 15,03%
Partido Liberal Independiente 4,51%
Alianza Liberal Nicaragiense 4,31%
Partido Conservador 2,30%
Alianza por la Republica 1,40%

Fuente: Consejo Supremo Electoral de Nicaragua

tre los votantes. En este aspecto, el FSLN posee una
amplia experiencia ya que los militantes sandinistas
cumplieron gratamente con las directrices del partido
y obtuvieron las metas propuestas. Sin embargo, en
el resto de partidos no se percibié una coordinacién
similar a la del FSLN, puesto que, el dia de las vo-
taciones no consiguieron el ntimero de fiscales para
cubrir las 14.800 Juntas Receptoras de Votos del pais,
de hecho, algunos de ellos renunciaron a tltima hora
debido a la falta de coordinacién, tal como informaron
algunos medios de comunicacion.

Por su parte, la utilizacion de recursos ha resultado ser
un tanto polémica. Esto es asi debido a que el partido
que se encuentra en el gobierno se suele hallar en una
posicion ventajosa frente a sus oponentes. En este sen-
tido, el FSLN era el partido que gozaba de tales privi-
legios y tenia todos los posibles medios a su alcance,
siendo en ocasiones complicado distinguir entre Esta-
do y partido. Los otros cuatro partidos reconocieron
la falta de recursos, y su incapacidad para financiarse,
reconociendo, por lo tanto, de manera implicita, sus
escasas posibilidades, lo que sin duda aliment?6 la des-
confianza de los electores.

Algo parecido ocurrié con las apariciones en los me-
dios de comunicacién, sabemos que darse a conocer
en los medios, principalmente en la television y la
radio, es incurrir en grandes gastos, ya que, la pauta
debe ser constante y aprovechar los tiempos de ma-
yor audiencia. La férmula presidencial del FSLN se
caracteriz6 por su omnipresencia en la mayoria de te-
levisoras y radios del pais, mediante sus videos pudo
atraer el voto joven. La presencia de los otros partidos
en algunas televisoras de menor alcance fue minima,
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y para mas inri, la creatividad de sus videos publicita-
rios fue bastante descuidada, en un mundo donde la
imagen es sumamente importante.

Sibien la Ley Electoral establece el tiempo que los par-
tidos politicos pueden utilizar en los medios de comu-
nicacién publicos para sus anuncios electorales, ésta
es una alternativa que tradicionalmente suele ignorar-
se porque depende que la autoridad electoral lo dis-
ponga. Ante tal escenario, los partidos utilizaron los
medios tradicionales y de menor costo como la propa-
ganda graéfica, afiches, carteles y, por otro lado, cara-
vanas y visitas casa a casa, y lugares ptblicos como los
mercados. El FAO, por su parte, promovi6 el mensaje
de la abstenciéon en medios independientes del gobier-
no y organiz6 marchas para rechazar el proceso elec-
toral en varias ciudades.

Por ultimo, en lo que a las redes sociales se refiere,
las agrupaciones partidarias de la abstencién, promo-
vieron el activismo politico viral, con acciones como
fotografiar los dedos limpios de la tinta indeleble
y publicarlas en Facebook. Los activistas del FSLN,
esta vez, respondieron con la publicaciéon de los dedos
marcados en sefal de haber votado. Sobre los otros
partidos, se puede decir que utilizaron las redes so-
ciales poco y ademas deficientemente, algo llamativo
teniendo en cuenta que los costos son accesibles y son
una excelente herramienta para llegar a la poblacion
joven, aun cuando su alcance es limitado por el bajo
porcentaje de personas con acceso al servicio de inter-
net en el pais.
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