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Actualmente vivimos una época de grandes mutaciones. El paso
de lo analégico a lo digital es solo uno de los cambios que se es-
tan produciendo. En este contexto, el concepto de biblioteca

como infraestructura y como superestructura social cobra es-
pecial importancia en la sociedad del conocimiento...
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os medios de comunicacidon: su consumo. La
biblioteca como medio de comunicacién.

Cada vez es mas facil acceder a la informacién a través
de las redes informaticas. Por este motivo, las bibliote-
cas estan obligadas a crear nuevos espacios para man-
tener su relevancia: ya no son sdlo lugares donde se
facilita un medio de lectura. El concepto de biblioteca
como una institucién disefiada para servir a su entorno
empieza a ser solo un recuerdo del pasado; actualmen-
te se concibe dentro de un entorno comunitario en el
que interactda con los usuarios a través de diferentes
medios y canales de comunicacidn (Resnick 2014).

El uso de los medios de comunicacidn ha evolucionado
en los dltimos afos. Durante los afios 60 del pasado
siglo la radio era un medio de comunicacién importan-
te, casiimprescindible. Aunque durante los afios 80 se
produce un desplazamiento de los medios escritos por
influencia de la televisidn, la radio gana aceptacion
(Bohn and Short 2010).

Figure &: Evolution of Reading
Fraction-of words INFO, from different sources
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se invierte en fuentes no informaticas. A pesar de esto,
los ordenadores han tenido efectos importantes en la
forma en que se recibe la informacidn. En el pasado
el consumo de informacién era abrumadoramente pa-
sivo. En la actualidad, gracias a la informédtica, un tercio
de las palabras y mas de la mitad de los bytes se reciben
ahora de forma interactiva (Bohn and Short 2013).

Otro de los puntos importantes es el despegue de los
dispositivos méviles, sobre todo a partir del afio 2008,
con una tasa de crecimiento interanual del 27%.

Para 2015, se estima que los estadounidenses empleen
en los medios tradicionales y digitales mas de 1,7 billo-
nes de horas, con un promedio de aproximadamente
15 horas y media por persona al dfa. Estas estimaciones
provienen de un andlisis de mas de 30 fuentes de datos
de diferentes medios de comunicacién, que van desde
los medios tradicionales (TV, Radio, telefonia de voz)
a nuevas fuentes digitales (tablets, dispositivos de jue-
gos mdviles, smartphones, video mdvil). No se incluyen
los medios que se consumen en el puesto de trabajo.

Por todo ello, consideramos de la maxima importancia
que las bibliotecas utilicen los medios de comunicacién,
como la radio, para acercarse a los usuarios, difundir
sus servicios y compartir experiencias con otros cen-
tros.

Figure 4: Percentage of Annual Hours,
US Households, All Sources, 2008 & 2012

S

La evolucion del consumo de informacion de EE.UU. en las ultimas décadas.
Source: Bohn and Short, 2009, “How Much Information? 2009 Report on
American Consumers”
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Durante los primeros afios del nuevo siglo y hasta el
afio 2009 aumenta el uso del ordenador. Disminuyen
los medios tradicionales como el impreso, la radio y
la television. Al contrario de lo que se piensa, los in-
dices de lectura han aumentado, debido a la mayor

disponibilidad de elementos de lectura a través de los 2008 2012
ordenadores, como blogs y paginas web. La lectura,

4w a0 [ D
que estaba en decadencia debido al crecimiento de la 2% 20w [ e
televisidn, se triplicd desde 1980 hasta 2008, ya que —IR ——

es la forma preferida de recibir informacidn a través
delared.

7% 19% [ [Home Computers

Aun asi, los medios tradicionales como la radio y te-
levision siguen dominando nuestro consumo diario,
ocupando un total de 60% de las horas empleadas. En
total, mds de las tres cuartas partes del tiempo dedi-
cado a lainformacién en los hogares estadounidenses

Bohn, R. and J. E. Short (2013). [e-Book] How Much Information? 2013:
ReportAn American Consumers. San Diego, American Consumers, 2013.
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Los indices de lectura han aumentado, debido a la mayor

disponibilidad de elementos de lectura a través de los
ordenadores, como blogs y paginas web.

Las bibliotecas en los medios

Las bibliotecas de todo tipo estdn recurriendo
cada vez mas a la utilizacién de redes sociales y
herramientas Web 2.0 para conectar con los usua-
rios. En particular Facebook y Twitter han demos-
trado su eficacia para dar a conocer las coleccio-
nes enlinea, y sobre todo para construir relaciones
de confianza con el publico. En un informe publica-
do en febrero de 2012, el 87% de los entrevistados
por la Biblioteca Estatal de Carolina del Sur, cita-
ron las redes sociales como la herramienta de la
Web 2.0 que mds usan para promover los servicios
bibliotecarios. En segundo lugar figuran los blogs
(52%), y en tercer lugar otras herramientas multi-
media para compartir fotos (40%) y video en linea
(33%). Los mundos virtuales (2%) siguen siendo la
herramienta menos utilizada (Rogers 2011). Segin
datos del informe U.S. Public Libraries and the Use
of Web Technologies, 2012, 9 de cada 10 grandes
bibliotecas (aquellas que sirven a mas de 500.000
habitantes) disponian de paginas en Facebook.
Las bibliotecas mds pequefias (las que atienden a
menos de 10.000 habitantes) mostraron el mayor
incremento en la adopcidén de esta red social entre
los afios 2010y 2012: del 18% al 54%. (Wanucha and
Hofschire 2013).

También segun este estudio, en 2012 el 75% de las
bibliotecas mds grandes ofrecen acceso movil;
también lo ofrecen 3 de cada 5 bibliotecas de en-
tre 25.000 y 499.999 habitantes, un tercio de las
bibliotecas del rango entre 10.000 y 24.000 habi-
tantes, y el 17% de las bibliotecas mas pequefias.

Which sotial merdia Wab 2.0 todl doirs o Bbrary uee?

Utilizacion de redes sociales en Bibliotecas 2012.

Twitter es también una plataforma popular entre
los sistemas de comunicacién entre bibliotecas y
usuarios. Un articulo en la Collection Management
estimd que aproximadamente unas 850 bibliote-
cas utilizan Twitter en Estados Unidos.

Podemos concluir afirmando que las bibliotecas y
los medios de comunicacién tienen muchos pun-
tos en comun, ya que comparten aspectos rela-
cionados con la informacidn, el aprendizaje y la
difusién.

¢Por qué estamos en la radio? El Podcast y la rein-
vencion de la radio en los medios sociales

La Asociacién para la Investigacién de Medios de
Comunicacién publicé en 2012 un estudio relativo
a la manera en que el publico utiliza los medios.
Continuando la serie, tras los dedicados a la Prensa
(2011) y a la Television (2012b), el tercer estudio se
centra en la radio, e indaga en los comportamien-
tos, actitudes y preferencias ante los dos sistemas
de distribucién de los contenidos audiovisuales,
tanto “tradicional” como en online. Es importante
remarcar que el universo estudiado es el de intern-
autas en general, sean o no oyentes de radio, tan-
to en la versidn tradicional como online (2012a). El
estudio dio lugar a una serie de conclusiones:

1. El dispositivo prioritario de acceso a la radio
en Internet es el ordenador portatil, al que se
dedica el 48% del tiempo, seguido del ordena-
dor de sobremesa con el 29% de los minutos.
El teléfono mdvil ya supone un 13% del tiem-
po dedicado a escuchar la radio por internet;
las tabletas un 8%.

2.El hogar sigue siendo el centro de consumo
de radio, incluso en la versién online: el 67%
del tiempo de escucha por Internet se realiza
en casa, el 25% en el trabajo y el 7% escucha
“en movimiento”.

3.La escucha de radio en diferido/Podcast solo
supone un 4% del tiempo dedicado a la radio
por Internet, siendo el resto consumo de ra-
dio en directo.

4.Los que acceden a los dos tipos de radio de-
claran mayoritariamente (79%) que escuchan
la radio tradicional el mismo tiempo que an-
tes, de lo que se deduce que el consumo
online de radio ha incrementado el tiempo
total dedicado a este medio. Para un 18% si
ha supuesto cierta reduccién del consumo de
radio tradicional.
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Las bibliotecas de todo tipo estan recurriendo cada vez mas a

la utilizacion de redes sociales y herramientas Web 2.0 para
conectar con los usuarios.

5.Entre los que sélo acceden a la radio tradicio-
nal, un 10% lo achaca a que su conexién es len-
ta, mientras que un 37% no ha accedido nunca
y un 34% utiliza otros dispositivos portatiles sin
conexion a Internet.

6.El 79% de los que escuchan la radio a través de
Internet ha escuchado alguna emisora exclusi-
va de Internet en los Ultimos 30 dias.

La encuesta de AIMC a usuarios de Internet “Nave-
gantes enla Red” empezd arealizarse periédicamen-
te en 1998 con el objetivo de ofrecer una vision ac-
tualizada del panorama de Internet y su evolucion a
lo largo del tiempo. En su Ultima actualizacion (2013)
se pone de manifiesto que el teléfono movil se ha
convertido en un instrumento cada vez mas utiliza-
do para conectarse a Internet. Ya son casi cuatro de
cada cinco usuarios los que usan este dispositivo, lo
que equipara al mévil con el ordenador portatil o el
de sobremesa. Entre las actividades mas comunes
que se realizan en Internet con el mévil destaca el
uso de la mensajerfa instantanea, seguido por el co-
rreo electrénico (85,2%), navegar por la web (83,1%),
uso de redes sociales (65,4%), lectura de noticias de
actualidad (53,9%), escanear cédigos QR/BIDI (35,5%)
y escuchar la radio por Internet (23,4%).Es decir, la
radio es escuchada por casi uno de cada cuatro usua-
rios de telefonia mdvil, ya sea en emisiones en direc-
to o por medio de podcasts (2013).

Con lallegada de los dispositivos méviles (smartpho-
nes), esta herramienta tecnoldgica que era de uso
casi exclusivo de los radioaficionados se ha popula-
rizado entre las grandes cadenas de comunicacién y
entre el publico en general. Actualmente 11 millones
de internautas al mes escuchanradio por Internet en
Espafia.

Los podcasts son archivos de audio o video dispo-
nibles en Internet, por lo general a través de cana-
les RSS. A menudo se almacenan en formato MP3,y
proporcionan alos usuarios el acceso alos archivos a
la carta. Tienen como ventajas la enorme facilidad de
produccidn, publicacién, suscripcién y uso a través
de mudltiples entornos. Una vez que los podcasts se
han publicado en Internet, los usuarios pueden des-
cargar a sus reproductores de MP3, ordenadores o
dispositivos mdviles y reproducirlos a su convenien-
cia (Campbell 2005).

En sus inicios, en 2004, existia confusién sobre cémo
denominar a estos ficheros. Algunos lo llamaron
“guerrillamedia”, “audiobloggin” o podcasting,

acrénimo que al final gané en su forma abreviada,
‘podcast’, término que alude a la disponibilidad de
emisiones de audio en la Web (Bow 2013). El New
Oxford American Dictionary ofrece una definicién
amplia e inclusiva, al afirmar que un podcast es “una
grabacion digital de una emisién de radio o un pro-
grama similar, puesto a disposicion en Internet para
descargar a un reproductor de audio personal”’; la
palabra podcast, es una contraccién de las palabras
iPod y broadcast (transmision) ya que permite escu-
char un programa de radio cualquier dfa, a cualquier
hora y en cualquier lugar.

Por extensién el podcasting consiste en la distribu-
ciéon de archivos multimedia (normalmente audio
o video, que puede incluir texto como subtitulos y
notas) mediante un sistema de redifusién (RSS) que
permite suscribirse y usar un programa de descarga
para que el usuario lo escuche en el momento que
quiera. Al suscribirse a través de los agregadores,
los usuarios pueden recibir automaticamente las
actualizaciones mds recientes de los podcasts se-
leccionados, aunque no es necesario estar suscrito
para descargarlos (Leiva-Aguilera 2007).

Los podcast se alinean perfectamente con el con-
cepto de movilidad y elLearning. Se trata de un
servicio 24/7. La ventaja, fortaleza y atractivo del
podcast, es que se puede consumir “mientras co-
rremos, paseamos al perro o conducimos”. Incluso
las grandes tecnoldgicas también han iniciado su
entrada en la radio: Apple - iTunes Radio’, Google
Music?.

iVoox3 es un kiosco digital para escuchar radios y
podcasts, una plataforma donde poder reproducir,
descargar y compartir audios de todo tipo de temas
y géneros. Recoge programas de radio, clases de
idiomas, peliculas para ciegos, canales tematicos,
audiolibros. Dispone de un buscador para encontrar
los podcast de un programa o un tema determina-
do.

El podcasting puede ser un medio eficaz para las
bibliotecas, al hacer que el contenido sea mds acce-
sible. En Library Success: A BestPractices Wiki, una
Wiki creada para ser para ser una ventanilla Unica
de las mejores experiencias en bibliotecas, pode-
mos encontrar una lista de las bibliotecas que estan
actualmente utilizando la promocién de recursos y
servicios a través de podcasting®.

En cuanto a experiencias de las bibliotecas en Esta-
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Para 20135, se estima que los estadounidenses empleen en los

medios tradicionales y digitales mas de 1,7 billones de horas, con un
promedio de aproximadamente 15 horas y media por persona al dia.

dos Unidos, en 2011 la American Research Libraries
(ARL) llevé a cabo un informe para conocer cuantas
bibliotecas de investigacion estadounidenses pro-
ducian podcasts, cémo y con qué intencién se pro-
ducian y cdmo se promovian. Entre los resultados
se estimd que una tercera parte de las bibliotecas
de investigacién estadounidenses tenian iniciativas
de podcasting. Los objetivos de la creacién de pod-
cast, su contenido, promocién y frecuencia varian
enormemente de una biblioteca a otra; y sélo en
contadas ocasiones se difundian y promovian en los
medios sociales (James and Maura 2011). El estu-
dio concluia que eran muchas las bibliotecas de ARL
que utilizaban podcasts para las tareas de instruc-
cion y alfabetizacion de la biblioteca; fundamental-
mente se utilizaban para promover eventos de la bi-
blioteca, y para describir recursos y servicios. Pero
no fomentaban que el contenido fuera altamente
visible en sus sitios web y menos aun utilizaban las
herramientas para promocionar los podcasts.

Libraries Using RSS Feeds

& To Subscribe to Podcasts
u To Promote Podeasts
& Generally

Libraries Using Facebook

Libranes Using Twinter

0 5 10 15 20 25 30
Figuire dGatwtal and podcasd promotmnsl siiots

Medios de promocion de los podcast (Podcastinginitiatives in ARL).

La literatura profesional analiza el tema de pod-
casting desde una variedad de angulos: razones
para producir podcasts, aplicaciones potenciales
de podcasting, y su funcidn en las actividades de
la biblioteca. Entre algunos de los ejemplos des-
tacables estd el de la Universidad del Estado de
Mississippi (MSU) que desde el afio 2006 comenzé
un proyecto encaminado a desarrollar podcasts
para difundir los recursos y programas de las bi-
bliotecas entre los estudiantes de la Universidad,
profesores y personal. A través de esta iniciativa,

las bibliotecas de varios departamentos presentan
los scripts de podcast en sus materiales y servicios.
(Barnes 2007). También la Universidad de Texas en
Arlington tiene alguna experiencia en el trabajo
con podcast y sus posibilidades en el entorno de
las bibliotecas universitarias (Worcester and Bar-
ker 2006).

Otra de las experiencias recogidas en la bibliogra-
fia profesional es la de la Curtin University Library
con la utilizacién de podcast como herramientas
para la alfabetizaciéon informacional. Las posibi-
lidades de crear una serie de podcasting con un
coste minimo y un método de produccidn sencillo
permite a muchas bibliotecas tomar ventaja com-
petitiva para comunicarse con sus usuarios y me-
jorar las actividades de formacién en informacién
(Berk et al. 2007). También la Universidad de Geor-
gia esta explorando aplicaciones para podcasting,
como la retransmisién de eventos, noticias y la
alfabetizacién informacional. Una ayuda inestima-
ble para complementar la instruccién cara a cara,
llegar a los estudiantes no presenciales, y propor-
cionar materiales de formacién a los estudiantes
(Puckett 2007).

Del mismo modo, el programa Planeta Biblioteca
aprovecha el potencial del podcasting para archi-
var, difundir y dar a conocer el contenido de nues-
tros programas.

Planeta Biblioteca. Donde vive la informacion

Planeta Biblioteca es un programa de Radio Uni-
versidad de Salamanca que realiza el Servicio de
Archivos y Bibliotecas todos los jueves a las 18:20
horas, en el que se habla sobre recursos, servicios
y tecnologias de la informacién en relacién con
las bibliotecas. En sus inicios fue presentado por
el director del Servicio, José Antonio Merlo Vega;
a partir de febrero de 2012 es realizado por Julio
Alonso y Sonia Martin Castilla, encargados de las
bibliotecas de Traduccién y Documentacidn, y En-
fermeria y Fisioterapia respectivamente.

El programa se inicia en 2011, afio en el que otros
servicios de la universidad como el de Deportes,
Idiomas, o el Servicio de Orientacién Universitario
ya participaban en un magazine de tarde llamado
Aula 89. La directora de Radio USAL nos propone
entrar en este medio, y la direccidn del Servicio de
Archivos y Bibliotecas acepta el reto.
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El objetivo de Planeta Biblioteca es dar a conocer tanto los recursos

de informacion disponibles en nuestra universidad como los servicios
propios o externos que sean de utilidad para la comunidad universitaria.

La dindmica de realizacién del programa empieza
con una programacién semanal que requiere una
planificacién previa en la cual tenemos en cuenta
los siguientes aspectos:
e Pensamos en los posibles temas e invitados.
¢ Intentamos intercalar programas sobre ser-
vicios de la Universidad de Salamanca y otros
invitados externos.
e Procuramos abarcar temas de maxima ac-
tualidad.
Escribimos el guién del programa.
Redactamos las preguntas y el desarrollo.
Elegimos las cufias.
Realizamos la programacion completa de la
emision.

La estructura del programa se basa fundamental-

PLANETA BIBLIOTECA 2013/01/17
Tiempe | Persona | Recurse Fusnte Contenide
1 min. Técnice | Audia Careta Radio Sintonla del programa
1 Técnice | Midgies 01, Felizidsd | LISB Endra la miiica de
— La Cabra mecdnica iniciay 1 queda
durante la
predentacin
L30 Lodutor | Woi=Predentacidn | VOI = midics por debajo | Seludos
hasta que se diga presentacidn
COMENZAMOS Fresentacién deo FEL
CAMPAL
10s. Téonlco | Audie.02. Kika UsE Texto de audio “MNo
Superbruja PONgas £5a Cara” ..
5 a6 min | Lecuter | Vor Seccidn hablada | VOZ Terna del dia,
ALFABETIZACIDM INF.
1-1.30 Téenice | Mdeies, 03 - Lacasa | USB St ponir 1a riice 3
. por la ventana min. kuego enlaza al
Sudio
0% Técnice | Audie 04. Hay que uss Cue s reglam cosas
§8F EAMuUAITE paFE STOP
lewr & Karl Marx
5a6 Locwtor | Seccidn hablada WOz Cantinua Intrevista
min. hasta que se diga FELI
KOS DESPECIMOS
PFOR HOY
30 seg. Técnico | Midsiea. 05-Ampara | USE
Sancher
203eg. | Loculcr | VOL Despedida voaz Despedida
encima de I mosies

Plantilla de programacion.

mente en la entrevista. Iniciamos la emisién con una
careta en la que hemos elegido un tema “Lonley-
Boy” del grupo de pop indie britdnico Black Keys en
el que se ha insertado un audio de voz anunciando
el programa: “Planeta Biblioteca, donde vive la in-
formacién. Todos los jueves a las 18:20 horas el Ser-
vicio de Bibliotecas de la Universidad de Salamanca
te informa sobre recursos, servicios y tecnologias
de la informacién en el 89,0 de tu dial”. A continua-

cién presentamos al invitado y el tema del dia. Se
introduce una cufia, preferiblemente que tenga que
ver con el contenido de ese dia. Las cufias son una
especie de homenajes y recomendaciones a nues-
tros oyentes de peliculas cldsicas y modernas que
nos han gustado y que en alguna manera reflejan la
imagen de las bibliotecas en el cine.

La primera parte de la entrevista solemos acortar-
la. La intencidn es que la persona invitada se relaje
recomendando una cancién que ha seleccionado, y
de esa manera abordar la segunda mitad, por lo ge-
neral algo mas larga, con mas tranquilidad. Este es
un truco que hemos aprendido con la dindmica de
los mas de cien programas que llevamos emitidos.
Después de la cancién se pone una segunda cufia,
normalmente de la misma pelicula, y hacemos un
comentario sobre la misma para iniciar la segunda
parte de la entrevista. Al final de la entrevista pedi-
mos al invitado que recomiende un libro a nuestros
oyentes, y seleccionamos una cancidn de despedi-
da, también en funcién de la persona que ese dia
estd en el programa. Es un homenaje de agradeci-
miento con nuestro invitado por haber accedido a
compartir este tiempo y espacio con nosotros.

Salvo excepciones la emisidn se realiza en directo.
Tiene mayor intensidad, aunque ocasionalmente
hacemos un “falso directo”, sobre todo cuando
contamos con uninvitado que no puede estar la tar-
de de emisidn, o queremos hablar con personas que

ESTRUCTURA DEL PROGRAMA
00. Sintonia + 01. Montana
PRESENTACION
02. CUNA NOTICIAS
ENTREVISTA
03. La Pared - Bambino
04. CUNA - El Rey del Juego

ENTREVISTA

05. Personal Jesds

Plantilla de programacion.
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vienen ocasionalmente a Salamanca por cuestiones
de tesis, conferencias, cursos, etc. y aprovechamos
la oportunidad de su visita para pedirles que pasen
por el estudio a grabar un programa con nosotros.

Para la edicién del programa utilizamos Audacity,

Riguroso directo
.. excepcionalmente pregrabamos.

Enlas OndEE 890

eninternet

http://radiouniversidad.usal.

es

en Podcast
Radio USAL & IVOOX.COM

%rfl L I

Medios de difusion y audicion.

un editor de audio de software libre y de cddigo
abierto para grabar y editar sonido, desarrollado
por un grupo de voluntarios y distribuido bajo la
Licencia Publica General de GNU (GPL). Estd dis-
ponible para Mac OS X, Microsoft Windows, GNU/
Linux y otros sistemas operativos. Se puede usar
Audacity para:

Grabar audio en vivo.
Convertir cintas y grabaciones a sonido
digital o CD.

e Editar archivos OggVorbis, MP3, WAV y
AIFF.

e  (Cortar, copiar, unir y mezclar sonidos.

e Cambiar la velocidad o el tono de una gra-
bacidn.

Empleamos Audiocity antes del programa para
manipular las cufias, mezclarlas, o limpiar soni-
do; y después para depurar el podcast y corregir

R = e e e P e
=¥ H
Hlea | me s B o

e o mn nin A A sad]e

JEjm) -] e

o e i 5 B o . .

Edicion de un programa en Audiacity.

b -2 X

Y.

cualquier fallo cometido durante la emisidn, ya que
podemos editar el espectrograma y eliminar un so-
nido, subir el volumen, mezclar, etc.

El medio de difusién mas eficiente para nosotros es
ivoox.com donde mantenemos un canal de Planeta
Biblioteca® Hemos elegido este medio para la difu-
sion de los podcast por varias razones:

e Incluye metadatos, de manera que
somos indexados y recuperados por
Google.

e Se trata del medio social en el que se
aloja un mayor ndmero de programas.

e Nos informa a través de estadisticas
del nimero de audiciones y descargas,
su evolucidn, etc.

e Disponemos de canales RSS.

e Permite la audicién desde aplicaciones
moviles a través de la Apps de Ivoox
disponible en iTunes y Google Play.

e Facilita la insercidn de los programas
en medios sociales como Facebook,
Twitter y en Blogs.

G .
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PLANETA BIBLIOTECA
Donde vive la informacion
Bpden e sl i Nalem s

Tusdn Low s o bas GLIG ol BN 2
¥ 0 b s et e el st o

Flaneta
Biblioteca

(il vird 1 b et

También disponemos de una pagina en Facebook.

Segun nuestros datos, en el ultimo afio el nimero
de audiciones online ha sido de mas de 36.000; las
descargas del afio 2013 ascendieron a 7.496, con un
total de a 13.733 descargas entre todas las tempora-
das. Creemos que son unas cifras muy dignas para
un programa especializado en el mundo de las bi-
bliotecas y emitido desde una emisora local.
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14316 descargas/escuchas totales

Total de "Me Gusta” de tus audios

134

7 diaz| 14 dias | 1 mes | 1 Ao

Totsl en el periodo: 12

Descargas totales (13.733 descargas).

Entre los Podcasts mas descargados estdn: “Gestores de
Referencias Bibliogréficas” con J. Alonso, “Alfabetiza-
cién informacional” con Felicidad Campal, “Tecnologias
de la informacién y propiedad intelectual”, “Biblioteca
de Traduccién y Documentacién” con J. Alonso, “RDA”
con Amparo Rubio, “Aplicaciones mdviles de lectura”
con J. Alonso, “Clasificacién bibliografica” con Tofii Mon-
tamarta, “Identidad y competencias profesionales” con
Angel Poveda, “Datos abiertos y gobierno abierto” con
Yolanda Martin, “Bibliotecas universitarias en Estados
Unidos” con Jesus Alonso Regalado, “Lectura digital y
aprendizaje” con Bociolesi, “Libros electrénicos” con
José Antonio Corddny “Lectores de libros electrénicos”
con J. Alonso.

Hay que sefialar que el nimero de las escuchas en lineas
superan ampliamente al nimero de descargas.
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Descargas de Planeta Biblioteca desde IVOOX.
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@ uevas tecnologias

Otros programas que podriamos destacar por lare-
levancia de los invitados han sido las visitas de Glo-
ria Pérez Salmerdn siendo Directora de la Biblioteca
Nacional, Adolfo Rodriguez Gallardo, director ge-
neral de Bibliotecas de la Universidad Nacional Au-
téonoma de México (UNAM), José Antonio Gémez
que nos habld de bibliotecas en crisis, Carlos Lopes,
sobre alfabetizacidn y lectura publica en Portugal, o
los directores del Consorcio BUCLE. A todos y cada
uno de ellos le agradecemos su disponibilidad y su
entusiasmo por participar en el programa.

Programas de Radio sobre bibliotecas e informa-
cion en Espana

En Espafia existen otras experiencias que estan lle-
vando las bibliotecas a las ondas. Incluimos un resu-
men sobre todas ellas:

e “Planeta Biblioteca” es un programa que
difunde recursos, servicios y tecnologias de
la informacién. Presentado por Julio Alon-
so y Sonia Martin Castilla todos los jueves,
a las 18:20 horas, la red de bibliotecas de la
Universidad de Salamanca te informa sobre
servicios bibliotecarios, fuentes de informa-
cidn y tecnologias participativas. El objetivo
de Planeta Biblioteca es dar a conocer tanto
los recursos de informacidn disponibles en
nuestra universidad como los servicios pro-
pios o externos que sean de utilidad para
la comunidad univer-
sitaria. Puedes oir los
podcasts en Ivoox.
com http://www.ivo-
ox.com/podcast-pla-
neta-biblioteca sq_
f131012_1.html

e “Orden Alfabético, Orden Decimal, Siete
Notas, Siete Colores” de Radio Vallecas,
magnificamente presentado y dirigido por
Hipdlito Matias. Se trata de un programa
sobre alfabetizacién informacional que bus-
ca ponerse en contacto con todas y cada
una de las Bibliotecas Publicas de Espafia,
asi como las del otro lado del Atlantico,
tanto del norte como del sur. Ofrece cuen-
tos, poesias, critica de libros, cine y musica
y abre los micréfonos a todas las personas
que quieran participar: www.radiovallekas.
org. También se pueden escuchar los pod-
casts en http://orde-
nalfabeticoordendeci-
malsietenotassietec.
ivoox.comy contactar
por correo en museo-
sordenalfabetico@
radiovallekas.org

Mi Biblioteca, afio X, n. 37, primavera 2014 69



uevas tecnologias

“Tinta sonora”, de Radio Universidad Miguel
Herndndez. Presentado y dirigido por Eduard
Aguilar Lorente. El programa se centra en la
lectura y en novedades informativas en el
campo de la documentacién, la informacion
y la docencia. Incluye aspectos sobre forma-
cién en competencias TIC e indagacién sobre
la experiencia lectora. Dirigido ala comunidad
universitaria y la sociedad en general. El pro-
grama se emite en di-
recto todos los viernes
de 13:00 a 14:00 horas.
Se puede escuchar en
http://radio.umh.es/
fonoteca-radio-umh/
programas-2012-2013/
tinta-sonora

X
Radio

“Radio Biblioteca”: espacio cultural e infor-
mativo que ofrece la Biblioteca Municipal
de Morata de Tajufia, en colaboracidén con la
Asociacion Cultural Moratena Radio Morata,
todos los viernes a las 10:30 horas. El progra-
ma nacié el 16 de marzo de 2007 con el firme
objetivo de fomentar la lectura, el ocio y el
entretenimiento de los ciudadanos del mu-
nicipio.  Puedes
escuchar el pro-
grama en directo
en Radio Morata
(107.6 F.M) o a
través de internet
en  www.radio-
morata.com

e i (TG 400 e

“Punto Lectura” en Radio Meseta, presenta-
do por Pilar, bibliotecaria municipal de Puebla
de Almoradiel en Toledo. Comenzé hace tres
afios con el objetivo de difundir las activi-
dades de la biblioteca, recomendar libros, e
informar sobre las novedades. Se emite los
miércoles de 16:00 a 17:00 horas. Los pod-
casts estan disponibles en: http://www.ivo-
ox.com/podcast-podcast-radio-meseta_sq_
f177902_1.html
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Conclusiones

Tras una experiencia de tres afios de emisién con
“Planeta Biblioteca” podemos afirmar que la radio
es un medio excelente de comunicacién para po-
tenciar la visibilidad, la insercién en la comunidad y
la accién de alfabetizadora de la biblioteca a través
de las ondas.

Esta visibilidad se produce en su entorno mas proéxi-
mo y atin mas alld: la radio ha conseguido reinven-
tarse por medio de las redes de informacidén y los
podcasts, que flexibilizan y facilitan la escucha a tra-
vés de dispositivos mdviles en cualquier lugar y en
cualquier momento. Buena prueba de ello son los
datos cuantitativos que nos ofrece el kiosko digital
ivoox.com, en el que se reflejan descargas realiza-
das desde mas de 25 paises. Los paises en los que
mas nos escuchan son Espafa (39%), Estados Uni-
dos, Francia, Argentina, México, Perd, Colombia,
por este orden.

Localizacion de las escuchas

Reiteramos nuestra gratitud a los invitados que
desinteresadamente acuden a nuestro programa y
que comparten sus conocimientos con nosotros y
con nuestros oyentes, asi como al director del Ser-
vicio de Bibliotecas, José Antonio Merlo Vega, por
confiar en nosotros para esta pequefa pero ilusio-
nante empresa. Y sobre todo a nuestros oyentes,
que realmente son los protagonistas del programa;
les agradecemos su interés por nuestra emision, y
que semana tras semana sigan este Planeta que ha-

cemos desde este mundo tan comprometido con la
difusién de la informacién que son las bibliotecas. Y
ala magia de las ondas. b

También tienen previsto iniciar programas dedicados
a las bibliotecas la Universidad de Ledn -que sera pre-
sentado por Luis Arias- y la Universidad de Cadiz.
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TITULO: La biblioteca en los medios de comunicacién. Planeta biblioteca de Radio Universidad de Salamanca: donde vive la
informacion.

RESUMEN: Tras una introduccién sobre el consumo de medios de comunicacién tanto tradicionales (televisién y radio) como
mds novedosos (mdviles, tablets), se explica cudl es el papel de la biblioteca en esos medios. Ademas, el articulo se centra en
el uso de la radio y sus posibilidades para las bibliotecas y mas concretamente a través del programa Planeta Biblioteca, de
la Universidad de Salamanca. Se describe su funcionamiento y objetivos. Termina el texto exponiendo otras experiencias de
programas de radio sobre bibliotecas en Espafia y con unas conclusiones sobre la experiencia Planeta Biblioteca.
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