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Los proximos 6 y 7 de julio se reiinen en Madrid ex-
pertos, profesionales, investigadores y estudiantes de
Espaiia y América Latina para intercambiar ideas,
acercar perspectivas y proponer desafios sobre los
que construir la comunicacién politica y las estra-
tegias de campaiia en el I Congreso Internacional en
Comunicacion Politica y Estrategias de Campaiia.
En definitiva, para tratar de acotar un campo como
el de la comunicacion politica que cambia a un ritmo
vertiginoso. Algunos de los coordinadores cuentan a
Mas Poder Local su particular vision sobre los plan-
teamientos que pondrdn en la mesa este foro pionero.

Resumen

Los proximos 6 y 7 de Julio Madrid acoge un Congreso
Internacional que reunird a investigadores, estudiantes,
profesionales y expertos para intercambiar ideas y afron-
tar los desafios cobre comunicacion politica y estrategias
de camparfia alrededor de un contexto cambiante. Algu-
nos de los ponentes intercambian con Mds Poder Local
sus impresiones sobre este evento.
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Abstract

The next 6th and 7h of July, Madrid will host an Inter-
national Congress wich will team up researchers, stu-
dents and professionals to exchange ideas and to address
the challenges about politics affairs communication and
strategies’s campaigns in a changeable time. Some of the
experts speaks to Mas Poder Local about this internatio-
nal event.
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Alfredo Alejandro Gugliano. Uni-

versidade Federal do Rio Grande
do Sul, Brasil.

“La problemadtica de
la comunicacion es
uno de los temas cen-
trales en todas las ac-
tividades humanas.”

La gran diferencia es que este con-
greso esta direccionado para discu-
tir un 4rea delimitada de la ciencia
politica, lo que favorece a una ma-
yor profundizacién de los debates
académicos. Ademas, el hecho de
que se celebre pocos dias antes del
congreso mundial de ciencia poli-
tica, que también ocurrird en Ma-
drid, hace que sea una especie de
preparacion para las discusiones
del siguiente. Actualmente la pro-
blemética de la comunicacién es
uno de los temas centrales en to-
das las actividades humanas. Y no
solamente en los periodos electo-
rales. Muy recientemente pudimos
comprobar coémo las estrategias de
comunicacién politica fueron cen-
trales para el desarrollo de impor-
tantes movimientos ciudadanos,
como los “indignados”, en Espania,
y las movilizaciones por la demo-
cratizacion en los paises &rabes.
Nuestra mesa representara un es-
pacio de debate entre la democra-
cia participativa y la democracia
representativa.

Virginia Garcia Beaudoux. Univer-
sidad de Buenos Aires y Universi-
dad de Belgrano, Argentina

“Necesitamos mejorar

en todo lo que se pue-
da.”

No se trata de discutir temas de
comunicacion politica en general,
sino de centrarnos y hacer foco
en dos cuestiones de la mayor re-
levancia en el disefio de comuni-
cacion y estrategias de campana.
Vivimos en una época en la que
todo cambia muy velozmente, y
un encuentro de estas caracteristi-
cas permite profundizar, avanzar y
ser mas eficientes. En definitiva, es
necesario investigar, enriquecer el
campo y ser cada vez mejores en lo
que hacemos y ofrecemos a la co-
munidad sélo puede redundar en
ganancia para todos y en pérdida
para nadie. En mi caso, me entu-
siasma mucho la idea de coordinar
una actividad en la que colegas
argentinos y espafoles compara-
ran estrategias de comunicacion
audiovisual que se han empleado
para potenciar liderazgos en las
campanas electorales que han teni-
do lugar en ambos paises en 2011
para elegir a los respectivos y ac-
tuales jefes de Estado.

Ramon Cotarelo. Universidad Na-
cional de Educacién a Distancia,
Espana.

“Todavia no tene-
mos una idea clara de
como estructurar los
conocimientos de que
disponemos.”

Necesitamos crear conceptos y ca-
tegorias propios que nos permitan
constituir una disciplina auténoma
y este congreso es un gran espacio
para ello. Es crucial
los conocimientos de que dispo-

estructurar

nemos, ver como clasificar las es-
cuelas si las hay, y como establecer
las redes mds convenientes entre
autores e investigadores. De mi
intervencién, destacaria precisa-
mente el hecho de que la ciberpoli-
tica esta cuestionando las fronteras
tradicionales entre lo publico y lo
privado. Igual que la comunica-
cién politica muestra muy escaso
respeto por lo secreto.
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Leonardo Elias Letelier. Universi-
dad de Chile.

“Mi aportacion ver-
sard sobre esa parte
de la sociedad que
representan los intere-
ses y aspiraciones de
quienes no se sienten
plenamente represen-
tados en la escena
politica.”

Este encuentro es importante des-
de muchos puntos de vista, den-
tro de mi aportaciéon, pienso que
es crucial, dentro de un ambiente
politico, como el actual, marcado
por el “descontento”, y la sensa-
cion general de que el mundo en-
frenta desafios sociales, econdémi-
cos y politicos nuevos, mejorar el
disefio institucional que permita
canalizar las demandas ciudada-
nas en un ambiente de estabilidad,
y en el cual la Comunicacién Po-
litica interprete debidamente a los
electores. Por tanto, mi aportacion
versard sobre esa parte de la socie-
dad que representan los intereses y
aspiraciones de quienes no se sien-
ten plenamente representados en
la escena politica.”

Pablo Mieres. Universidad Catoéli-
ca del Uruguay.

“En otros congresos se
prioriza la cantidad
de ponencias presen-
tada, en esta ocasion,
hay una preocupacion
muy especifica en que
las aportaciones sean
productos con aporte
de contenido académi-
co concreto.”

El desafio es un crecimiento equi-
librado entre la experiencia pro-
fesional y las aplicaciones de las
técnicas de comunicacion politica
con el sustento tedrico que permita
una reflexién de retroalimentacion
de las précticas. Un riesgo, como
en otros campos de la Ciencia Poli-
tica, consisten en que se desarrolle
una experiencia préctica de aplica-
cién profesional sin capacidad de
generar una reflexion tedrica que
genere acumulaciones. El otro que
se desarrolle una reflexién tedrica
muy refinada pero alejada de los
desafios de la eficacia en la apli-
cacion de esos conocimientos a
los casos concretos. Un Congreso
como el que se ha disefiado y ten-
dremos en julio va justamente en
la direccién adecuada para corre-
gir los riesgos mencionados.

MESAS DEL CONGRESO

Mesa 1: Los sistemas electorales y sus
efectos sobre las campanas electora-
les. // Pablo Mieres

Mesa 2: La campafna electoral de las
elecciones espanolas del 20 de noviem-
bre de 2011. // Javier del Rey Moraté

Mesa 3: Influencia de los cambios en
los sistemas electorales sobre las es-
trategias de campafa y comunicacién
politica en América Latina. //Laura Seré

Mesa 4: Lenguajes y nuevos lenguajes
de la comunicacién politica: democracia
y gobernabilidad en el contexto electo-
ral de un Estado en crisis. //Carlos An-
tonio Villa

Mesa 5: Eleccion y espectaculo.// Mar
celo Helvecio Navarro Serpa

Mesa 6: Comunicacion politica e ideo-
logfa en América Latina. // Mario Riorda

Mesa 7: Propaganda audiovisual en las
campanas.// Virginia Garcia Beaudoux

Mesa 8: Comunicacién politica en una
época de Indignados.// Leonardo Lete-
lier

Mesa 9: Andlisis de redes en campana
electoral. // Montse Fernandez

Mesa 10

La importancia del sufragio transnacio-
nal en las campanas electorales. //Nor
berto Emmerich

Mesa 11: Ciberpolitica / Ramoén Cota-
relo

Mesa 12: Campanas politicas constan-
tes: miradas cruzadas sobre la propa-
ganda politica en la era digital. // Aziz
Benyounes

Mesa 13: El papel de los debates elec-
torales en las campafas. // Manuel
Campo Vidal

Mesa 14: El papel del consultor en la
comunicacién politica. //José Luis San-
chis

Mesa 15: La comunicacion de las politi-
cas publicas. // Emilio Graglia

Mesa 16: Desafios de renovacién en el
liderazgo politico. // Laura Tedesco

Mesa 17: Los efectos de las campanas
electorales en el voto. La campana elec-
toral del 2011. // Cristina Moreno

Mesa 18: La influencia de las redes y
los movimientos sociales en las cam-
panas electorales. // Alfredo Alejandro
Gugliano

Mesa 19: Resolucién de crisis y con-
flictos politicos a través de la Comuni-
caciéon. Metodologias y experiencias. //
Agusti de Uribe-Salazar.

Sofia de Roa
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