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ara los que nos movemos en el len-
guaje de la imagen, y muy en especialP

en el de la fotografía, el advenimiento de
Internet ha constituido una sorprendente y
renovada plataforma medial. La más que
centenaria fotografía aparece rejuvenecida
y encuentra un sólido lugar, por sí misma y
como eslabones de comunicación, en esta
aventura editorial de fin de siglo que es el
Web .

Relevante nos parece el hecho de que
los inicios de la explosión de Internet
correspondan, significativamente, a la po-
sibilidad de observar imágenes (y no sólo

Lejos de quitarle protagonismo, Internet potencia el medio y lenguaje
fotográficos. La posibilidad de ver imágenes a través de la red es una de sus
ventajas más explotadas. Una prueba de ello es que el gurú de las
comunicaciones modernas, Bill Gates, ha montado una empresa que aspira
a ser la mayor distribui-
dora de imágenes por
vía electrónica. El autor
repasa los motivos y ra-
zones de este formida-
ble renacimiento de la
fotografía.
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texto) mediante softwares como el Mo-
saic… Recordemos que las primeras mani-
festaciones en esta nueva fase de Internet
fueron, casi invariablemente, la publica-
ción de fotografías, en muchos casos, per-
sonales e ingenuas. No puedo dejar de
asociar lo anterior con la multiplicación
geométrica de los medios impresos, cuan-
do, a fines del siglo pasado, el documento
fotográfico pudo imprimirse en medios
tonos, en rotativas masivas.

Varios hechos acontecidos aisladamen-
te en el Web, sin aparente conexión, nos
permiten un interesante ejercicio deducti-
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nes de multimedia en video y sonido y otras
formas de información.

2. En otro relevante acontecimiento, el
10 de octubre de 1995, el Media Lab, del
MIT, celebrando su décimo aniversario,
convocó a fotógrafos de todo el mundo, a
una creativa actividad: «Un día en la vida del
ciberespacio» (o instantáneas para un mun-
do digital). Los fotógrafos de todo el mun-
do, que respondieron entusiastamente,
confeccionaron un retrato global, e históri-
co, de la vida humana en el inicio de la «era
digital» .

Los resultados se han publicado ya en el
Web, con sorprendentes visualizaciones y
lecturas procesadas editorialmente.

La suma de los bits, transformados en
fotografías, fue (y es) parte de un aconteci-
miento propiamente internetiano (esto es
un acontecimiento global, público y comu-
nitario). Un lienzo que fue pintado por
todos y accedido por todos. Mas allá de la
originalidad de este desarrollo del MIT, el

vo, y por qué no, demostrativo de la
importancia y necesidad de profundizar y
ahondar, académicamente, en el lenguaje
de la imagen, de cara a estos nuevos medios.

LOS HECHOS

1. Atlanta 96, quedará en la historia por
ser el primer acontecimiento internacional
extensamente cubierto por las potenciali-
dades de Internet. El recién estrenado lec-
tor-usuario interactivo, tuvo ante sí una
serie de opciones, desde el sofisticado
debut de Bamba, un software multimedi o
de IBM, que incluye capacidades de sonido
y video, hasta páginas de fotografía tradi-
cional.

 A la audiencia se le pedía, en una sutil
encuesta, una «recomendación» de las pági-
nas que le parecían más interesantes. La
página medial más destacada fue la del
«Álbum Fotográfico», una cobertura foto-
gráfica del evento por parte de AFP y All
Sport, superando por mucho las expresio-

protagonista relevante fue el lenguaje foto-
gráfico.

3. En un tono menor, como experien-
cia personal, nos sorprendió que las pági-
nas de documentos fotográficos, en la pu-
blicación Internet de nuestra Escuela de
Periodismo fuesen, durante el segundo
semestre de 1995, no sólo muy demanda-
das por los usuarios, sino que dieran origen
a numerosos y gratos contactos vía e-mail.

4. En el ámbito empresarial, George
Fisher, presidente de Kodak (y ex-presi-
dente de Motorola) realizó un giro sorpren-
dente en la estrategia de negocios de la
compañía. La última década Kodak se ha-
bía orientado a la diversificación de su
gama de productos, invirtiendo fuertemen-
te en el campo farmacéutico, del video, e
incluso de la construcción. Fisher ordenó a
su compañía, desprenderse de todas sus
subsidiarias que no tuvieran que ver, exclu-
sivamente, con el área de fotografía. Una de
las compañías más grandes de Estados
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profesionales de la edición fotográfica,
periodistas, restauradores y, por supuesto,
a la nueva hornada de manipuladores de la
imagen digital.

Las imágenes del archivo, ya en este
momento, capturan la historia visual de la
existencia del hombre, en imágenes fijas,

Unidos ratificó así su confianza en la per-
manencia y próspero futuro del medio
fotográfico.

Si bien la batalla entre las tecnologías
digitales y analógicas ha estallado con vigor
en varios frentes, por fin se ha entendido
que el mensaje fotográfico está por sobre
su soporte técnico. Se ha comprendido que
el documento fotográfico, en sí, tiene una
lectura original y única que ha permaneci-
do y permanecerá en la era digital.

Pero la más sorprendente y significativa
actividad en torno a la fotografía, como
lenguaje, lo constituye el silencioso desa-
rrollo de Corbis, una empresa subsidiaria
del conglomerado que lidera Bill Gates y
que revela una sorprendente apuesta al
valor del documento fotográfico, sus for-
mas de lenguaje y su edición.

CORBIS, LA APUESTA DE GATES

Mientras muchas compañías estaban (y
están) desarrollando tecnologías y soft-
wares que brinden un mejor y más extenso
uso interactivo en Internet, Corbis (del latín
corbis, canastilla entretejida, y que consti-
tuyó la primera alcancía conocida en la
historia de la humanidad), fundada en 1989
por el Midas de la era digital, Bill Gates, fue
creada con el significativo objetivo de «lle-
gar a ser el primer proveedor de imágenes
digitales en Internet».

Corbis se ha focalizado en crear un
extenso archivo fotográfico, en una prime-
ra instancia, que proveerá de contenido a

quienes usen estas tecnologías, en los sis-
temas que se generaron y generen a futuro.

La colección digital, fotográfica de Cor-
bis reúne cientos de miles de admirables
fotografías de profesionales relevantes, co-
lecciones privadas y públicas, archivos de
museos y ha generado rentables empleos a

El archivo Bettman

El doctor Otto Bettman, fundador del archivo, nació en el seno de una próspera familia judeo-
alemana. Estudió y se doctoró en Arte y Restauración en la Universidad Alemana de

Leipzig. Trabajando como curador de la sala de libros «raros», patrimonio del Estado de Prusia, en

el Berlín de los 20, por razones propias de su trabajo, adquirió profundos conocimientos en fotografía.

Su aprendizaje y su convicción del valor de la memoria visual lo llevaron a emprender la gigantesca

tarea de hacer un retrato colectivo del planeta. Realizando o comprando fotografías, actuales o

antiguas, logró formar un importante archivo personal.

En 1935, la ascensión del nazismo al poder, lo obligó a emigrar a los Estados Unidos. Su llegada

coincidió con un publico ávido de imágenes, educado en el documental fotográfico de varias

publicaciones y ad portas del nacimiento, en 1936, de la revista Life, de Henry Luce.

La inteligencia empresarial de Bettman, la presencia de un terreno fértil a la materia, su

convicción en el valor testimonial y de lenguaje de la fotografía, lo llevaron en pocos años a manejar

un floreciente y muy rentable negocio: el archivo Bettman.

En las cuatro décadas siguientes, Bettman expandió y modernizó la colección original. Compró

numerosas colecciones a organizaciones públicas y privadas, publicaciones que cerraban sus

puertas, fotógrafos independientes y otras fuentes como museos y universidades. Sus esfuerzos

fueron factor importante en la pasión del público norteamericano por el documental fotográfico y el

desarrollo del foto periodismo como lenguaje.

En 1981, el archivo Bettman fue adquirido por la organización Kraus-Thomson y, a partir de 1990,

quedó bajo la administración de la UPI (United Press International).

Bettman fundamentó su sólida reputación mundial en la estricta consecuencia con dos principios

básicos para el manejo de un archivo: organización muy eficiente y cuidadosa; de rápido acceso y

una esmerada selección de las imágenes fotográficas en lo que respecta a su condición técnica.

Hoy, los archivos Bettman, adquiridos por Gates, abarcan un increíble espectro de temas,

incluyendo fotografías que van desde daguerrotipos a imágenes digitales, otras conservadas en

antiguos cuños de impresión grabadas en madera en el siglo pasado, slides en cristal de las

legendarias «Linternas Mágicas» (antecesoras de la conocida proyectora de diapositivas), etc.

Con sus recursos visuales enciclopédicos, Corbis ya es la propietaria de nuestra memoria visual.

i bien la batalla entre las tecnologías digitales y

analógicas ha estallado con vigor en varios frentes,

por fin se ha entendido que el mensaje fotográfico

está por sobre su soporte técnico.S
i n f o r m e :  i n t e r n e t
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plir los requerimientos de un mercado
editorial actual, pero, genialmente, planifi-
ca una estructura innovadora para el futu-
ro. La fotografía es su eje.

La apuesta es, prioritariamente, por el
lenguaje fotográfico. Corbis ya es propieta-
ria y administra lo que considera esencial:
los contenidos de la rica herencia visual de
la humanidad. Gates está construyendo sus
archivos digitales desde los cimientos, de
acuerdo con un visionario y –por qué no–
alucinante plan de negocios que se basa en
aprovechar las ventajas de los nuevos siste-
mas de manejo de información y tecnolo-
gías de distribución.

Es obvio que la empresa se propone
distribuir sus contenidos a través de múlti-
ples tecnologías que incluyen CD-ROM,
discos, servicios on-line, televisión interac-
tiva, sin sufrir ansiedades mentales por las
fronteras rotas por los nuevos soportes.

En su apuesta, y hasta ahora, Bill Gates
ha sido siempre un ganador. Tiene muy
claro que el valor esencial de la «alcancía»
es el contenido y que la distribución son las
tecnologías. Claramente, apunta a que el
futuro de las redes mundiales, desde un
punto de vista empresarial, está en lo que
ellos denominan «contents» (los conteni-
dos); y secundariamente, en las herramien-
tas de distribución, fierros informáticos y
softwares interactivos.

No se asombre si en un tiempo más un
correcto funcionario de Corbis le ofrece, vía
Internet, comprarle su álbum familiar…

desde la cueva de Altamira hasta nuestros
días. Lo hacen desde una amplia variedad
de perspectivas culturales y medios dentro
de los cuales, la fotografía es, sin lugar a
dudas, el principal. El archivo contiene 20
millones de imágenes, un amplio abanico
de temas y materias, en retratos, biografías,
arte, ciencias naturales, historia, geografía,
deportes, entretención, política, antropolo-
gía, etc., a las cuales se puede acceder en
segundos.

Corbis ha sido diseñado utilizando to-
das las ventajas de la edición electrónica. Es
una apuesta al presente y al futuro. Pero no
sólo se limita a vender imágenes individua-
les, sino que les confiere el valor del
proceso editorial (otorgado, por ahora,
desde la óptica del concepto editorial para
un mercado norteamericano). No me cabe
duda de que ofertará un material para
múltiples ópticas y perspectivas editoriales
de variados ámbitos culturales.

LA FASCINANTE Y
DESCONOCIDA HISTORIA DE
CORBIS

Otro hecho crucial en las pistas que
aclaran el objetivo final del visionario Gates
lo señala el 10 de octubre de 1995. Corbis
adquierió, en una multimillonaria suma, el
archivo Bettman (ver recuadro), el conjun-
to más organizado y rico en imágenes del
mundo, a la organización Kraus. El archivo
Bettman, con sus más de 16 millones de
imágenes, representa la historia fotográfica

completa del siglo XX periodístico. Incluye,
dentro de su estructura, los legendarios
archivos de la Underwood & Underwood
(1880-1955), los de la International News
Photos (1909-1958), los de la Acme News
Pictures (1923-1966), los de la Pacific and
Atlantic Photos (1925-1930) y los del New
York Daily Mirror. Desde 1994 integró los
archivos remanentes y dinámicos de la
Agence France Presse y desde 1990 admi-
nistra los archivos fotográficos de la United
Press International, que actualmente pro-
veerán entre otras muchas fuentes, a la
Corbis de un material fotográfico siempre
dinámico y en permanente expansión.

EL DESTINO DE CORBIS

La colección Corbis es mucho más que
un conjunto de imágenes. Gates, a través
de los ejecutivos de la compañía ha inver-
tido muchos miles de dólares en hardware
y softwares diseñados específicamente y en
procesos de punta tecnológica para el pro-
cesamiento digital de las imágenes, capa-
ces de proporcionar una calidad superior
en los distintos usos. En suma, Corbis está
siendo adecuada a los requerimientos de la
nueva sociedad de información global que
provee Internet y sus futuras ramificaciones.

A diferencia de los proveedores de
imágenes tradicionales, la nueva empresa
de Gates es un interesante paradigma en el
eventual cambio de «costumbres de pensa-
miento» que requieren las nuevas estructu-
ras. Pragmáticamente, está adecuada a su-

rioritariamente, la apuesta es por el lenguaje

fotográfico. Corbis ya es propietaria y administra lo

que considera esencial: los contenidos de la rica

herencia visual de la humanidad.
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