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| objetivo general de este trabajo es dar

cuenta de algunos de los resultados obteni-

dos en el desarrollo de una investigacion
mayor, realizada durante 1999 con el apoyo de
FONDECYT, titulada «Historia de las estrategias
periodisticas del semanario aleman WValdivia's
Deutsche Zeitung», entre 1886, afio de su funda-
cién, y 1912, cuando dejé de publicarse. Lo anterior
implicd, por una parte, estudiar a lo largo de los 27
afios de vida de este periddico los objetivos que se
persiguieron; las definiciones empresariales que se
asumieron; las visiones politicas, sociales, econo-
micas y culturales que se plantearon; las pautas
periodisticas y publicitarias que se establecieron, y
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la organizacion formal que se le fue dando al
periddico. Por la otra, implicd intentar establecer la
relacion que articuld entre las estrategias periodis-
ticas y el cambiante contexto social en que éstas se
desenvolvieron.

La hipotesis que se trabajé fue que este periddico
habria disefiado su estrategia periodistica tanto en
funcién del complejo contexto social en que estaba
inserto, como de la evolucion de sus propios obje-
tivos y de los de su publico. En la medida en que la
estrategia periodistica se fue distanciando, hacia los
primeros afios del siglo XX, de los principales
intereses de sus lectores, la viabilidad del semanario
en cuanto empresa entrd en una severa Crisis.
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El objetivo del presente articulo se enmarca en
una breve revision de algunas de las conclusiones
referidas a la dinamica del vinculo, expresado a
través de las estrategias periodisticas, que se fue
gestando entre este periodico y su publico entre
1886 y 1912.

Para la realizacion de esta investigacion se

i nvestigaci o6n

do a desarrollar oficios artesanales en sus lugares
de origen. A continuacién y a una cierta distancia,
aparecian agricultores, comerciantes, y quienes
habian ocupado cargos de relevancia funcionaria e
intelectual.

Especialmente importantes para el futuro desa-
rrollo econémico de Valdivia resultaron los artesa-

Enlanedi daenquel aestrategi aperi odisticasefue
di stanci andodel osprincipal esinteresesdesus|ectores, |a

1. Este trabajo ha sido
preparado en el marco
del proyecto FONDECYT
nimero 1990523.

2. Cfr.YOUNG, GEORGE
F.W.: The Germans in
Chile: Immigration and
Colonization, 1849-1914,
New York 1974., p. 14,
Tab. 6.

3. Cfr.PEREZROSALES,
VICENTE: Recuerdos del
Pasado, Santiago 1957,

p. 424 y Sexto Censo
general de la Poblacion

de Chile de 1885.

4. Cfr.BERNEDO, PATRICIO:
Blrgertum und Moderni-
sierungsansatze in Chile
im 19. Jahrhundert. Der
Beitrag der deutschen
Einwanderer in Valdivia
und La Frontera, Eichstatt
1995, pp. 99-114.
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dispuso de la coleccion de ediciones del Valdivia's
Deutsche Zeitung (en adelante VDZ), microfilmada
en la Biblioteca Nacional, que cubre sus 27 afios de
existencia de manera practicamente integra.

La revision del periddico se estructuré sobre la
lectura de aproximadamente 325 ejemplares, que
permitieron construir una muestra equivalente a 12
nameros por cada afio de vida del periddico,
distribuidos regularmente a lo largo de semanas
correlativas por cada mes.

BREVE CARACTERI ZACI ON DEL ENTORNO
SOCI AL ALEMAN DE VALDI VIA Y DEL
PERFIL DE LOS LECTORES DEL ‘VALDIVIA'S
DEUTSCHE ZEI TUNG ENTRE 1850 Y 1912.
La situacion de Valdivia y de sus habitantes hacia
mediados del siglo XIX era, respecto de la zona
central del pafs, muy atrasada, pues carecia de
establecimientos educacionales, de capitales, de
una elite laboriosa y emprendedora, de actividades
econdmicas rentables y de puestos de trabajo
suficientes.

Esta realidad comenzaria a cambiar a partir de
1850, cuando se inicio la instalacion de los prime-
ros grupos de inmigrantes provenientes de Alema-
nia. De hecho, entre ese afio y 1875, aproximada-
mente 6.000 alemanes se instalaron en la zona sur
de Chile, de los cuales unos 2.000 lo hicieron en
Valdivia y sus zonas aledafias.?2 Procedentes de
diversos estados alemanes, la principal caracteris-
tica de este grupo era su relativa homogeneidad
profesional, pues un 45% de ellos se habia dedica-

vi abi |l i daddel senanari oentréenunaseveracri sis.

nos y los comerciantes, que representaban casi el
60% de los oficios registrados, pues ellos introdu-
jeron e impulsaron una variada gama de actividades
productivas y comerciales, desconocidas hasta ese
entonces en la regién.

Otra caracteristica relevante de este grupo radi-
caba en que entre ellos casi no se encontraban
analfabetos, en circunstancias que el indice de
analfabetismo de la zona de Valdivia, a la fecha de
su arribo, se situaba por sobre el 70%.3

La sociedad que se estructuré en Valdivia en
torno a este ndcleo inicial de inmigrantes y de sus
descendientes fue significativamente marcada por
la creacion y desarrollo de importantes industrias.
Los empresarios de origen germano lograron desa-
rrollar un importante conglomerado de modernas
fabricas, que se caracterizaba por la utilizacién del
motor a vapor, la divisién del trabajo, la incorpora-
cion permanente de nuevas tecnologias y capitales,
el pago de salarios en dinero efectivo, que premia-
ba la productividad de los trabajadores, y que
transformando las materias primas locales en bie-
nes elaborados y semielaborados, los colocaba en
el mercado local, nacional e internacional4, y de
paso, transformaba a Valdivia en un importante
puerto exportador de productos industriales.

Entre las principales industrias y propietarios
industriales que destacaron durante este periodo
figuran la cerveceria Anwandter, fundada por Carlos
Anwandter y posteriormente administrada por sus
hijos; la fabrica de zapatos Rudloff, de propiedad de
Cristiano Rudloff y mas tarde gestionada por su hijo
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Luis; la Compafiia Industrial de Valdivia de Eduardo
Prochelle y de sus hijos Carlos y Gustavo, que
ademéas de elaborar cueros y de exportarlos a
Alemania, poseia un local de grandes dimensiones
para la venta a publico de productos importados, en
el centro de la ciudad; los astilleros de Alberto
Behrens y de los hermanos Oettinger; entre otras
tantas.®

El constante crecimiento exhibido por los esta-
blecimientos industriales de los alemanes y la adop-
cion de procesos productivos cada vez mas especia-
lizados, generd también una importante demanda
por mano de obra, que mejoré sustancialmente la
calidad de vida de los trabajadores de la ciudad.

Otro desarrollo que caracterizd el accionar de
los miembros de la colonia alemana de Valdivia
tuvo relacion con la fundacion de una gran canti-
dad de asociaciones o Vereine, que les sirvieron
para articular y representar sus intereses ante la
sociedad. Estos clubes, que en Alemania habian
logrado un explosivo desarrollo entre los afios 1815
y 18486, se basaban en el principio de la autonomia
de los individuos frente al Estado y las iglesias, y de
la igualdad de derechos y deberes entre sus miem-
bros. Los socios que las constituian lo hacian
libremente y con el fin de alcanzar objetivos comu-
nes. En su interior se desarrollaba una estricta
convivencia democratica, que iba desde la formu-
lacion de los objetivos, la redaccion de los estatutos
y la eleccion del directorio, hasta la celebracion de
asambleas y la aceptacién de nuevos miembros.

Entre las mas importantes destacaban el Club
Aleman, el Club Aleman Unién, el Colegio Aleman,
las compafiias alemanas de bomberos, y una larga
lista de clubes de beneficencia, deportivos, artisti-
cos y musicales.

En la mayoria de estas asociaciones predomina-
ban los empresarios mas importantes de la colonia,
aun cuando con el correr del tiempo los artesanos
y los empleados también crearon sus propios
clubes.”

La importancia de algunas de estas asociaciones
—como el Club Aleman, que hacia mediados de la
década de 1890 contaba con cerca de 200 socios y
disponia de una biblioteca con méas de 4.000
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volimenes, salas de reuniones, de juegos, de fies-
tas, comedores, etc.— radicaba en que desde su
fundacion en 1853, se constituyeron en el lugar
donde los inmigrantes alemanes se reunian diaria-
mente a discutir sus problemas y proyectos. No era
raro que a estas reuniones asistiera, en caracter
privado y extraoficial, el Intendente de la provincia.
Asi, éstas se fueron transformando en la instancia
en la que se adoptaron decisiones de gran impor-
tancia tanto para los alemanes como para la ciudad
misma. Precisamente alli se decidié la fundacion
del Colegio Aleman y de la Primera Compafiia de
Bomberos de Valdivia.

Por dltimo, cabe referirse brevemente a las ideas
politicas que sostuvieron los alemanes de Valdivia.
Liderados desde un comienzo por Carlos Anwan-
dter, quien tenfa una larga experiencia politica y
que habia abandonado Alemania por estar en
desacuerdo con las ideas conservadoras que se
habian impuesto en Prusia tras la derrota de la
Revolucion liberal de 1848, los inmigrantes germa-
nos siempre buscaron integrarse como ciudadanos
chilenos. Para ellos, la integracién se basaba en la
posibilidad de ejercer sus derechos politicos, prac-
ticar la libertad de conciencia y tener derecho a la
propiedad. De esta manera, sus preferencias poli-
ticas se inclinaron mayoritariamente a favor del
partido Liberal, que les daba mas garantias de
respeto a estos valores.

Aun cuando recién en 1888 eligieron a un
diputado proveniente de las filas de la colonia —que
fue el médico y miembro del partido Liberal Victor
Kdérner, nieto de Carlos Anwandter—, sus mayores
esfuerzos los dedicaron a la participacion politica a
nivel local. Ya en los primeros afios de la década de
1870, encontramos alemanes participando en el
Concejo Municipal de Valdivia. Pero fue hacia fines
de la década siguiente cuando lograron alcanzar el
cargo de Alcalde de la ciudad. De especial relevan-
cia fue el periodo 1901-1903, cuando este puesto
fue ocupado por el empresario Luis Rudloff, quien
se dedic6 a mejorar considerablemente la infraes-
tructura caminera y de servicios de la comuna.

En medio de este contexto social, caracterizado
por la presencia de un grupo de poderosos y

5. lhidem.

6. Cfr. HARTWIG,
WOLFGANG: «Strukturmer-
kmale und Entwic-
klungstendenzen des
Vereinswesens in
Deutschland 1789-1848»,
en: Vereinswesen und
burgerliche  Gesellschaft
in Deutschland, edit.
por Otto Dann (Historis-
che Zeitschrift, Beih.;
N.F. 9), Minchen 1984,
pp. 13 y 39.

7. Cfr. BERNEDO, op. it
pp. 148-171.
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acaudalados empresarios industriales, agrupados
en distintas asociaciones y con un marcado acento
liberal en su vision politica, se debio desenvolver el
periddico Valdivia’s Deutsche Zeitung.

Finalmente, es importante intentar precisar al-
gunos datos relativos a la cantidad de personas que
podian ser lectores potenciales de un periddico
editado integramente en aleman. Los censos de
poblacion realizados durante el periodo de nuestro
estudio registraron, ademas de la cantidad total de
habitantes de Valdivia, el nimero de extranjeros
residentes en esa ciudad, pero sin desagregarlos
por nacionalidad especifica. Los Unicos datos mas
0o menos confiables que permiten establecer
aproximadamente la cantidad de lectores potencia-
les con que un diario aleman podia contar en
Valdivia, establecen que hacia el afio 1890, un
tercio de la poblacién de la ciudad, es decir unas
2.500 personas, eran germanoparlantes, y que ha-
cia 1900 eran aproximadamente unas 4.000.8

COMENTARI OS ACERCA DE ALGUNAS
CONCLUSI ONES
1. A nivel general, se logré establecer que las
distintas estrategias periodisticas aplicadas por el
VDZ fueron una variable esencialmente dindmica
durante sus 27 afios de existencia y que sus reformu-
laciones dependieron tanto de los cambios surgidos
en el contexto social en el que el periddico estaba
inserto, como de la capacidad de sus directores y
propietarios para captar la esencia de esos cambios
y para traducirlos en la entrega de un material
periodistico que sintonizara con los intereses infor-
mativos del publico en un momento determinado.
Quiza uno de los mejores ejemplos para dar
cuenta de lo anterior sea el cambio de estrategia
introducido por el director-propietario del VDZ,
Julius Lampert, a mediados de 1902. Hasta ese
momento, en las paginas del VDZ nunca se habian
publicado comentarios que criticaran el proceder
de las autoridades de los poderes ejecutivo y
legislativo de Santiago. Sin embargo, a partir de
agosto de ese afio las paginas del periédico dieron
cabida a &cidas e ironicas criticas a estos poderes y
al sistema politico en general. Lampert cre6 una

2001 |
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columna que denomin6 «Semana Santiaguina» y
que era firmada con el seudénimo de «El Corres-
ponsal». En su presentacion acerca del caracter que
esta seccion tendrfa, se planted que la idea era dar
a conocer, con algo de humor, los hechos que se
escondian a la opinién publica, las rencillas de los
partidos e informar acerca de las «capacidades de
ciertas personas pertenecientes a determinados
circulos, que ocupan cargos publicos». Asi, «El
Corresponsal» afirmo que Chile se estaba hundien-
do por la corrupcion de sus hombres de Estado; que
el pais estaba perdiendo su prestigio en Sudaméri-
ca; y que los funcionarios publicos eran unos
delincuentes. Enseguida agregé que mientras los
senadores perdian su tiempo en discusiones estéri-
les, las huelgas eran cada dia mas frecuentes y para
finalizar la columna expresé: «Pobre Chile, mientras
tus politicos parlanchines no sean mas razonables,
conversen menos y trabajen mas, no podras salir
del caos en que te encuentras».®

El establecimiento de esta nueva estrategia, que
perduraria casi dos afios, era el reflejo del creciente
descontento de los chileno-alemanes de Valdivia
respecto de la actitud de las autoridades politicas
nacionales y, especialmente, ante el Parlamento.
Este Gltimo habia aprobado, en enero de 1902, una
nueva Ley de Alcoholes, que beneficié directamen-
te a los productores de vino y dejé en la ruina a una
de las principales ramas industriales desarrolladas
por miembros de la colonia germana de Valdivia: la
fabricacion de alcohol industrial. La arbitrariedad
con que se habia legislado se tradujo en que el
nuevo impuesto fijado para este producto elevo
artificialmente su precio de venta y lo dejé por
sobre el del vino.10 Sin embargo, los reclamos
planteados por los productores de alcohol indus-
trial no fueron tomados en cuenta en el Congreso,
donde dominaban sin gran contrapeso los intereses
de los productores de vino.

Este cambio de estrategia permitid canalizar las
expresiones de descontento de los valdiviano-
alemanes y también fue el claro reflejo de un
sentimiento de abandono y frustracion compartido
por la gran mayoria de los lectores del VDZ. De esta
manera, se puede afirmar que con este nuevo estilo

Patricio Bernedo Estrategias periodisticas y entorno social. El caso del Valdivia’s Deutsche Zeitung (1886-1912)



i nvestigaci o6n

en el tratamiento de los asuntos politicos, Lampert
fue fiel al objetivo que siempre habia buscado:
servir de organo de expresién de los intereses de
los miembros de la colonia alemana de Valdivia.

2. Otra conclusion relevante se refiere a la
deteccion de una variable menos dinamica que la
anterior y que tenfa relacion con la presencia de un
sustrato de identidad que tenia el publico de origen
aleman de Valdivia: el Deutschtum o «la esencia del
ser aleman». A pesar de que este elemento obedece
a una dimensién cultural de caracter mas perma-
nente en el tiempo, las estrategias periodisticas
exitosas fueron aquellas que lograron interpretar
esa «esencia» través de los contenidos que entrega-
ban: la cotidianidad reflejada en el periédico debia
adquirir un sentido que reflejara ese sustrato de
identidad, que diera cuenta de un sentido de
pertenencia de los lectores.

Este elemento quedd también de manifiesto en
el cambio de estrategia introducido a partir de
agosto de 1902. En las columnas firmadas por «El
Corresponsal» abundaron los juicios negativos
acerca de los santiaguinos y de la situacién de la
ciudad de Santiago en general. Asi, se criticaron las
formas de vida de los santiaguinos: lo tarde que
comenzaban a trabajar, especialmente los miem-
bros de los grupos altos; la costumbre que tenian
los jovenes aristocratas de pasar a dejar a las novias
a sus casas, para a continuacion irse a un bar y
después a «la casa de la diosa del amor»; la enorme
cantidad de prostitutas que habfa en Santiago; la

puntualidad, el bienestar economico, el orden, la
valoracion de la educacién, la moralidad y la
honradez de sus habitantes, entre otras.12

3. Respecto del rol de los directores en lo que al
disefio, aplicacién y desarrollo de una estrategia
periodistica determinada se refiere, se logro detec-
tar tres tipos de caracteristicas principales. La pri-
mera tiene relacién con la legitimidad que la
persona que ocupaba este cargo debia tener al
interior de la comunidad de lectores. Esta legitimi-
dad venia condicionada por el grado de conoci-
miento personal y la extension y calidad de los
vinculos sociales con que contara un director deter-
minado. En ese sentido, los dos directores que
vinieron de fuera de la ciudad, en 1886 y 1906,
respectivamente, encontraron grandes dificultades
para legitimarse personal y profesionalmente al
interior de la colonia germana de Valdivia. Mientras
el primero, Johannes Frey, se mantuvo cerca de
nueve meses, el segundo, Alfred Bleschke, duré
exactamente un mes.

La segunda caracteristica, complementaria de la
anterior, tiene relacion con el grado de conoci-
miento que posefa el director acerca de la realidad
social sobre la que estaba interviniendo y, especial-
mente, sobre los codigos en torno a los cuales se
articulaban las relaciones sociales entre los miem-
bros de la comunidad.

La tercera caracteristica, también vinculada a las
anteriores, se refiere a la capacidad del director
para poner en marcha una estrategia periodistica

11. Cfr. VDZ, 15.08.1903,

p. 2.

lacotidianidadrefl ejadaenel periodi codebiaadquirir un
sentidoquerefle araesesustratodei denti dad, quedi era
cuentadeunsentidodepertenenciadel os | ectores.

miseria en que vivian los mas pobres y los altos
indices de analfabetismo que exhibia la ciudad.!!

Todos estos «defectos» de los santiaguinos te-
nian como punto de comparacion implicito las
«virtudes» de los alemanes y de la ciudad de
Valdivia, que eran parte del imaginario de esa
colectividad: el esfuerzo, el amor al trabajo, la

Patricio Bernedo Estrategias periodisticas y entorno social. El caso del Valdivia's Deutsche Zeitung (1886-1912) |

que interpretara adecuadamente la realidad social
y que fuera capaz de introducirle modificaciones
pertinentes cuando se hiciera necesario.

Uno de los directores que mejor expresé estas
caracteristicas fue Ludwig Bayer, profesor del Co-
legio Aleman desde 1896 y duefio de una libreria en
Valdivia, quien inici6 su labor en el VDZ a comien-

12. Acerca de las

«virtudes» de los alemanes

de Valdivia, cfr. BLAN-
CPAIN, JEAN PIERRE: Les
Allemands au Chili

(1816-1945), Koln-Wien

1974, pp.562 y ss.
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zos de enero de 1908. El desarrollé una estrategia
periodistica que enfatizo las informaciones interna-
cionales, especialmente las procedentes de Alema-
nia; las locales, con acento en las distintas asocia-
ciones; y las vinculadas al Deutschtum o a la
identidad. El éxito de esta estrategia lo manifesto el
propietario del VDZ, cuando publicé una columna

i nvestigaci o6n

partir de abril de 1893. Este aumento de los avisos
fue impulsado por una serie de nuevas industrias y
firmas comerciales creadas durante esa época. De
esta manera, junto a los avisos de las tradicionales
firmas Rudloff y Prochelle, los bancos comerciales
de la plaza y de las distintas asociaciones o clubes,
comenzaron a aparecer los de una serie de empresas

al anal i zar | anuestrade peri 6di cos durante 1911y
1912, queda en evi denci ael cl aroenpobreci mento
| nf or mat i vo que exhi bi 6 el peri 6di co en ese peri odo.

13. Cfr. VDZ, 01.09.1908,
p. 1.

14. Respecto del tema
relacionado con los
artesanos alemanes de
Valdivia, cfr. BERNEDO,
op. cit., pp. 153, 155, 160
y 161.

15. Cfr. VDZ, 04.01.1910,
p. 1.

16. Cfr. VDZ, 08.04.1910,
pp.1y 2.

17. Cfr. BERNEDO, op. cit,,
pp. 118-120 y VDZ,
07.10.1893, pp.4 vy

17.02.1894, p. 3, entre
otros nUmeros.
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afirmando que Bayer habia puesto toda su energia,
su espiritu, sus conocimientos de historia y econo-
mia, y su buen juicio politico para sacar adelante el
periédico. Esto Ultimo se expresaba especialmente
en que el publico habia recuperado los deseos de
leer el VDZ y en el fuerte aumento constatado en el
nimero de las suscripciones.13

Otro elemento clave de la excelente gestion de
Bayer se hizo evidente a través de su capacidad
para integrar a su estrategia periodistica a los
nuevos grupos sociales que estaban emergiendo en
Valdivia. Uno de éstos era el grupo de los artesanos,
cuya importancia habia aumentado considerable-
mente entre la poblacion alemana de la ciudad.l4
Esta estrategia ya habia sido anunciada por Bayer
a comienzos de 1910, cuando plante6 que el VDZ
buscaba ser leido por los miembros de todas «las
clases sociales» de Valdivia.l®> En este contexto
debe entenderse entonces que el VDZ dedicara,
por ejemplo, una extensa columna de portada al
XXV aniversario de la «Sociedad de Artesanos La
Fraternidad», que contaba con local propio, una
escuela nocturna y una biblioteca.16

4. Otra conclusion destacable tiene relacién con
el vinculo que se detectd entre el comportamiento
de la variable del avisaje y la situacion econdémica
local. Esta relacién quedd especialmente en eviden-
cia durante la década de 1890, cuando la economia
de Valdivia entr6 en su periodo de mayor expansion
y prosperidad, y el nivel de avisos exhibié un
notable incremento. En este contexto, las paginas
dedicadas a la publicidad pasaron de dos a tres a

nuevas. Entre éstas destacaron el establecimiento
comercial de Jorge Fehrenberg, que ofrecia, entre
otros productos, vestuario, vinos y licores, tabacos,
pinturas, articulos de construccion y seguros gene-
rales. También fue de importancia el area de los
astilleros maritimos y fluviales, representadas por las
firmas de los Hermanos Oettinger y de Alberto
Behrens, respectivamente.l?

5. Un elemento fundamental de las estrategias de
distintos directores fue mantener una estricta linea
de independencia frente a las querellas y disputas
internas de los miembros de la colonia alemana de
Valdivia. Esta politica de neutralidad fue especial-
mente relevante en funcién de la amplia cobertura
informativa que el VVDZ realizaba de las actividades
de los distintos clubes o asociaciones, como el
Deutscher Verein (o Club Aleman), la comunidad
evangélico-alemana, las compafiias de bomberos,
los numerosos clubes deportivos, la comunidad
evangélica, etc. De esta manera el VDZ logr6 sinto-
nizar con el ndcleo comin que otorgaba el elemento
de participacion e identificacion mas poderoso que
existia al interior de la comunidad alemana de
Valdivia, constituido por los Vereine o clubes y evito
incursionar en el terreno de los conflictos internos de
las asociaciones, pues ello le habria generado ene-
migos entre su publico y evidentemente una caida
en el nimero de lectores y de avisadores.

6. Finalmente, el cierre del periédico en diciem-
bre de 1912, tras 27 afios de publicacion casi
ininterrumpida, se debe a la incapacidad de su
propietario para generar una nueva estrategia pe-
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riodistica que sintonizara adecuadamente con los
intereses informativos del publico.

De hecho, ya a fines de 1910, el director saliente
del VDZ, Ludwig Bayer, habia planteado que para
que el periédico siguiera siendo publicado era
necesario redefinir su relacion informativa con los
lectores, diferenciar sus contenidos respecto de los
de la prensa diaria editada en espafiol y aumentar
su periodicidad.18

El propietario del periédico, Julius Lampert, en
el nimero de despedida, justifico el cierre plan-
teando que, aun cuando en los afios anteriores la
gestién econdémica del VDZ habia logrado mante-
ner un equilibrio entre entradas y gastos, hacia 1912
los resultados financieros eran deficitarios. A con-
tinuacién acotd que por muy importante que fuera
la tarea del periddico, ya no estaba dispuesto a
seguir sacrificando su capital.

También explicd que la desaparicion del VDZ se
debia a que en el dltimo tiempo gran parte de los
empresarios alemanes de Valdivia no lo habian
apoyado ni promovido como debian. En ese senti-
do califico de lamentable el hecho de que ademas
de estas empresas, las asociaciones alemanas estu-
viesen también publicando sus avisos, en aleman,
en los diarios locales de habla castellana.1®

Sin embargo, al analizar la muestra de periddi-
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cos durante 1911 y 1912, queda en evidencia el
claro empobrecimiento informativo que exhibié el
periédico en ese periodo. Esto se expres6 particu-
larmente en la cobertura de las informaciones
locales, que de ocupar gran parte de la pagina de
portada y de la pagina dos durante la direccion
Bayer, se redujeron después a sélo algunas colum-
nas de la pagina dos y con un claro énfasis tematico
en la necrologia local. Este empobrecimiento infor-
mativo también se hizo evidente en las noticias
relativas a otras ciudades del pais, que practica-
mente desaparecieron del periddico, y en las vincu-
ladas al d&mbito nacional, donde lo que mas se
destacéd fueron las efemérides.20

De manera paralela a estas tendencias informa-
tivas, se constatdé el desarrollo de una leve pero
constante caida del avisaje, especialmente durante
1912. Esto se expres6 en la disminucion de algunas
de las columnas dedicadas a la publicidad y en que
la mayoria tanto de las tradicionales y mas impor-
tantes empresas avisadoras, como también de los
Vereine, aparecieron sélo excepcionalmente.2!

Aun cuando, en suma, Lampert plante6 que
cerraba el VDZ «porque el publico le habia dado
vuelta la espalda»,22 la evidencia indica que habia
sido primero el periédico el que le habia dado
vuelta la espalda al publico.®ll

18. Cfr. VDZ, 31.12.1910,
p. 1.

10. Cfr. VDZ, 31.12.1912,
p. 1.

20. Cfr. VDZ, 09.06.1911,
pp. 1y 2; 23.06.1911,
p.2; 11.06.1912, p.1.; y
08.11.1912, p. 1, entre
otros ejemplares.

21. Cfr. muestra de
ejemplares entre enero y
diciembre de 1912.

22. Cfr. VDZ, 31.12.1912,
p. 1.
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