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Los articulos de opinion en la prensa
actual

JoséSantanaDelgado
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proteica como la actual.

La formacion de personas de libre pensamiento comienza —como no puede ser de
otramanera—en laescuela. Los medios de comuni cacion demasas|levan, muchasveces,
a la manipulacién, sobre todo en edades tan conflictivas como las relacionadas con la
adolescencia. A continuacion se propone un programa de actividades, a partir de un
articulo periodistico, aplicablestanto en el dltimo ciclo dela ESO como en el Bachille-
rato. Todo enfocado hacia la blusqueda de receptores activos en una sociedad tan

Desde que laimprenta comenzara a mos-
trar el verdadero poder de las palabras, e in-
cluso antes, siempre han existido claroscuros
en el mundo de lasideas. Personas que inten-
taban acallar opiniones de otras personas,
afinidadesinteresadas, ocultacion denoticias,
etc. Desde laépocade CarlosV y su «proble-
matico» secretario Alfonso de Valdés, hasta
los actuales Estados Unidosy figuras de inte-
lectuales como Noam Chomsky o Eduardo
Galeano.

No hay duda del poder social que hoy
gjercen los medios de comunicacién sobre
cualquier rincon del planeta. Por esta razon,
ademas de por muchas otras, considero que
estan algo devaluadas | as asignaturas escol a-
res relacionadas con el andlisis de tales me-

dios. Cuando un alumno elige cualquiera de
las optativas sobre |os medios de comunica-
cion se imagina un afio ludico, casi sabético,
por el minimo esfuerzo persona que tendra
guerealizar paraaprobar lamateria. Pocos son
|os real mente interesados en un desarrollo in-
tegral delosconceptosy delosprocedimientos
propuestos; todo lo contrario, o quereinaes
una actitud apética, ante algo tan circunstan-
cial, pasgjero y aparentemente vano.

Pocos son losque se preguntan por quéla
portadadeun periddico estaconfeccionadade
tal o de cual manera. Pocos los que logran
distinguir los distintos tipos de programas ra-
diof éni cos. M enoslosquedesentrafianlaideo-
logia de un periddico en sus distintos compo-
nentes. Y solo la elite sabra finalmente eva-
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luar, en el més ancho sentido delapalabra, los
efectos que la publicidad, en concreto, y los
programas televisivos, en general, g ercen so-
bre su conflictivo mundo. El objetivo es apro-
bar o mas facilmente posible. No hay huecos
para otras ideas mas sublimes.

Y esprecisamente por ahi, en el mundo de
sus ideas, 0 si mejor se quiere, en sus ideas
sobre el mundo, por donde debemos encauzar
nuestralabor como «ensefiantes», como actan-
tespositivos queintentan orientar su compor-
tamiento individual y, no somos sus padres,
social.

Por supuesto, no debemos contraponer el
carécter 10dico, menospreciado antes por exa-
gerado, con €l rigor que nos impone laimpor-
tanciayamencionada de |os medios de comu-
nicacion actuales. Al contrario, hay que bus-
car unacolaboracion productivaentrelateoria
y lapréctica, entre las actividades propuestas
y las repercusiones culturales, entre laaccion
y lapalabra. Y todo ello encaminado hacia la
formacion de personaslibres, preparadas para
enfrentarse de manera positiva a la realidad,
integras mora e intelectual mente.

Podria aplicar estos argumentos en multi-
tud de ejemplos de cualquier tipo de medio de
comunicacion, pero quizas donde mejor sede-
muestren o se contradigan sea en g emplos
tomadosdelaprensaescrita, sobretodo por ser
este medio uno de | os Ultimos reductos donde
las ideas, tanto libres como dirigidas, tienen
hoy més anchaviday poder.

El objetivo primordial de mis propuestas
seria gjercitar a los jévenes en |la capacidad
criticaque posibilite laaceptacién o el rechazo
razonados de todos aquellos mensaj es prove-
nientes de los medios de comunicacién que
constituyen suentorno. Peroveamosantesqué
opciones nosdael Sistema educativo.

UnodelosaspectospositivosquelaRefor-
ma educativa haintroducido en el sistema de
ensefianzay aprendizaje es, sin duda, laincor-
poracién de materias optativas que se adapten
a las pretensiones y predilecciones de los
alumnos. Entre la oferta actual de tales opta-
tivas, tanto parael segundo ciclo de ESO como

parael Bachillerato, hay varias que serelacio-
nan especiamente con las cuestiones que es-
toy tratando: merefiero, claro esta, alas opta-
tivas de Informacién y Comunicacion (para 4°
de ESO) y de Medios de Comunicacion (para
1° de Bachillerato).

Ambasoptativasresponden alanecesidad
social, cada vez mas acuciante, de formar in-
dividuoscriticosy receptoresactivos, que se-
pan estructurar |os mensajes de los medios de
comunicacion. De este modo, junto a fomen-
to de las capacidades comunicativas, se pre-
tende con las actividades en ellas incluidas
dotar al alumnado deinstrumentos de andlisis
gue le aseguren una mayor amplitud de juicio
y valoracion personal delosmensajes. Setrata
no sélo de comprender |osmecanismos por |os
gue funcionan |os medios de comunicacion en
la sociedad, sino también de comprender los
valores que larigen, ya que tales medios de-
sempefian un papel esencial enlaconstruccién
delaideadel mundo quetienenlosindividuos,
en lacreacién de model os de conductay en el
establecimiento de escalas de valores.

L aactividad queacontinuacién propongo
incidiria en el, segin pienso, primordial obje-
tivo que debe guiar el asentamiento de tales
asignaturas opcionales en la Reforma educati-
va propugnada por la LOGSE: «Conocer y
analizar criticamentel osprocesosdecomunica-
cién delasociedad actual, al reflexionar sobre
sus dimensiones linguistica (no olvidemos
gue es un espacio de opcionalidad que emana
del Departamento de Lengua y Literatura),
soci ol 6gica, tecnol 6gica, econdmica, ideol 6gi-
cay politica».

A continuacién voy areproducir losfrag-
mentos mas significativos de un articulo pe-
riodistico que Vargas Llosa publicd en el
diario El Pais, €l 12 de enero de 1992 (compro-
barédn que el vértigo de la distancia temporal
noexiste), titulado «L oshispani cos». Después
propondré una serie de actividades que po-
drianllevarseacabo en cualquieradelasopta-
tivas anteriormente mencionadas. Veamos el
material sobre € cual vamos a trabgjar: «(...)
Porqueexisten ahoradosfactoresinéditosque
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deberian obrar decisivamente a favor de una
vecindad inteligente entre las dos mitades del
continente (americano). El primero esla proli-
feracion en Ameérica Latina de regimenes civi-
les y democréticos inspirados, como el que
rige la sociedad norteamericana, en la legali-
dad y la libertad».

De otro lado, la idea de que la libertad
econdmica es complemento indispensable de
lalibertad politica paralograr €l desarrollo se
abre camino... El papel de Estados Unidos no
puedeser otro—fiel asuconstitucion—queel de
abrir sus mercados y estimular el intercambio
con sus vecinos en vez de obstruirlo.

Muchos, en América del Sur, pese a la
nueva orientacion democréti-

nes del emisor y de su mensgje. En definitiva,
lo principal eslaeficaciadelatransmisiony el
cumplimiento de su propésito.

Desde esta perspectiva, las actividades
gueacontinuacion propongonovienensinoa
analizar cada uno de los elementos anterior-
mente citados, siempre sin perder devistaque
nuestro objetivo debe ser descubrir, 0 si se
quiere, desenmascarar, la intencion original
del autor del articulo.

La primera de las actividades consistiria
en unaubicacion metodol 6gicadel subgénero
periodistico que nos ocupa. En elladesarrolla-
riamos el siguiente esquema de trabajo:

1. Diferencias entre los principales me-

dios de comunicacion: sobre

cade sus paises, ho compren-
den que esta opcién significa
tomar partido, sinsubterfugios,
por lassociedades abiertasdel
mundo libre, cuyo liderazgo
gjerce Estados Unidos, frente
a aquellas que representan €l
totalitarismo y las dictaduras
tercermundistas.

Es posible que, alalarga,
la tradicional capacidad de
metabolizacién, que ha forja
do, junto con la libertad, la
grandeza de Estados Unidos,
acabe por integrar a esta co-

Seria muy positivo
gjercitar a los jévenes
en la capacidad criti-

ca que posibilite la
aceptacion o el recha-

zo razonados de
todos aquellos mensa-
jes provenientes de los
medios de comunica-
cidn que constituyen
su entorno.

todo desde el andlisis de sus
distintos sistemas de codifi-
cacién (codigo linguistico,
codigo cromatico, etc.).

2. Andlisis de los con-
ceptos informacion, opinidn
y persuasion: recopilaciénde
todo tipo de materiales que
sirvan de egjemplo practico
parael soportetedrico (video,
prensa, etc.).

» Géneros informativos:
lanoticia, €l reportgje, la en-
trevista. No nos limitariamos,
por supuesto, al entornodela

munidad (los hispanicos), co-

prensa, sino también a mun-

mo hizo con italianosy pola-
Cos.

Harold Lasswell, en 1948, exponiasu idea
de que el proceso de comunicacion de masas
estdcompuesto por unaseriedeel ementosque
podrian adquirir mayor o menor relevancia
segln, entreotrosfactores, losobjetivosesen-
ciales de la comunicacién. Estos elementos,
expresados casi de formaicénica, son: «quién
dice», «qué dice», «a quién va dirigido», «a
través de qué canal», «con qué efectos».

Paraél, todas|as situaci ones son practica-
mente iguales; ademas, el objetivo primordial
eseliminar interferenciasy perturbaciones pa-
raquelosefectoscorrespondan alasintencio-

do audiovisual.
» Géneros de opinién: el
editorial, el articulo comentario.

En este apartado ubicariamos exactamen-
teel texto sobre el quetrabajamos, eintentaria-
mos responder ampliamente aunadelas cues-
tionesplanteadaspor Lasswell: atravésdequé
canal.

» Géneros hibridos: la noticia-comenta-
rio, lacrénica. Insistimosen ladualidad delos
soportesescritoy audiovisual.

Con la segunda de |as actividades mata-
riamos dos pajaros de un tiro, es decir, inten-
tariamos analizar dos de los elementos ex-
puestos por Lasswell: quién dicey aquién se
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dirige. Como podemos imaginar las pretensio-
nes no son tan simples como puedan parecer.

* Quién dice, es un elemento comunicati-
vo relativamente poco estudiado, entre otras
cosas porque entrafial as muchas acusaciones
de manipulacién. Si es mas facil estudiar €l
locutor, presentador o periodistavisible, y eso
serd esencialmente lo que haremos: la figura
deMarioVargasLlosadesdetodoslospuntos
de vista posibles (literario, social, personal,
etc.). No setratasolamentedeunalabor propia
de aguella persona titular de la asignatura,
sino que habriaqueresponsabilizar alosaum-
nosen el manejo dedistintasfuenteshbibliogra-
ficas y didécticas —debemos comprender la
inaccesibilidad paraellos de algunas de estas
fuentes—, y hacer susceptible al propio Depar-
tamento de Lenguay Literaturaparacolaborar
y poner en el tapete todos los

medios que esténasualcance. — —————

sblo asi se lograria un retrato

Debemoshacer ver alosalumnosquepara
descubrir el verdadero motivo del articulo es
imprescindible conocer a emisor y alos des-
tinatarios.

En la terceray Ultima de las actividades
elaborariamos los dos elementos de Lasswell
guenosquedan: «quédicey con quéefectos»,
tal vez los dos elementos esencial es, tanto por
su contextualizacion como por €l mayor apro-
vechamiento de la asignatura. Seria algo asi
como el «trabajo de campo» propiamente di-
cho.

Bajoel epigrafe«Mecanismoslingisticos
y extralinglisticos que alteran los mensajes
informativos», el abanico de posibilidades de
trabajo que se nos abre ante nuestro rostro es
amplisimo:

 Estudio de «textos argumentativos y
expositivos»; por supuesto,
seran los primeros los que
nos exigirdn mas tiempo: la

pleno del autor del texto.

» A quién va dirigido, la
audiencia, acapara muchos
mas estudios que el elemento
anterior, sobre todo por las
agenciasde publicidad (desde
los30 enlaradio, desde |os 60
en latelevision). Los estudios
de eso que llaman €l marke-
ting de audiencias estan al or-
dendel dia. Nosotrosdebemos
pensar queestamosplenamen-
teintegradosen ladrbitadetal
dirigismo —no olvidemos € ti-
tulo del articulo: Los hispéani-
C0s-, pero debemos ir mucho
més alla del mero autoandlisis,

El campo de accion es
casi infinito. De
nosotros depende
aplicarlo con efectivi-
dad y provecho.
Debemos aprovechar
la libertad que nos
conceden las asigna-
turas relacionadas
con los medios de
comunicacion para
aprender a ser libres
y para ensefiar a
ser libres.

exposicion de «tesis» o de
«hipbtesis»; larecurrencia a
«antitesis» como apoyo para
nuestras hipétesis; la«cohe-
rencia semantica», intima-
menterel acionadaavecescon
la «cohesién sintécticax»; los
distintostiposdeargumentos
(deautoridad, «ad popul um»,
ad rationem...), etc.
*Mecanismosquerestan
claridad: perifrasis, extranje-
rismos, neologismos, eufe-
mismos, disfemismos, etc.
»Mecanismosquerestan
objetividad: usodeunlengua-
jeexcesivamentetécnico, me-

y pensar entodoloqueengloba
el concepto de «hispanico».
La colaboracién con el Departamento de Hu-
manidades alcanza ahora un papel harto sig-
nificativo, esencialmente en sus facetas histo-
ricay geogréfica: las relaciones diacrénicasy
sincrénicasdelosEstadosUnidoscon el mun-
do hispanico seria el principal motivo de an&
lisis, de amplio andlisis.

téf oras, ambiguedades, buro-
cratizacion o vulgarizacion
del lenguaje, rasgos de «epicidad»: signifi-
cacion extrema (mé&ima o minima) de sus-
tantivos, adjetivos, adverbios; hipérboles, én-
fasis enumerativo, frases que incitan ala ac-
cion.

» Elementos extralinglisticos. manipula-
cion del tema por medio del orden de coloca-
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cion delos elementosinformativos; ubicacion
de la noticia en el periddico; los mensgjes
iconicos, la tipografia o redaccién del titular
influyen en el impacto de la noticia en los
receptores.

* Técnicas de persuasion: el empleo de
estereotipos, la sustitucién de nombres, la
seleccion de datos, lamentiradescarada, lare-
peticion, la afirmacion tgjante, sefidlar a ene-
migo, la alusion a la autoridad, etc.

* Procedi mientos de manipulacion: meca-
nismos de motivacién, mecanismos de graba-
cién, mecanismos de persuasion, relaciones
con las distintas funciones del lenguaje.

El campo de accién es casi infinito. De

nosotros depende aplicarlo con efectividad y
provecho. Debemosaprovechar lalibertad que
nosconcedenlasasignaturasrelacionadascon
los medios de comunicacion para aprender a
ser libres y para ensefiar a ser libres, y la
libertad no es otra cosa que un producto dela
razon.
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