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Estereotipos en el comic

Manuel Fandosy Marialosé Martinez
Zaragoza

Losautoresde estetrabajo recurren al medio del cémic para mostrar ejemplosde
estereotipos profesionales, familiares, socialesy nacionales, con el objeto de poner al
descubierto como en estelenguaje setransmiten también clichésquesi bien sontomados
del mundo dela calle, aqui son reforzados y van progresivamente interiorizandose. La
historieta comica es, por ello, también, como latelevision, el cineola prensa, un medio
de transmisi6n de ester eoti pos que penetran facilmente en la mente delos nifiosy nifias.

Las aplicaciones didacticas del comic en
laescuel ahan sido suficientementetratadasen
distintas obras y por distintos autores como
Oscar Diaz, Mauro Rollan o Eladio Sastre. No
esel objeto de estaslineas.

En este monografico en el que se incide
conespecial interésenlosestereoti pos, hemos
guerido aportar fundamentalmente un trabajo
gue ya José Luis Rodriguez Diéguez, en este
sentido, recoge en una obra de Alvarez Villar.

No es, pues, el momento de hacer historia
del comic, o de hablar de los formatos, encua-
dres, cartelas, delosrecursos paraconectar las
vifietas, laexpresion, el fendmeno cinético, los
ideogramas, lasonomatopeyas... 0 cual esquie-
ra otras circunstancias que concurren en las
historietas y que tienen un enorme potencial
didactico. Si que podria resultar interesante

observar el trasfondo que, con el animo de
simplificar y de acercamiento al lector, se ha
difundido tradicionalmente através de la his-
torieta cOmica.

Veamos agunosdeeéllos, atitulo de gjem-

plo:

Estereotipos familiares:

Madre: A vecesespresentadacomoegoista
y dominante.

Padre: Hombreexcesivamentebonachdn,
a que los hijos toman el pelo.

Suegra: La clasica de la literatura popu-
lar, grufiona y dominante.

Hermanos: Eternos rivales.

Cufado: (por parte de la esposa): holga-
zén crénico que vive a costa del marido dela
hermana.



TeEMAS

Tio y tia: Personaricadelaquelos sobri-
nos intentan heredar a toda costa. General-
mente selocalizaen €l extranjero; Sudamérica.

Esposa: Domina al marido, poco inteli-
gentey cultivada. Sélo aspiraaque el marido
le pague las facturas.

Marido: Es el pagano por excelencia. No
se encuentra satisfecho del hogar, porque la
esposale hace lavidaimposible. Busca conti-
nuamente la ocasion para escaparse con los
amigos.

Abuel 0: «Demodé», aconsejando siempre
alosnietos, quenoleshacencaso. A vecesson
mitémanos.

Estereotipos profesionales:

Portera: Mujer curiosay entrometida por
antonomasia.

Peluquero: Parlanchin incorregible.

Ladron: Caracterizado por el vestido, de
una manera peculiar: camisa arayasy gorra.
El estereotipo oscila entre el caco simpatico y
el ladrén repulsivo.

Cazador: Sin punteria. Casi siempre mata
asusperros.

Arbitros de fitbol: Chivos expiatorios de
lasiras del puebloy delos jugadores.

Meteredlogo: El hombre que siempre ye-
rra.

Oficinista: Oprimido siempre por los je-
fesy escaso de recursos econémicos, aunque
intentasalvar las apariencias. Su Unicailusién
es lograr un aumento de sueldo y trabajar lo
menos posible.

Unasvecesconsigueesto Ultimo, pero por
lo general se halla agobiado de trabgjo. En al-
gunas ocasiones adoptalatacticade laadula-
cion. En general, esun hombre explotado y vi-
talmente fracasado.

Jefedenegociado o gerente: Absolutista,
tiranico, inhumano y vanidoso. Intenta, atoda
costa, explotar al méximo a sus empleados y
que éstosle adulen. Agresivo, llegando inclu-
so alaviolenciafisica. Dalaimpresién de que
vive en la época de los faraones.

Sirvienta: No corresponde a la imagen
actual. Generalmente se describe como astuta

y destructora de vgjilla. Guarda una vincula-
cion familiar con sus sefiores.

Mayordomo: Es el estereotipo de Bautis-
ta: aparentemente distinguido, pero ladron de
los purosy delas bebidas de su sefior.

Artista: Melenudo, fumador de pipa y
pobre de solemnidad, ano ser que se dedique
a pintar modelos viegjas pero ricas, a las que
hay que favorecer.

Cientifico: Es el despistado por antono-
masiay poco practico.

Médico: Pasa minutas excesivas a sus
pacientes; cuando es un psiquiatra, esta ade-
mas, bastante trastornado.

Militar: Vanidoso de las apariencias ex-
ternas (medallas, uniforme, desfiles).

Autoridades: Generalmente opresores y
deunestatusecon6micomuy elevado. Cuando
se trata de pequefias autoridades, como los
guardias, se les describe como violentos y
absol utistas.

Actoresy actrices. Muy vanidosos.

Comerciante: Es muy hébil en sus nego-
cioseintentaganar |o mas posible por medios
licitos o ilicitos.

Secretaria: Utiliza siempre su sex-appeal
para atraer al jefe.

Estereotipos sociales:

Ricos. Son generalmente nuevos ricos:
Ignorantes, exhibicionistas y todavia con el
apego de ladehesa.

Hijadefamiliabien: Nifiatontaquevege-
taacostade sus padresy que sblo piensaen
casarse.

Turista: Estrafalario a la hora de vestir.

Ama de casa: Abandona sus labores do-
meésticas por atender a ciertos entretenimien-
tos, como presenciar latelevisiéon o escuchar
seriales radiof 6nicos.

Clase media: Continuamente sacrificada
y con aspiraciones, casi siempre frustradas, a
mejorar su situacion.

Hombr e de pueblo: Cazurro y ansioso de
adaptarse ala vida urbana.

Ciudad: Extraordinariamente tecnificada
Lavidaen ella es muy dura.
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Estereotipos nacionalesy sociales:

Negros: Siempre antrop6fagos, salvajes,
aunque utilizan los adelantos de la civiliza-
cion occidental.

Judios: Avaros.

Norteamericanos: Individuosexcéntricos
eingenuos.

Ingleses: Fleméticosy bebedoresdewhis-
ky.

Gitanos. Ladrones y nada amantes del
trabajo.

Vascos: Rusticos, sencillos, noblesy vigo-
rosos fisicamente.

Estereotipos culturales:

La familia: Se compone de un gran nime-
ro de elementos (padre, madre, numerosos
hijos, abuelo, abuela, etc.). Muy unidabajo el
condominio de ambos, pero con especifica-
cion de funciones. En este sentido se tratade
una imagen constructiva.

El arte: Esalgoimproductivo quelosnue-
VOS ricos usan para aumentar su prestigio
social.

La ciencia: Produce casi siempre resulta-
dospoco précticos.

El trabajo: Se considera como unamaldi-
cién biblica

Mediosde comunicacion demasas: Seles
considera absorbentes, de bagja calidad. El po-
seer un receptor de televisor es simbolo de
riqueza.

La mujer: No gerce ninguna profesion,
sino de sirvienta 0 mecandgrafa. Superficial-
mente caprichosay poco culta; vanidosaen su
exterior y preocupada por €l qué diran.

Lajuventud: S6lo preocupadospor el rock
& roll, pero sin tendencias delictivas.
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