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Tras las huellas de una auténtica Andalucia

La construccion de estereotipos
andaluces por los medios

Rafael GonzalezGaliana
Sevilla

radioy latelevision.

Con un fino y exquisito lenguaje, el autor de este trabajo nos sumerge en el com-
plejo tema de los estereotipos que se han ido gestando a lo largo del tiempo de los
andaluces por confluencia de maltiplesfactores queles han hecho crecer como «peque-
flosuniver sosde sentidox» en el imaginario colectivo. S bienlosmediosdecomunicacion
no son generadores delos mismos, no hay duda que estos ester eotipos gravitan sobrela
conciencia social de la gente hoy dia por la participacién interesada de la prensa, la

Quelosandal ucessomosunosvagosesta
fueradetodaduda. Es més, ni siquieravale la
penapararse ademostrar o contrario?, porque
Nno es una cuestién de razén o de datos cons-
tatables. Podria decirse [lanamente que no es
cierto, aunqueen esecaso secorreel riesgo de
gue una oposicion franca le reste legitimidad
anuestrodiscursoy setermineconfirmandolo
gue se intenta rechazar. Ademas, ¢quién esta
seguro denegar unaideaasi?Hay quetener en
cuenta que sélo el hecho de plantearse su
veracidad, hace que se despierte en cada per-
sonael angustioso (y recurrente) debateinter-
no de dudaseincertidumbres sobrelarealidad
delas cosas: el abismo que separalo que uno
esy loquelosdemaspuedenvery pensar deti;
unavigjadisputaentrelo personal y lo social,
lo intimo y lo publico, y si se quiere hasta lo

natural y lo construido, que terminara de afa-
dir confusién al asunto. No, no esfécil enfren-
tarse a este tipo de expresiones. Paralamayo-
ria, afirmaciones de esa indole resultan abs-
tractas, controvertidas, inabarcables. Entre
otras cosas porque estan fueradel alcance de
nuestros habitual es esquemas de autoprotec-
cién; esdecir, |ejosde nuestrospequefioscon-
flictos cotidianos. Uno puede aportar datos
sobresu propiasituacién personal, desu hora-
riolaboral, del terribledesgastefisico quehace
cadadia, desutesdny suentrega... Perono es
frecuente que se arriesgue a emitir juicios so-
bre —como en este gjemplo— la actitud de la
generalidad de los individuos andal uces ante
€l esfuerzo, algo que resulta tan amplio y tan
lejano, tan escurridizo y tan consolidado al
mismo tiempo.
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Peor aln se presenta la cosa, cuando se
trata de contrastar el fondo de verdad que
contiene este comentario tan arraigado en el
acervo popular espafiol. Entonces sobran ci-
fras, sobran opinioneso comparaciones. Todo
sobracuando no secoincideenunmismonivel
de interaccién. Y es que una comunicacion
efectiva es més una cuestion de ajuste y de
reconocimiento entrelaspartesque un proble-
ma de autenticidad de los enunciados. No
conduceanadaempefiarseenreducir unasun-
to como éste a cualquiera de las simples opo-
siciones comunicativas que se manejan cada
dia: si seconoce o seignorael tema, lamedida
en que algo setiene por cierto o se demuestra
falso, informacién frente a opinion, objetivi-
dad més que subjetividad, losrumores no son
noticia... No tiene sentido sencillamente por-
gue nos encontramos ante un estereotipo, y
éstos no pueden ser contemplados desde un
Unico plano de significacion, sino que amenu-
do «flotan» sobrevarias de estas dimensiones
sinidentificarseconninguna. L osestereotipos
surgen de la confluencia de muchos factores:
de la experiencia, de latradicion, del folklore,
del interés, del miedo, del instinto de protec-
cion— éase, delacautela—, delacomodidad de
la gente que los crea o la que los reproduce.
Entreestoscondicionantessuel eestar disuelto
sin dejar un rastro evidente de su presencia.
Razon por la que se dice que no se agotan en
su expresion, que no son nada en si mismos,
sino que funcionan como extractos «inanima-
dos» de pequefios universos de sentido; que
son algo asi como criptogramas sociales tras
los que se esconden unamiriadadevaloresde
procedencia: las intenciones con las que fue

creado y mantenido, lostépicosquelolastran
mas alin, |os saberes que lo acompafian y las
situaciones en las que se usa.

L osestereotipossirvenasi comoverdade-
ros «signos» sociales capaces de concentrar
toda una serie de conocimientos que no po-
drian recordarse o reconocerse con facilidad.
Estosmarcadoresgruesosdelacomunicacion,
no tienen visos de extinguirse porquefacilitan
enormemente la adquisicion y mantenimiento
de saberes que, de otra forma, no podrian re-
producirse. Aunque esa misma simplificacion
los haga poco fiables einjustos, cumplen una
funcion trascendental: Evitar la ingrata labor
no s6lo de acumular y manejar conocimientos,
sino también de tomar decisionesy aventurar
juicios. El estereotipo lo da hecho:

Funcionarios = absentistas
Delgada = atractiva
Andaluces = graciosos

En la practica, para el receptor no queda
mas que confirmar o rechazar? este referente si
es que lo considera apropiado o inapropiado
con el —siempre difuso— objeto de referencia.

En cierto modo, se puede decir que los
estereotipos son (o terminan siendo) parte de
laidentidad grupal de aquellos que los usan.
Por tanto, carece de |6gicarebatirlos, so pena
dedarnosdebrucesconlascostumbres, conla
historia, conlosusosy conlossentimientosdel
gruposocial quelosusa. Deaqui sededuceque
laexplicacion al enigmasobre larealidad dela
vagancia andaluza deberia buscarse tras €l
consenso social (cfr. Sangrador, 1981) y no en
una estrategia medida o una circunstancia
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equivoca. Puede estar construido sobre una
premisafalsa, pero serd unafalsedad consen-
tida; lo cual también es un dato que debe ana-
lizarse. Es decir, que si una

parte suficientemente repre-  p—  ———

sentativa de la sociedad esta
de acuerdo en quelosandalu-
ces son renuentes al trabajo
fisico, eso sera asi; aparte de
losfundamentosdeverdadque
puedacontener dichaasevera-

La certeza, la imparciali-
dady lasinceridad son «virtu-
des» comunicativasqueno se
hallan en el mismo plano de
funcionamiento que los este-

reotipos. De forma que €StoS  n—

no tienen por qué quedar in-

validados aunque adolezcan de aquéllas. Asi
ocurre que, como €l estereotipo es una pieza
del engrangjesocial quenoserigeporlasleyes
del razonamiento, cualquier intento de expo-
ner argumentos que demuestren lo contrario
deloquesedice, llevaraacarreado un aumento
de su fuerzay su peso.

Todo el mundo sabequecuando seintenta
frenar un rumor o deshacer una costumbre
muy arraigada (por poner dos eemplos de
aspectos sociales unidos ala comunicacién y
a consenso) por medio de explicaciones y
datos fehacientes, generalmente selos confir-
ma todavia mas (cuando no se los agranda),
puesto que sesuel el eer esaintervencion como
un intento de actuar sobre la estabilidad del
grupo.

Téngaseen cuentaqueel estereotiposeha
venido tomando como un conocimiento de
rango superior traspasado de padres a hijos,
como unaclase de saber largamente contrasta-
do y mas tarde sedimentado; en definitiva,
como partedel equipajevivencial quehaacom-
pafiado a grupo siempre, proporcionandole
seguridad y confianza en si mismo. La res-
puesta ante ese supuesto «ataque» alaexpre-
sién tradicional puede venir en forma de otra
manifestacién del gracejo popular, el refran:

La mejor forma de
dominar los estereo-
tipos y, si se desea,
desterrarlos, es
cion. estudiarlos y com-
prenderlos. Y los
medios son el lugar
idoneo para acome-
ter esa obra.

«si, lo que ti digas, pero cuando el rio suena,
agua lleva.

Precisamente, ese papel de escudo social
gue hacetan suyosaloseste-
reotipos, tan arbitrarios, tan
despectivosaveces, eslo que
losprotegedelascriticas. An-
tesdeciamosqueno esnormal
entrar en juicios sobre lo que
los demés son o representan.
Bien, pues mucho menos ha-
bitual es que nos preocupe-
mospor algoquenonosafecta
directamente. Porqueloseste-
reotipos hablan siempre de
otros: de otras personas, de
otrassituaciones, deotrotiem-
po, de los otros en general.
Cadauno eslibre de contarse
entre esos otros, o excluirse de aquellos alos
gue éste sefiala. Porquelo que expresan afecta
sobretodo aquienescreenenellosy aquienes
no tienen criterio sobre qué creer. Por otrapar-
te, también estan aquellos que adoptan posi-
cion firme, pensando que se esta ante un este-
reotipo (término utilizado muy frecuentemen-
te paraclasificar todo aquello que es demasi a-
do resbal adizo como para ser refutado) y que
| os estereoti pos s6lo representan una parte, y
ademés sesgada, de la realidad.

Hastaaqui se hanintentado desgranar las
principal es razones que hacen de | os estereo-
tipos bastiones inexpugnables ante plantea-
mientossuperficiales. Parececlaro quelacues-
tién no es cdmo de verdaderos son, sino la
medidaen que son usados, lafortalezaqueles
dael pactooel consensosocial. Perocasi todas
las fortal ezas (por seguir con lametéfora) han
tenido siempre un punto débil: el asedio. Para
€l estereotipo, € elemento crucial de su exis-
tencia es ladifusion. Tanto, que algunos han
desaparecido por faltadeuso, aunqueperviven
enlosmodosy laconcienciadelagente, y otros
se mantienen en la actualidad a pesar de que
estan muy lejos del calor quelesdio vida, son
anacronicosy, sin embargo, vigentes.

En ese escenario operan los medios de
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comunicacion, en el lugar dondeflaquean o se
encumbran |os estereotipos. Quizas, por eso
sean el blanco detodaslascriticas; sobretodo,
deben ser analizados con exhaustividad. Por-
que la mejor forma de domi-
nar los estereotipos y, si se
desea, desterrarlos, es estu-
diarlos y comprenderlos. Y
losmediosson el lugar idéneo
para acometer esa obra.

Esfrecuentever entelevi-
sion apersonajesdeserieses-
pafiolas que representan de
algun modo la «esencia» an-
daluza: lachachaalegrey des-
pistada, un poco «ligera de
cascos»?; el dependientechis-
tosoy exagerado; €l «zefiorito»
recio pero hospitalario, dando
mas de o que tiene para des-
lumbrar a invitado... Aunque se ofrezca una
imagen de Andalucia tipica y, por tanto,
distorsionada, esto no debe preocuparnos.
Porque més que de estereotipos habria que
hablar de personajes estereotipados, que bien
podrian derivar de una larga tradicion de es-
critoresy autores de teatro (como los Alvarez
Quintero) que han ido dibujando un perfil de
andaluz de pandereta que forma ya casi parte
del decorado, como unafiguritade carton pie-
dra, como el Toro de Oshorne o el sol de An-
dalucia. No, el problema estd més en lainfor-
macion de actualidad, en el periodismo y los
periodistas, en los referentes cotidianos con
los que cada dia se conforma la realidad que
cuenta para la mayoria. Y no nos referimos a
un chiste gracioso o €l recurso al topico, sino
alos pequefios infinitos comentarios, a la di-
mension implicita de la comunicacién, alli
dondesedeslizan numerososestereotipospro-
tegidos por las sombras del lengugjey lacon-
vivencia entre productores y destinatarios de
la informacion.

Loquesomosy lo quecreemosser, lo que
vemosy creemosver, sededucedelosmedios.
El consenso seestablecealli, dondetodoscon-
fluimos. Razdn por la que se dice que los me-

Lo que somosy lo
que creemos ser, lo

gue vemos y cree-
mos ver, se deduce

de los medios. El
consenso se estable-
ce alli, donde todos

confluimos.

dios son mas un lugar de encuentro que un

lugar de conocimiento (Dijk, 1990). Quede
clara nuestra postura a este respecto: Los
medios de comunicaci6n de masas tienen una
identidad propia e inalienable

guesuel ecorresponder consu

propiedad empresarial y tam-

bién con su orientacion ideo-
I6gicay con lasintonia politi-

caqguetengan, perosobretodo
responden a una identidad

social que les viene otorgada
por el espacio que ocupan en
lacomunidad y por lafuncion
gue su audiencia —subrepti-

ciamente—lesencomienda. Es

el tipodelectoresquiendefine
a un periédico, mucho mas
que a contrario. Un gemplo

eslamayor presenciade este-
reoti posen medi osde comuni cacion deambito
nacional. Recuérdese |la explicacién anterior:

el publico genérico necesita enormes sefial es,
rétulos grandes y definidos para referirse a
aguello que desconoce.

Por esono sdlodifundenla«grasia» anda-
luza, sino que la promueven en un alarde de
efectividad y adecuacién con su publico®. Los
medios remueven continuamente la realidad
sobre la que se asientan, porque son la parte
maés acelerada de la sociedad, la més radical,
lamasvaliente, lamés estrepitosa. Sedice que
ya han abandonado la funcion transmisora
para acometer primero la reproduccion (mo-
delado leve) de imagenes, ideas y opiniones
diversas, y mastarde la construccién consen-
tida (intervencién plena) de referentes socia-
les. Losmediosrevisan, sostieneny conducen
los estereotipos sociales. También pulen las
aristas que impiden la correcta exposicién
—por motivos estéticos— de algunos conteni-
dos. Hasta el punto de que algunos desapare-
cen del panorama comunicativo sélo por no
resultar pertinentes para su emisién. Un gjem-
plo de €ello lo tenemos en el recurso de los
adjetivos (Javaloy, Bechini y Cornejo, 1991).

Lo que uno es socialmente depende, en
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buena medida, de o que se hable de uno, de
nuestra capacidad nominativa®. De ahi, laim-
portancia de los medios como normalizado-
res-reguladores-catalizadores de los usos o
flujos linguisticos. La extincion o la prolifera-
ciondealgunosadijetivosen|osmedios puede
Ilevar consigo unaconsecuenciareciprocacon
| os estereotipos, ya que algunos de éstos no
tienen una equival enciaexactacon otros adje-
tivos, dependiendo su existencia de la de su
forma gramatical.

Aungueno siempreesasi, estafuncion de
los medios si nos debeinquietar. Esimportan-
te que se definalaformaen que se transmiten
los estereotipos, €l papel que juegan los me-
dios en su difusion, o si realmente ya no se
desean ni responden aningunodel osaspectos
antes citados, pero aln permanecen en la
«memoria comunicativa» de la gente. Se dice
gue se habla con mas tdpicos de los que se
piensan y, sobre todo, que la
referenciadeesostépicosesta
yamuy lgjanay s6lo permane-
cen como coletillas del len-
guaje.

Como conclusién, hemos
de decir que, quizas por no
plantearse 0 no entender esos
conflictosarribaexpuestos, se
haacusado tanto alosmedios
deser generadoresdeestereo-
tipos. jPor supuesto que lo
son!, si no, no valdrian nada
socialmente; si no, no serian
medios de comunicacion. Lo
gue ocurre es que desde que
los medios se han hecho tan-
gibles, desde que hay respon-
sablesdetrasdelacomunicacién, desdequese
analiza como intermedian, es mucho més fécil
gue sean la diana de todas nuestras furias.

Esa lgjania, ese distanciamiento, esa difi-
cultad que manifestamos tener para «gober-
nar» €l estereotipo eslo que nos hace renegar
delosmedioscomoinventoresavecesy como
instigadores otras de este tipo de expresion
social. Esmuy facil pensar quelos medios son

Los medios remue-
ven continuamente
la realidad sobre la
gue se asientan,
porque son la parte
mas acelerada de la
sociedad, la mas
radical, la mas
valiente, la mas
estrepitosa.

guieneshacen quesetengaal osandal ucespor
emigrantesde aceitunay tortillade patatas. Lo
mas comodo esacusar al mensajero. Y muchas
veces, es verdad que el mensgjero tiene la
culpa.

Probablemente sin los medios no habria
estereoti pos. Esverdad que se han convertido
en el mejor instrumento social paralatransmi-
sién de fabulas, de conocimientos, de tdpicos
y pautas de comportamiento, pero también es
verdad que despreciamos todas estas formas
como veneno cuando no nos complacen. Los
estereoti pos positivos (simpatia, hospitalidad,
buen caracter...) no encuentran trabas parasu
promocion. Es mas, habitualmente se fomen-
tan como algo agradable y necesario.

También es frecuente que, cuando apare-
cenenlosmedios, pasen desapercibidoscomo
si no se hubieran emitido. Mientras tanto,
aquellos otros que puedan hacernos dafio se
filtran y desmenuzan, tratan-
dolos como una ofensa.

Este mecanismo ante los
estereotipos negativos no es
exclusivo, sinoquedevienede
un primitivo instinto de de-
fensa, aplicadoyaen otrasmu-
chas situaciones. Lo curioso
de esto es que, Como en esos
casos, setratadeunacuestion
de costumbres. Porque esos
estereoti pos«malos» nosiem-
pre han estado en e mismo
platillo de la balanza.

Es probable que los di-
chos sobre Andalucia y los
andaluces estuvieran presen-
tesapesar delosmedios, que
hayan nacido de conversacionesy vigjas dis-
putas, gravitando sobrelaconcienciasocial de
lagentesin unarazén clara. Pero hoy endiano
puede explicarse sin la participacion de la
prensa, laradioy latelevisién. Como casi nada
de lo que importa en la sociedad.

Notas
*Laformadeenunciar esterazonamientonosencasillaria
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inmedi atamenteen otro estereoti po: Ennuestrocompor-
tamientosocid, losandal ucessomosdespreocupadosenex-
Ces0, casl «pasotas».

2Seguin seacadauno: conformistao discolo, integrado o
apocaliptico, porqued esterectipoesunsigno, también, de
integracion socidl.

3 Afortunadamenteestaasi stenta(antes«criada») yanoes
unaanal fabeta, pobre de solemnidad. Este podriaser un
gjemplodeestereotipo en desuso. Lacausadebebuscarse
maésenlainconvenienciaoenlaausenciadeinterésparael
grupoquelosostenia, queenel algjamientodeésteconla
realidad social. Asi, sesiguediciendo deloscatal anesque
sontacafiossinquesesepapor qué.

“ Cuéntasvecescua quieradenosotrosno sehadejadollevar
por lascircunstanciasy, en unambiente propicio, hemos
demostradoquenuestragraciaesunacualidadinnata.
°Quizéss |lapal abra«vagos» cayeseendesuso, nohabriaun
equivalentetan apropiado paradefinir alosandal uces. Aun-
que bien esverdad, que cuando el estereotipo esta muy
arraigado sesobreponeacual quier limitaciénlinguistica.

Sinirmaslejos, ennuestraregionyacasi noseutilizael tér-
mino«cicatero» parareferirseal oscatal anes. Sinembargo,
|osdefinimosindi stintamentecomo «tacafios», «récanos»,
«agarrans», «peseteros», etc. Muchasformasparaunamisma
idea
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