O SECTOR COMERCIAL EN ESPANA:
ANALISE DA SUA PRODUCTIVIDADE
POR COMUNIDADES AUTONOMAS

EMILIA VAZQUEZ R0OZAS / CARMEN LOPEZ ANDION

XOSE ANTON RODRIGUEZ GONZALEZ '

Departamento de Métodos Cuantitativos para a Economia ¢ a Empresa
Facultade de Ciencias Econdmicas e Empresariais

Universidade de Santiago de Compostela

Recibido: 15 outubro 1997
Acepiado: 13 xaneiro 1998

Resumo: Neste traballo tratamos de reflecti-la situacion do comercio en Espana realizando un
estudio comparativo por comunidades autonomas. Para iso elaboramos un indice de producti-
vidade total, como indicador principal da realidade econdmica deste sector. Pechamo-lo es-
guema explicativo construindo un modelo economeétrico, mediante o cal pretendemos atopa-los
factores determinantes da evolucion desa productividade e, polo tanto, xustifica-las diverxen-
cias existentes entre as distintas comunidades autonomas.
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DISTRIBUTION TRADE IN SPAIN:
ANALYSIS OF ITS PRODUCTIVITY BY AUTONOMOUS REGIONS
Summary: In this paper we aim at showing the situation of trade in Spain carrying out a com-
parative study by autonomous regions. In order to do that we have elaborated an index of total
productivity as a main indicator of the economic reality of the sector. Our analysis ended up by
making an econometric model through which we attempt fo find out the determining factors of
the evolution of such productivity and thus justify the differences existing among the different
Autonomous Communities.
Keywords: Partial productivity / Total productivity / Service / Trade / Econometric models.

INTRODUCCION

A longo prazo o que aumenta o nivel de vida € o crecemento da pro-
ductividade...

PAauL KRUGMAN

Cando nos preguntamos cémo e por qué medra un sector, unha explicacion

fundamental debemos buscala no comportamento da sia productividade. Por iso é

de primordial importancia medir adecuadamente a evolucion desta dltima. Non

obstante, a tarefa non resulta facil en xeral e resulta moito mais complicado no

Queremos agradece-los ltiles comentarios e suxestions realizadas por un dos avaliadores anénimos, que nos

serviron para completa-lo estudio.
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dmbito do sector comercial, debido 4 escaseza de datos e 4 dificultade para
cuantificar de forma detallada os distintos factores productivos e os produc-
tos.

Neste traballo, despois de referirnos brevemente 6 sector comercial, 6 marco
tedrico que nos serve de base e de expofie-lo procedemento de célculo das varia-
bles que hai que utilizar, cuantificamos un indice de productividade total para este
sector, 0 que nos permite ve-lo comportamento diferenciado deste indicador nas
distintas comunidades auténomas. Este estudio complétase coa elaboracién dun
modelo econométrico que nos permite deducir cdles son os factores determinantes
da diverxencia na productividade.

UNHA PANORAMICA DO SECTOR COMERCIAL EN ESPANA

A continuacién imos ilustra-la situacién do sector comercial espafiol, para o
que utilizarémo-las variables correspondentes a ese sector obtidas das Encuesta de
Comercio Interior (ECI) de 1988 e 1992 do INE (valor engadido (VAB), vendas,
emprego, numero de establecementos...), asi como as variables relativas 6 total
da economia e 6 sector servicios das CC.AA. obtidas da Contabilidad Regional do
INE. O sector de distribuciéon comercial ten unha grande importancia nunha
economia capitalista, xa que a sta funcién principal € a de intermediacién en-
tre a produccién de bens e servicios e o consumo destes, encadrandose, polo
tanto, dentro dos servicios destinados & venda, ainda que o producto da sta activi-
dade é a combinacion dos bens vendidos e dos servicios ofrecidos 6s consumido-
res.

En xeral, existen dous tipos de empresas comerciais: as dedicadas 6 comercio
polo mitdo e aquelas que tefien como modalidade o comercio por xunto. No pri-
meiro caso, os productos adquirense coa finalidade de venderllos, habitual-
mente sen sufrir transformacion ningunha, ¢ consumidor final e xeralmente en
cantidades pequenas. Pola sda parte, no comercio por xunto as mercadorias adqui-
rense e almacénanse en grandes cantidades, para posteriormente vendelas a co-
merciantes polo middo ou a profesionais, pero non ¢ consumidor ultimo (Eurostat,
1994).

Entre 1988 e 1992 o sector comercial en Espafia cobra cada vez unha maior
importancia na economia, tanto polo que se refire ¢ valor engadido como 6 em-
prego que xera. Se en 1988 o VAB a prezos de mercado do sector comercial supo-
fifa 0 16% do VAB do sector servicios destinados 4 venda e o 8% do VAB do total
dos sectores da nosa economia, en 1992 estas cifras elevaronse 6 18 e 6 9,5% res-
pectivamente.

Por comunidades autonomas, como se observa na grafica 1, destaca a impor-
tancia, en canto 6 VAB, que ten o sector comercial dentro do sector servicios des-
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tinados 4 venda en Madrid e Catalufia en 1992, onde se alcanzan unhas porcenta-
xes do 26,5 e do 24% respectivamente. A rexion que ten un sector comercial con
menor peso no total dos servicios é Baleares, con cifras que estdn en torno 6 9,5%
en dmbolos dous anos, que € o resultado da enorme importancia do sector turistico
nese arquipélago. Por outro lado, compre destacar que tédalas comunidades, a ex-
cepcion da Rioxa, Navarra e Murcia incrementaron a sta participacién no VAB do
sector servicios destinados & venda, ainda que esas rexions estaban entre as mello-
res posicions en 1988. Isto foi debido a que estas foron as tinicas rexiéns nas que o
VAB do comercio decreceu en termos reais entre 1988 e 1992, posto que o VAB
dos servicios destinados 4 venda medrou de forma similar en tédalas comunidades
(cun incremento medio anual do 12%, por riba do crecemento do VAB total da

economia).

Grafica 1.- Participacién do VAB do sector comercial no VAB do sector servicios destina-
dos 4 venda, 1988-1992
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En canto 4 participacién do comercio no VAB total, como se mostra na gréfica
2 volven se-las Comunidades de Madrid e Catalufia as de maior importancia en
dmbolos dous anos, con porcentaxes que alcanzan en 1992 o 17,5 e o 13,5%, res-
pectivamente, seguidas pola Comunidade de Canarias (12%). Os maiores crece-
mentos desa participacién entre 1988 e 1992 correspdéndenlles a Galicia e ds duas
Castelas, ainda que non chegan a alcanza-la media nacional.

Polo que respecta ¢ emprego, o sector comercial en Espafia incrementa a sua
importancia tanto en relacién cos servicios como co total da economia. Asf, xeraba
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en 1988 o 32% do emprego do sector servicios destinados d venda, pasando en
1992 a un 41%, mentres que en canto @ porcentaxe de participacién no emprego
total nacional o comercio representaba en 1988 o 12%, chegando ata o 16% en
1992.

Na grifica 3 represéntanse as contribuciéns do emprego do sector comercial 6
sector de servicios destinados a venda de cada comunidade auténoma. Asi, atopd-
monos con que a participacion do emprego medrou nestes catro anos de forma
considerable, destacando o incremento de Madrid, Castela-A Mancha e Catalufia.
S6 en Asturias e en Cantabria se reduce a participacion do emprego comercial nos
servicios, ainda que a sda posicién relativa era vantaxosa catro anos antes. A por-
centaxe maior correspéndelle a Murcia (49%), seguida de Madrid (48%) e Cata-
lufa (47%), sendo, coma no caso do VAB, a menor porcentaxe para Baleares
(25%).

Polo que respecta d participacion no emprego total de cada comunidade (gra-
fica4), en 1988 era o arquipélago canario o de maior importancia (cun 17%), men-
tres que en 1992 pasa, xunto con Cataluna, 4 segunda posicion (cun 20%) despois
de Madrid (22%).

As comunidades onde o ¢recemento do emprego no sector comercial, en canto
d porcentaxe de participacién no emprego total, ¢ maior son Castela-A Mancha e
Madrid. De tédalas formas, hai que sinalar que en tédalas rexions se incrementa o
ratio de emprego no comercio sobre o emprego total, o cal reflicte as caracteristi-
cas propias do sector comercial que € ¢laramente intensivo en traballo.

Grafica 2.- Participacién do VAB do sector comercial no VAB total de cada CC.AA,,
1988-1992
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Grifica 3.- Participacion do emprego do sector comercial no emprego do sector servicios
destinados 4 venda, 1988-1992
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Grafica 4.- Participacion do emprego do sector comercial no emprego total de cada
CC.AA., 1988-1992
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E necesario ter en conta o peso das distintas rexions no total nacional. Asi, s6 a
suma de catro das dezasete CC.AA. (Catalufia, Madrid, Comunidade Valenciana e
Andalucfa) supofien o 56 % da poboacién total de Espafia e xeran o 55% do em-
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prego total do noso pais e en torno 6 60% do emprego do sector comercial (en am-
bolos dous anos) e xeran o 56% do VAB total e 0 67% do VAB do sector comer-
cial. Entre estas rexiéns destacan Madrid e Catalufia que, cun 28% da poboacién
total, xeran conxuntamente o 47% do VAB do comercio en dmbolos dous anos e
unha porcentaxe do emprego comercial do 33% en 1988 e do 37% en 1992.

Ainda que se incrementou lixeiramente a dimensién media, ¢ interesante facer
consta-la atomizacién das empresas comerciais no noso pais: en 1988 o nimero de
locais por cada 100 empresas era de 118 e en 1992 pasou a 121; ademais o niimero
de empregados por empresa medrou nun s6 traballador nestes catro anos, situan-
dose en 1992 sé lixeiramente por riba de 3 a media de empregados por empresa
comercial.

Por outro lado, é importante cofiece-la saturacién do sector comercial. Entre
1988 e 1992 aumentou a competencia no sentido de que o mercado estd mais satu-
rado; a media nacional pasou de 17 a 20 establecementos por cada 1000 habitan-
tes, ainda que o comportamento das rexions foi dispar. Baleares destaca en dmbo-
los dous anos como a comunidade con madis establecementos comerciais por habi-
tante (23 e 25 locais por cada 1000 habitantes respectivamente), seguida en 1988
por Canarias, A Rioxa e Catalufia, e en 1992 por Catalufia e A Rioxa. Ainda que
para o caso dos dous arquipélagos a cifra poida non ser un indicador real da satu-
racién do mercado dado que se trata de comunidades eminentemente turisticas
cunha gran porcentaxe de poboacién flotante, si o € para as demais rexiéns do no-
so pafs. No caso de Catalufia, esta ten maior nimero de establecementos e empre-
gados cd Comunidade de Madrid e, a pesar de ter maior poboacidn, ten tamén un
sector comercial mais saturado e con empresas de menor dimensién en canto a
nimero de empregados, o que fai que, ainda que as diferencias entre estas rexions
en canto 6 VAB do sector comercial en termos absolutos non son moi acusadas,
resulte un valor engadido por empregado menor do esperado en Catalufia.

Outra variable dispofiible para a totalidade do sector comercial son os investi-
mentos efectuados nas diferentes comunidades. Os investimentos son en 1992 para
a media nacional dun millén de pesetas constantes de 1988 por empresa (en 1988
eran de pouco mdis de 900 mil pesetas) e de 280 mil pesetas por traballador, cifra
inferior 4s 340 mil pesetas de 1988.

E importante neste sector ter en conta as stias vendas e as marxes coas que tra-
ballan as empresas. A media nacional das vendas por empresa era en 1988 de 34
milléns de pesetas e s6 dun millén mdis en 1992, a pesar de aumenta-las vendas
totais en torno 6 21%, e traballan cunha marxe comercial sobre vendas de mais do
19%.

O aumento da competencia parece claro; un aumento considerable nos investi-
mentos das empresas entre 1988 e 1992 (a media nacional achégase 6 33%) supén
para aquelas a penas un crecemento do 1,5% na marxe comercial, co que o cdlculo
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do ratio entre o crecemento da marxe e o crecemento dos investimentos, cociente
indicativo do grao de competencia, ofrece valores menores que un en case tédalas
rexions. Ademais, obsérvase unha relacién negativa entre a taxa de crecemento da
marxe comercial e a taxa de crecemento do nimero de establecementos por habi-
tante, o cal reflicte que o aumento da competencia fai diminui-las marxes comer-
ciais.

Destaca a Comunidade de Madrid como aquela que presenta unhas cifras supe-
riores tanto en vendas por empresa (85 milléns en 1992) coma en vendas por em-
pregado, e as menores correspondenlles a Galicia en 1988 e a Estremadura en
1992 (23 e 24 milléns respectivamente). Catalufia situdbase un pouco por debaixo
da media nacional en 1988 pero recuperouse en 1992.

Por outro lado, imputdndolle é emprego non—remunerado o custo de persoal
remunerado unitario, obtemos un salario medio por traballador no comercio en
Espafia en torno a un millén seiscentas mil pesetas en 1988 e a un millén e medio
en 1992 (a prezos constantes de 1988), ainda que as disparidades por CC.AA. son
maiores no primeiro ano. En canto a este punto cémpre facer constar que no sector
comercial no ambito nacional hai unha gran parte do persoal ocupado que é non-
-remunerado, principalmente debido 4 alta porcentaxe do sector polo miido, ainda
que a porcentaxe diminde entre os dous anos de estudio (un 43% en 1988 e un
36% en 1992).

O MARCO TEORICO

En economia a nocién de productividade € considerada como central e foi utili-
zada con fins moi diversos. Fundamentalmente a productividade mide a importan-
cia do producto que se deriva dun proceso de produccién, con referencia & rele-
vancia dos factores utilizados. Tratase pois de obte-lo maior output posible cos re-
cursos ou inputs dispoiibles en cada contexto. E, polo tanto, un indicador da efi-
ciencia productiva para calquera economia, sector ou industria.

No dmbito do estudio da productividade a dificultade da stia medida manifésta-
se mdis claramente cando se pretende cuantifica-la productividade total (relacion
entre o output e os factores productivos que se utilizan na sta xeracién) que cando
0 obxectivo & a obter algiin indice de productividade parcial (relacidn entre o out-
put e un s6 input), debido 4 dificultade principal de agregar adecuadamente os
factores productivos. E dicir, na situacion concreta dos inputs e se € caso do ou-
tput, 6 estaren formados por elementos cualitativamente dispares (incluso distintos
dentro de cada tipo; inputs de capital moi diferentes e de distinta eficiencia pro-
ductiva ou man de obra cun grao de formacion moi diversa), formiilase a dificulta-
de de xuntalos para formar agregados homoxéneos que poidan ser comparados a
través do tempo. Esta dificultade aumenta cando xa non se trata dunha empresa,
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sendn que o que se pretende é facer aplicaciéns no nivel de ramas productivas ou
sectores.

A partir do traballo pioneiro de Solow (1957), no que demostra que baixo de-
terminados supostos o indice de Divisia é o instrumento adecuado para expresa-lo
que el denomina "cambio tecnoldxico”, a utilizacién deste indice estendeuse am-
plamente no dmbito da productividade. As importantes propiedades (entre outras,
as de varianza e independencia) que manifesta como método de agregacién e, polo
tanto, como instrumento para medi-la productividade son analizadas por Ritcher
(1966), Hulten (1973) e Usher (1974) e esquematizadas no traballo de Lemmi,
Quaranta e Viviani (1991).

Agora ben, o uso do indice de Divisia mediante a sia aproximacién discreta
mdis usual, que € a que realiza Tornqvist (1936) e a partir da cal se logra eliminar
en gran medida os efectos substitucion inducidos polos cambios nos prezos relati-
vos dos factores, require a disposicién das cantidades e dos prezos dos distintos
inputs e outputs correspondentes 4 actividade en estudio, o cal non é posible no
contexto do sector comercial.

Polo tanto, tendo en conta os datos disponibles no noso caso, utilizimo-lo de-
nominado "indice de Kendrick", usado por primeira vez por este autor en 1961
(Kendrick, 1961), o cal marcou as pautas nas aplicaciéns da productividade, sobre
todo ata finais dos anos 60, € se converteu nunha alternativa metodoldxica 6 indice
de Solow —incluso Kleiman, Halevi e Levhari (1966) demostran que para peque-
nos cambios nas cantidades de input ¢ output os indices de Solow e Kendrick son
equivalentes. Véxanse tamén os traballos de Garefa (1967 e 1969)—. Concreta-
mente, neste traballo utilizarémo-lo indice de productividade de Kendrick segundo
a xeneralizacion de Pulido e Fontenla (1993):

Z Pio 9t

n, =—
t
2 Wio X
i

onde p,, e w,, son os prezos dos productos e dos factores no ano base e ¢, ¢ x, as
cantidades respectivas no ano .

Ainda que ¢é importante calcular un indice de productividade global, non o é
menos determinar cdles son os elementos principais que condicionan a sida evolu-
cién. A grandes trazos, pédese dicir que existen dous procedementos fundamentais
para facer depende-los indices de productividade total dos factores ou das fontes
que o determinan. O primeiro consiste en relaciona-la medida da productividade
global coa teoria da produccién (custo) de modo que a partir dunha funcién de
produccion (custo) se pode descompoiie-lo indice de productividade (Rodriguez,
1995). A outra metodoloxia considera directamente o indice de productividade to-
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tal na estructura dun modelo econométrico mdis ou menos complexo, o cal se trata
de explicar mediante os factores ou as fontes mdis relevantes (que actiian como re-
gresivos) (Alfranca, 1995).

Consideramos que dmbalas dias metodoloxias son apropiadas e a eleccién
dunha ou doutra vai depender, entre outros factores, dos datos dos que se dispofia.
Coa primeira obtense unha maior informacién acerca do sector econémico que se
estudie, pero tamén require unha maior riqueza de datos. A segunda non € tan
esixente en canto d informacion estatistica e debido a iso € a que utilizamos no
ambito do comercio, tan condicionado pola escaseza deste tipo de informacion.

VARIABLES UTILIZADAS

O noso traballo empirico ten como principal fonte estatistica a Encuesta de
Comercio Interior (ECI) publicada polo INE para os anos 1988 e 1992, Dado que
a clasificacion seguida en ambolos dous anos non coincide, vémonos obrigados a
efectuar unha serie de transformaciéns nos datos orixinais co fin de homoxenei-
zalos, tendo en conta que o noso interese neste estudio céntrase na totalidade do
sector comercial. Asi, ofrecémo-las cifras de 1988 axustadas 4 clasificacion
CNAE93 que € a seguida na ECI92 e que inclie no total do sector do comercio as
divisiéns 50, "Venda e reparacion de vehiculos de motor e carburantes"; 51, " Co-
mercio por xunto e intermediarios de comercio”; e 52, "Comercio polo mitdo e
reparacions”. Polo tanto, para a obte-las cifras totais do sector do comercio en
1988, agregamos en primeiro lugar as correspondentes 6 comercio polo middo e 6
comercio por xunto e, posteriormente, sumamoslle-la proporciéon que representan
no total de 1992 os grupos 502, "Mantemento e reparacién de vehiculos"; 506,
"Intermediarios de comercio; e 527, "Reparacion de efectos persoais e utensilios
domésticos", grupos da nova clasificacion que non estaban incluidos no total do
comercio na ECI&8. Deste modo utilizdmo-las cifras resultantes para 1988, ainda
que temos que ter en conta que s6 supdn unha aproximacion. Por outro lado, non
nos foi posible a desagregacion necesaria para obte-la cifra de "Reparacion de
motocicletas e ciclomotores”, que representa unha parte do grupo 504 da clasifica-
cion CNAE93, polo cal non foi considerado nas cifras de 1988.

A continuacion facemos un breve repaso do procedemento seguido para obte-
las variables finalmente utilizadas tanto na construccion de indices de productivi-
dade parcial e total como nos elementos que consideramos determinantes da pro-
ductividade total.

¢ OUTPUT. Para o cilculo dunha medida de productividade total e das pro-
ductividades parciais consideramos como medida do output do comercio o valor
da produccién bruta a prezos do ano base; isto €, 1988. Para obter esta cifra en
1988 agregamo-los datos da ECI88 para o comercio polo miudo e para o comercio
por xunto, ¢ posteriormente, como xa dixemos, sumamoslle a esta cantidade a por-
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centaxe que representan en 1992 os grupos 502, 506 e 527 da nova clasificacién.
Para expresar en pesetas de 1988 os datos de 1992 da ECI92 utilizouse como de-
flactor o Indice de Precios de Consumo por Comunidades Auténomas correspon-
dente ¢ grupo doutros bens e servicios.

¢ INPUTS. Consideramos tres tipos de inputs: emprego, servicios intermedios
e capital, como en Vazquez et al. (1996).

e Emprego: os datos ofrecidos pola ECI en relacién 6 emprego inclien, por un la-
do, o nimero de traballadores remunerados e non-remunerados e, por outro, o
custo de persoal remunerado para cada comunidade auténoma. Debido a alta
porcentaxe no sector comercial de persoal non—-remunerado, calculamos a partir
dos datos da enquisa o custo unitario de persoal remunerado, para aplicarlle
posteriormente este custo unitario 6 emprego non-remunerado do sector. Polo
que respecta 4 cifra de 1988, esta obtivose tendo en conta o axuste aplicado se-
gundo explicamos no punto anterior. Ainda que o mdis adecuado seria utiliza-lo
niimero de horas traballadas no sector e dado que non dispofiemos de informa-
cién suficiente a ese respecto, tomamos como input o nimero total de ocupados
do sector do comercio. Polo tanto é necesario ter en conta que 6 computa-lo nu-
mero de empregos estase considerando por igual 6s traballadores a tempo com-
pleto, a tempo parcial e és propietarios dos establecementos que traballan neles,
ainda que esperamos que non exista unha diverxencia significativa entre CC.AA.

e Servicios intermedios: posto que se estd analizando o sector comercial e dado
que o output das empresas deste sector estd composto polos productos vendidos
e polos servicios por elas ofrecidos, € interesante ter en conta a productividade
derivada do gasto efectuado nos servicios intermedios (Ingene, 1982). No caso
do sector comercial, os servicios intermedios son basicamente servicios externos
necesarios para o desenvolvemento da actividade. En concreto, os datos da ECI
88 do INE indican que o input de servicios intermedios estd composto por servi-
cios e bens adquiridos, por comisions pagadas a vendedores, representantes e
intermediarios de comercio e por unha pequena parte de compras de materias
primas.

e Capital: dado que s6 dispofiemos das cantidades investidas no sector comercial e
non dunha cifra de stock de capital, quixemos achegarnos a unha posible medida
dese stock para os dous anos obxecto de estudio. Con ese fin consultimo-los
datos que ofrecen Mas, Pérez e Uriel (1996) na publicacién El stock de capital
en Espaiia y sus Comunidades Autdnomas, na que aparecen cifras referidas a to-
talidade do sector servicios destinados & venda pero non desagregado para a dis-
tribucién comercial. Para obtermos unha cifra de stock de capital para o sector
comercial aplicimoslle 6 stock de capital do sector servicios destinados 4 venda
a porcentaxe que representa en termos de VAB sector comercial dentro dos ser-
vicios destinados 4 venda (dada a alta correlacién atopada en dmbolos dous anos
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—0,99— entre o valor engadido ¢ o stock de capital no sector servicios destina-
dos & venda). Dado que na publicacién citada as cifras de stock de capital estén
expresadas en prezos de 1990, para cuantificalas en prezos constantes de 1988
requirese un deflactor do stock de capital do sector servicios de venda, para o cal
utilizarémo-lo deflactor do investimento bruto privado de servicios destinados 4
venda.

En certos traballos relativos 4 distribucién comercial, como en Bucklin (1983)
¢ Good (1984), considérase unha aproximacién 6 capital en establecementos que
venden polo mitido a medida da superficie, variable coa que atopamos que o noso
indicador de stock de capital ten unha elevada correlacién. De tédalas formas seria
de grande interese desenvolver un estudio mdis detallado co fin de obter unha serie
de stock de capital para o sector comercial a través doutros indicadores, tales como
estructuras e equipos, terreos, depreciacion (Ratchford,1985).

OUTRAS VARIABLES

Ademais das citadas, utilizdronse para a construccion do modelo econométrico
que pretende atopa-los determinantes da productividade, outras variables:

® Renda per cdpita: obtida como o cociente entre a renda bruta dispofiible da
Contabilidad Regional do INE e a poboacién das CC.AA. en cada ano, da mes-
ma fonte. Expresamos esta variable en prezos constantes de 1988. Espérase que
as rexions con renda mais alta por habitante tefian productividades mdis eleva-
das, xa que para o mesmo niimero de empregados aumentardan as compras efec-
tuadas.

e Intensidade de capital: é xeralmente aceptada a idea de que existe unha relacién
positiva entre o ratio capital-traballo e a productividade, dados uns niveis de sa-
turacién do mercado e o tamafio das tendas. No noso caso, definimos esta varia-
ble como o cociente entre stock de capital (segundo a estimacion realizada) e o
nimero de ocupados en cada ano.

o [nvestimento: os investimentos efectuados en 1988 e 1992 segundo a ECI res-
pectiva do INE e deflactado o seu valor en 1992. Dado que non ofrece a enquisa
de 1992 os investimentos desagregados por grupos de comercio, non puidemos
aplicarlle 6 dato do 88 o incremento correspondente 6s grupos citados, polo que
se lle engadiu a esa cifra a proporcién correspondente a eses grupos no VAB
(posto que se atopou unha correlacion entre VAB e investimento de 0,99).

o Tamano do establecemento: a un nivel agregado Ingene (1982) sinala que a rela-
cién entre esta variable e a productividade do traballo suponse negativa xa que,
dado que a medida do tamafo do establecemento habitualmente usada é o espa-
cio de vendas entre o nimero de comercios dunha drea determinada, para iguais
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ratios capital-traballo e saturacién do mercado, as zonas con establecementos
maiores terdn menos comercios, co cal estes estardan mdis afastados o que fard
diminui-la demanda dos consumidores. E dicir, a demanda agregada nunha drea
xeogrifica decrece cando diminde a competencia. Unha posible medida deste
factor son os investimentos efectuados por establecemento. Tamén considerdmo-
-lo nimero de hipermercados en cada comunidade auténoma. Non dispofiemos
destes datos para os anos que se estudian, pero si para 1991 ¢ 1993, o que nos
servirda como indicador dos datos correspondentes a 1988 e 1992. As fontes
desta variable son a publicacion do Eurostat de 1994: El comercio al por me-
nor en el mercado tinico europeo e o Informe sobre el comercio interior y la
distribucion en Espaiia, que publicou o Ministerio de Comercio e Turismo en
1995.

e Saturacién do mercado: a medida habitual para esta variable € o ratio de metros
cadrados de superficie de venda por habitante, que ofrece unha medida da com-
petencia do mercado xa que mide a oferta de espacio comercial fronte @ deman-
da. Para un determinado nivel de intensidade de capital e de tamafio do mercado,
un incremento na saturacién do mercado fard descende-la productividade. E di-
cir, para o mesmo ntimero de locais ocupados e espacio de vendas, unha diminu-
cién da poboacidn fard reduci-la demanda ¢ as vendas, co cal co mesmo numero
de empregados se reducird a productividade. No noso caso, dado que non dispo-
fiemos dos datos adecuados, teremos que utilizar como medida da saturacion do
mercado o nimero de establecementos por habitante, como fan Takeuchi e
Bucklin (1977), ainda que hai que ter en conta que esta medida definida asi se
poderfa expresar como o cociente entre nimero de tendas por habitante e o ta-
mafio do establecemento. E dicir:

Espacio de vendas / Poboacion

Espacio de vendas / N°establecementos

N°establecementos /Poboacién =

co cal a aproximacién & variable da saturacién do mercado estaria solapando a
informacién relativa 6 tamafio do establecemento. A fonte do nimero de esta-
blecementos comerciais ¢ de empresas comerciais para 1988 e 1992 é a ECI88 ¢

ECI92.
Pensamos que outra posible medida da saturacién do mercado que recolla o

cambio entre dous perfodos poderia formularse como o cociente entre
Variacién da renda per cdpita / Variacién do stock de capital per cipita
ou ben

Variacién da renda per cdpita / Variacion das vendas per cdpita
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de tal forma que o mercado estard mdis saturado cando este cociente sexa menor
que un. Isto ¢, cando as empresas comerciais ou as sias vendas medren por riba
do incremento da renda per cpita.

e Salarios: unhas retribuciéns mais altas dos empregados van asociadas a uns
maiores niveis de productividade dado que implica unha maior calidade do ser-
vicio e mdis eficiencia no traballo, xa que seguramente serdn empregados some-
tidos a unha maior supervision. A medida que se aproxima neste estudio 6s sala-
rios € o custo do persoal remunerado unitario.

Takeuchi e Bucklin (1977) e Ingene (1982) inchien nos seus modelos outras va-
riables como a mobilidade dos consumidores, a través da dispoiiibilidade de trans-
porte ¢ da conxestién do tréifico, que nds recollemos a través da renda per cépita. O
nimero de "mom and pop" por fogar, variable que inclie Ingene no seu traballo,
non parece oportuno no noso caso dadas as caracteristicas dos establecementos
que venden polo middo e dado que tomdmo-lo sector comercial no seu conxunto.

INDICADORES DE PRODUCTIVIDADE

Unha vez elaborados os datos podemos calcular un indice de productividade
total por comunidades no sector comercio, cuns valores (tdboa 1) e unha repre-
sentacion grifica (graficas 5 e 6) para os dous anos estudiados que ofrecemos a
continuacion, xunto co valor medio do indice nas CC.AA. en cada ano, asi como
unha comparacién das taxas de crecemento do indice con respecto 4 sia media
entre os anos 1988-92, segundo a xeneralizacién de Pulido e Fontela (1993) do in-
dice de Kendrick, como xa explicamos.

Taboa 1.- Indices de productividade total do sector comercial por CC.A.A. 1988 ¢ 1992

Indice 1988 | Indice 1992
Andalucia 0,58 0,54
Aragén 0,60 0,57
Asturias 0,54 0,54
Baleares 0,58 0,57
Canarias 0,73 0,65
Cantabria 0,358 0,55
Castela - A Mancha 0,55 0,50
Castela-Ledn 0,54 0,48
Catalunia 0,67 0.61
Com. Valenciana 0,65 0,57
Estremadura 0,57 0,48
Galicia 0,54 0,51
Madrid 0,68 0,66
Murcia 0,66 0,59
Navarra 0.67 0,56
Pais Vasco 0.65 0,59
A Rioxa 0,61 0,55
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Grafica 5.- Indice de productividade total do sector comercial. Comparacién das CC.AA.,

1988
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Grifica 6.- Indice de productividade total do sector comercial. Comparacién das CC.AA.,

1992
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En 1988 é Canarias a comunidade que ten un indice de productividade maior
(supera o 0,70) moi por riba da media nacional (que se sitia entorno a 0,61); sé-
guena de lonxe Catalufia, Madrid e Navarra, con indices de valor similar entre si.
Moi por debaixo da media estan Asturias, Castela-Ledn, Castela-A Mancha e Ga-
licia, cuns valores que son os menores de tédalas CC.AA.
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En 1992 a media do indice de productividade total decrece considerablemente
con respecto 6 ano 1988, cun valor de 0,56. Ainda que decreceu a media, segue
destacando por riba dela Canarias, anque neste ano vese superada pola Comunida-
de de Madrid. Cos menores valores seguen estando as dias Castelas e Galicia, pe-
ro tamén Estremadura que, anque no ano 1988 superaba moi lixeiramente a media,
presenta en 1992 o menor valor, sendo a que experimenta un empeoramento maior
en canto a productividade total se refire. Outras comunidades nas que a sida posi-
cion relativa cambiou significativamente nestes catro anos son Aragén e Baleares,
que en 1992 se atopaban por riba da media nacional.

A partir dos indices de productividade total podemos calcula-las variaciéns do
cociente entre o factor de productividade total e o seu valor medio nos anos 1988
¢ 1992 para as comunidades auténomas espafiolas, taxas que presentamos na grafi-
calT.

Grafica 7.- Taxa de variacién da productividade total respecto da media. Comparacion por
CC.AA., 1982-1992
10

-5
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A andlise da grafica 7 indicanos cdles son as comunidades que melloraron ou
empeoraron a sua posicion con respecto 4 media nacional entre os anos 1988 e
1992. Ainda que é necesario sinala-la perda de productividade en tédalas comuni-
dades entre estes anos, a situacidon de cada rexion con respecto 4 media variou.
Asi, Asturias, Baleares e Madrid son as comunidades nas que a perda de producti-
vidade foi menor, de tal forma que lograron manter unha boa posicién relativa,
ademais, outras comunidades que decreceron menos c¢d media neses anos son
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Cantabria, Aragén, Galicia e Andalucia. As rexions que se moveron coa media
nacional son Cataluiia, Pais Vasco, A Rioxa e Castela-A Mancha, de tal forma que
a sua perda de productividade foi similar & nacional. Por outra parte, destaca Es-
tremadura como a comunidade que perdeu en maior medida posiciéns en canto a
productividade comercial.

Coa finalidade de compara-la evolucién da productividade coas productivida-
des parciais do capital e do emprego, presentdmo-los resultados das taxas anuais
de variacién entre os anos 1988 e 1992 (en porcentaxes) para as distintas comuni-
dades na seguinte gréifica (grifica 8).

Grifica 8.- Comportamento das taxas anuais de crecemento das productividades, 1988-
-1992

4

8

2 T—TT T T T T T T T T T T T T 11
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[ ----- P.total —— P. traballo P. capital I

Da grifica 8 deducimos que o comportamento da productividade parcial do ca-
pital se axusta mdis 4 evolucion da productividade total. De feito, os resultados
obtidos indican que os maiores decrecementos de productividade son os corres-
pondentes 6 capital, onde tédalas comunidades presentan perdas significativas 0
longo deses catro anos. As empresas comerciais aumentaron a stia dimension de
forma considerable pero ese esforzo non se traduciu nuns mellores resultados;
ademais o incremento da dimensién das empresas ¢ moi superior 6 incremento das
stias vendas no noso pais.

Como xa comentamos anteriormente, o mercado de distribucién estd cada vez
miis saturado, o que supén un aumento da competencia. A continuacion presen-
tamo-los valores obtidos para os indices de saturaciéon do mercado propostos neste
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traballo. Canto menor sexa o valor do indice maior serd o grao de saturaciéon do
mercado, xa que a dimensién das empresas comerciais ou as sdas vendas medra-
rian moi por riba da renda per cdpita da rexién correspondente.

A renda per capita A renda per céipita
A stock de capital per cdpita | A vendas per cipita
Andalucia 0,10 0,21
Aragdn 0,05 0,18
Asturias 0,14 0,39
Baleares 0.66 0,61
Canarias 0,03 0,13
Cantabria 0.08 0.26
Castela-A Mancha 0,09 0,16
Castela-Ledn 0,02 0,07
Catalufia 0,12 0,15
Com. Valenciana 0/12 0,36
Estremadura 0.12 0,94
Galicia 0,06 0,17
Madrid 0,06 0,09
Murcia 0.16 -0,17
Navarra 5,10 0,78
Pais Vasco 0,13 231
A Rioxa -0,46 0,15
Media nacional 0,38 0,40

Ambolos dous indices mévense xuntos. E dicir, as rexions nas que se incre-
mentou méis o capital do sector comercial son aquelas nas que as vendas evolu-
cionaron de forma mdis favorable. As rexiéns nas que a renda per capita medrara
menos en relacién ¢ incremento na dimension das empresas por habitante serdn as
que tefian un indice de saturacién menor. Neste sentido, cabe sinalar que o indice
de saturacién definido como nimero de establecementos por habitante definido
por Takeuchi e Bucklin (1977) non recolleria as diferencias entre niveis de renda
rexionais coas conseguintes variaciéns da demanda potencial.

ESTIMACION DO MODELO

Afnda que serfa desexable dispofier de datos para mdis anos, formulamos un
modelo econométrico para intentar inferi-los factores que determinan de forma
principal a productividade total no sector comercial das comunidades autonomas
espafiolas para os anos 1988 e 1992. Consideramos como variable dependente o
fndice de productividade total definido inicialmente e que se obtivo tendo en conta
as consideracions xa citadas no terceiro apartado.

Como variables determinantes considerdmo-lo ratio capital-traballo expresado
como stock de capital por empregado (SKL); o ratio custo dos servicios externos
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por custo de emprego propio (S/W); a renda per cdpita (YH) como indicador de ri-
queza; o nivel de saturacién do mercado medido a través do indice de renda per
capita entre as vendas (NSAT); o grao de concentracién ou do tamafio das empre-
sas, que podemos medir a través do nimero de grandes superficies no total do ni-
mero de establecementos (PHI); o investimento (INV).

Analizamos distintas especificaciéns para 0 modelo econométrico e, dado que o
noso principal interese € cofiece-los condicionantes da evolucién da productivida-
de no sector de distribucién comercial, selecciondmo-los resultados das estima-
ciéns do modelo coas variables expresadas en taxas de crecemento entre os anos
que son obxecto de estudio (para as 17 comunidades), ainda que isto supén a perda
de graos de liberdade na estimacidn, os cales esperamos aumentar coa incorpora-
cién de datos madis recentes.

Non atopamos problemas para efectua-la estimacién por minimos cadrados or-
dinarios; presentamos a continuacion a regresion que ofrece os mellores resultados
en canto 4 bondade do axuste e a significatividade dos regresores.

FPT=-112 + 82 BA—5]1 MU + 0,10 SKL + 0,22 SIW + 1,37 NSAT ~R* =092
176 52) (=28 (535 (9,0) (18)

Est. White =5,0
NOTA: Os valores entre paréntese corresponden 6 estatistico 1. O punto sobre as variables indica a sia expresién
en taxas de variacion.

Xa polo mitido, comprobamos que a variable proporcion de servicios interme-
dios sobre custos de persoal (SIW) incide positivamente sobre a productividade
nas CC.AA., o que nos indica que obterdn mellores productividades as empresas
que gastan mdis en servicios externos para mellora-la calidade do servicio ofrecido
6s consumidores; neste sentido compre sinalar que o output real das empresas de
distribucién non son sé as vendas propiamente ditas sendn tamén os servicios
ofrecidos.

Asi mesmo, comprobamos que a infensidade de capital ten un efecto positivo
sobre a productividade porque representa en gran medida os cambios no nivel de
infraestructuras e de tecnoloxia dos establecementos comerciais.

A variable que mide o nivel de saturacion do mercado (NSAT) é significativa e
positiva, o que corrobora a nosa idea de que serd nas rexions onde a renda medrara
mdis en relacién 6 aumento das vendas onde se presenten taxas de crecemento da
productividade no sector comercial mais favorables. Evidentemente, a inclusion
dos cambios na renda per cdpita estd implicita neste indicador. Non resultou signi-
ficativa a medida de saturacion definida como nimero de establecementos por ha-
bitante, nin tampouco as aproximaciéns 6 grao de concentracién do sector.
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Incluimos tamén ddas variables ficticias, unha correspondente a Baleares (BA)
e a outra & Comunidade Murciana (MU), debido ds caracteristicas diferenciais de
ambalas dias comunidades con respecto 6 resto das rexidns.

Por tltimo, cémpre mencionar que non incluimos no modelo definitivo o in-
vestimento xa que non resulta significativo (posiblemente debido a correlacion
deste co ratio de capital), nin tampouco o cociente nimero de grandes superficies
no total de establecementos que pretende recolle-las posibles economias de escala,
porque estas estdn recollidas en gran medida na variable SKL.

CONCLUSIONS

Neste traballo calculamos un indice de productividade total do sector comercial
para as rexions espafiolas nos anos 1988 e 1992. A situacién da productividade no
sector de distribucién comercial en Espafia variou considerablemente entre 1988 e
1992, segundo se desprende dos resultados obtidos. Neste sentido, observamos que
en dmbolos dous anos comunidades como Canarias (eminentemente dedicada 6s
servicios), Madrid ou Catalufia (estas duas tltimas cun alto nivel de renda) ofrecen
altos ratios de productividade relativa, e que fronte a elas se sitian, moi por de-
baixo da media, comunidades como as duas Castelas e Galicia. Existen, ademais,
outras que ofrecen un comportamento diferente nos dous anos: Asturias ten un ra-
tio moi superior en 1992 ca en 1988 e Estremadura e Navarra ofrecen un indice
moi superior en 1988 respecto a 1992, todo isto referente 4 media.

Polo tanto, 6 analiza-las taxas medias de crecemento entrambolos dous anos re-
sulta fundamental o nivel do ano de partida, 1988. Neste sentido, hai que sinalar
que ainda tendo descensos na productividade en todalas rexions, destaca o caso de
Asturias, que consegue manter unha taxa anual de crecemento da productividade
(ainda que non positiva) moi préxima a cero, o que a leva a se-la rexién que mdis
medrou en canto 4 sda posicién con respecto 4 media nacional. Segundo os datos
dispoiiibles, podemos intuir que o descenso na evolucién da productividade no pe-
riodo considerado pode deberse a unha determinada saturacién na capacidade de
venda (aumento da competencia) das distintas comunidades. En efecto, a obten-
cién do indice de saturacién proposto por nés neste traballo ofrece resultados cla-
ros; para case a totalidade das comunidades espafiolas o crecemento real das ven-
das das empresas comerciais estd moi por riba do crecemento experimentado pola
renda per cdpita entre 1988 e 1992.

Logo de analiza-lo comportamento entre as distintas productividades, observa-
mos que a productividade parcial do capital define mellor o comportamento nega-
tivo da productividade total, en concordancia co feito de que as empresas comer-
ciais aumentaron a sia dimension de forma considerable sen obteren resultados na
mesma medida no periodo considerado.
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Para determina-los factores que afectan de forma principal 6 comportamento da
productividade desenvolvemos un traballo econométrico consistente en atopar un
modelo que relacione o indice de productividade total do sector comercial das
CC.AA. cunha serie de variables tanto do propio sector como indicativas da acti-
vidade econémica xeral. Asi, comprobamos que obterdn mellores productividades
as empresas que gastan mdis en servicios externos para mellora-la calidade do ser-
vicio ofrecido 6s consumidores, asi como aquelas nas que a proporcion de capital
por empregado sexa madis elevada, o que indica un maior equipamento, unha tec-
noloxia mdis desenvolvida e un mellor aproveitamento das economias de escala.

Como variable representativa do nivel econdémico selecciondmo-la renda per
cdpita, xa que a consideramos importante para a explica-la productividade total,
ainda que no noso modelo definitivo o seu efecto se observa a través do indicador
de saturacién citado. Neste sentido destaca o estudio de M.C. Guisdn (1995) para
120 rexions europeas, que conclie que a variable renda ou o valor engadido dou-
tros sectores € unha variable determinante para o valor engadido do sector servi-
cios.

A diferencia do traballo de Ingene, non nos parece oportuno inclui-lo niimero
de "mom and pop" dada a atomizacion do noso mercado. Ademais, considerdmo-la
mobilidade dos consumidores expresada a través da renda per cdpita, e o tamafio
dos fogares non aparece no noso modelo xa que incluimo-la renda por persoa e
non por fogar.

Estes resultados son acordes cos atopados no estudio sobre a productividade do
traballo no sector de distribucion comercial nas CC.AA. espafiolas en Vizquez e
Cancelo (1996).
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