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INTRODUCCION

Los gastos en consumo real personal se han mis que
duplicado en Gran Brerafia en las dlimas cuatro déca-
das, reflejando un aumento similar en el Producto Na-
cional Bruto (pnB) (gréfico 1). Tradicionalmente este
tipo de éxito econémico ha sido visto como un indica-
dor de que la gente esti mejor hoy de lo que estaba
hace cuarenta afios. Algunos de los beneficios que ¢
desarrollo econémico dice haber conseguido y espera seguir
consiguiendo son una mejor alimentacién, una vida saludable,
un incremento de la esperanza de vida, una mayor alfaberiza-
cién de los adultos, una mortalidad infantil menor, una mayor
movilidad, y un incremento de las facilidedes para el odo yel
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tempo libre. Es decir, se supone que el crecimiento de la ri-
queza de una nacién hace posible el aumento continuado del
bienestar de su poblacién.

__ A pesar de todo, en los ildmos afios esta relacién entre

riqueza y bienestar ha sido puesta en cuestionamento desde
diversos puntos de vista y por diversas razones, Hay, por ejem-
plo, criticas en referencia a la relacidn entre crecimiento econé-
mico y desarrollo humano (Schumacher 1973, Herber 1963,
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Grifico 1
Gasto en consumo personal y PNB en Gran Bretafia 1950-1994
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Max Neef 1991), entre ingreso nacional y equidad soctal
(Kuznets 1967, Easterdin 1974), y entre ingreso personal y fe-
licidad (Mill 1957, Oswald 1995). M4s recientemente, las pre-
ocupaciones ecolégicas han suscitado otras criticas a esta rela-
cién entre riqueza y bienestar (Daly and Cobb 1989, Jacobs
1991, Pearce et al, 1989). Esr crlrica s¢ manifiesta en la discu-
sin del concepto de desarrollo sostentible (WCED, 1897).
Argumenta que el ésito econdmico actual no debe de darse a
expensas del medio ambiente ya que de este depende el bienes-
war de mafiana. :

En base a estas diversas respuestas, ha habido intenros de
desarrollar nuevos tipos de indicadores que muestran el grado
de éxito en conseguir un bienestar sostenible. Algunos de estos
intentos han utilizado tendencias estadisticas en facrores espe-
cificos medibles como Ja ésperanza de vida, la mortalidad in-
fantil o el grado de alfaberizacién para mostrar los cambios en
los niveles de bienestar {Anderson, 1991). También han habi-
do intentos para crear indicadores compuestos de desarrollo
humano (como el fudice de Desarrollo Humano de las Nacio-
nes Unidas) que agregan estos parémetros. ‘Del lado ecolégico,
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ha habido un gran interés en los indicadores de sustentabilidad
(SCOPE 1995, UNEP 1995). El Libro Blanco de la Unién
Europea Tounands sustainability (EU 1992) hace un llamado al
desarrollo de cuentas ambientales que complementen ¢l siste-
ma convencional de la contabilidad econémica nacional.
Iniciativas mds ambiciosas han mratado de desarrollar in-
dices agregados que incluyen diversos aspectos determinan-
tes del bienestar en un solo ndice moneuario (Eisner 1985,
Nordhaus y Tobin 1972, Daly y Cobb 1989). Por ejemplo,
ol Indice de Bienestar Econémico Sostenible (5Ew) corrige la
medida econdmica convencional del gasto en consumo per-
sonal, considerando una variedad de factores sociales y am-
bientales como la distribucién del ingreso, la contribucién
de las actividades no-monerarizadas, €l agotamiento de los

" recursos naturales, el dafio ecoldgico de cualquier tipo, y la

acumulacién de los llamados gastos mitigatorios o «defensi-
voss. El sew empez6 en EEUU con Daly y Cobb (1989) y ha
sido seguidamente revisado por Cobb y Cobb (1994} y apli-
cado a Alemania (Diefenbacher 1994), Gran Breraiia (Jackson
y Marks 1994), Austria (Obermayr et al, 1995), Holanda
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(Rosenberg y Oegema 1995) y Suecia (Jackson y Stymne,
1996).

Los resulmdos de estos estudios (algunos de los cuales es-
tin presentados en el gréfico 2) presentan una notable similari-
dad entre paises. Concretamente sugieren que el Bienestar Eco-
némico Sostenible crece mds o menos al riuno del B hasta
aproximadamente mediados los 70 o principio de los 80, pero
a partir de entonces ¢l 1SEW sc estbiliza o empiceza a bajar, lo
que no sucede con ¢ crecimiento del piB. Este resulrado ha sido
dado por Max Neef (1995) para defender de una «hipéresis
del umbrals de la relacién entre crecimiento econémico y bien-
estar humano. El defiende que ¢l consumo cconémico quizis
puede llevar a un incremento del bienestar humano hasta er-
o punto; pero que a partir de este umbral los costos sociales y
ambientales de algunos consumos empiezan a tener un impac-
to que reduce el nivel de bienestar

Este argumento incide en algunas cuestiones cruciales acer-
ca de la complejidad de las relaciones entre el sistema econd-
mico, ¢l bienestar humano y el medio ambiente (Grdfico 3). El
sistema recnoldgico de la economia consigue «bienes» econé-

micos para la sociedad humana con el objetivo de satisfacer las
necesidades humanas. Pero en el proceso, se producen dos t-
pos de «males» econdmicos que rienden a obstruir el objetivo
principal de bienestar. En primer lugar, la economia produce
diferentes tipos de dafics al medio ambiente (algunos a largo
plazo ¢ irreversibles). Bn sogundo lugas, |a cconomia incurre en
diversos costos humanos y sociales. El desarrollo econdmico
~-al menos como se entiende el desarrollo convencionalmen-
te— ha entrado en cierta manera en contradiccidn con los in-
tereses del bienestar humano. ;Cémo ha sucedido esto? ;Cudl
&s la naturaleza de esta contradicddn? ;Como puede ser come-
gide?

" El consumo marerial s el centro de esas cuestiones. En el
esquema convencional, el consumo econdmico es la base para
medir €| Producto Nacional Bruto, Es interesante ver que el
consumo econdmico también es la base para medir el 158w —
aunque este se corrige por los efectos sociales y ambientales.
Aumentos en ¢l consumo econémico contribuirin positiva-
mente tanto al 2NB como al ISEW, lo que implica que aumentos

" en ¢l consumo mejoran el bienestar. Pero de alguna manera es

Gréfico 2
ISEW por cipita vs. PNB por cdpita en paises seleccionados
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esta relacién la causa principal de la contradiceién antes men-
cionada. Tradicionalmente, ¢l consumo econémico ha sido esen-
cialmente sinénimo de consumo material. Las economizs oc-
cidentales han crecido encima de ripidos incrementos de bie-
nes maeriales que usan y-destruyen recursos namurales. Esto ha
llevado a un aumento de las emisiones desde el sistema econd-
mico al ambiente. Por tanto los aspectos materiales del consu-
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mo impliczn el primero de los dos emales» econémicos del
sistema convencional,

Evidentemente hay una gran variedad de respuestas tec-
noldgicas a esta situacién (Jackson 1996). Por cjemplo, e con-
cepto de des-maserializacién econémica ha aparecido en la lice-
rarura ambiental reciente como uno de los principales caminos
tecnoldgicos para llegar al desarrollo sostenible (Schmidt-Bleek
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Grifico 3
Economia, gente y naturaleza
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1992, Hinterberger et al. 1994), Bdsicamente la idez es que
mejorar la eficiencia recnolégica puede reducir la intensidad
material ddl crecimiento econémico y por tanto reducir el im-
pacto ambiental de este. Se ha argumentado que ests reduc-
ciones en la intensidad material son realmente vitales si la hu-
manidad espera conseguir un desarrollo sostenible. Por ejem-
plo, la dedaracién de Carnoules del Club Factor 10 pidi6 ac-
ciones internacionales coordinadas para una reduccién por un
factor diez de la intensidad material por unidad de servicio
dado por ¢ sistema econdmico (Faceor Ten Club, 1994). ’
Pero las medidas tecnolégicas ofrecen a lo mucho solucio-
nes parciales a esta problemdtica. En primer lugar, hay cierms
limizciones fisicas claras para el mejoramicnto de fa eficienca
tecnolégica (Jackson ex al. 1993). Y quizds mds importante,
rales soluciones no corrigen el segundo aspecto del desarrollo
convencional —su relacién con el bienestar social y humano,
El objetivo de este articulo es por tanto hacer un examen ¢rid-
oo del concepro de consumo marerial y su relacién con ef bien-
estar soseenible. El punto por el que inicamos tal examen es el
de la relacién entre el bienestar y la sarisfaccién de ciertas nece-
sidades humanas fundamenrales. Después se examinard cémo

el consumo intenta satisfacer estas necesidades (por ejemplo,

segrin el parrén de gastos en Gran Brerafia entre 1954 y 1994),
y discutiremos los factores que determinan el grado de éxito o
de fracaso de esos intentos. Finalmente, esbozaremos una ex-
tensién de la metodologia udlizada que nos permitird exami-

nar el componente ambiencal de esta compleja relacién eripartita
iluscrada en el grifico 3.

NECESIDADES, SATISFACCIONES,
Y BIENES ECONOMICOS

La economia neoclsica convencional normalmente no men-

‘dona la cuestion de las necesidades humanas, sino que habla

del bienestar humano en relacién con las preferencias reveladas
monetariamente en ¢l mercado. En economifa, como sefiala
Allen (1982), «necesidad» es una palabra que no existe. La eco-
nomia puede decir mucho sobre deseos, preferencias y deman-
da. Pero insistir que hay «necesidadess econémicas absoluras
—en contraste con el desco, las preferencias y la demanda—
no tiene sentidos. Alpunos economistas han ido mis lejos su-
giriendo que ssi lo miramos atentamente las necesidades son
de hecho simples deseas. ;Necesitamos agua® pregunta Heyne
(1983) . «No, la mejor manera de convertir una sequia en una
calamidad es prerendiendo que el agua es una necesidads.

La economia convencional traca todas las necesidades como

_preferencias que s= expresin (idealmente) en valores moneta- _

rios determinados en los mercados abiertos. Esta afirmacién es
precisamente lo que permire al economista neodsico igualar
el aumento del consumo con el aumento del bienestar. Pero
esto solo se sostiene, si es que de hecho se sostiene, haciendo
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frente a una firme oposicién (Luez y Lux, 1988, Sagoff 1989);
y serfa justo decir que hay varias razones para rechazar tal afir-
macién. En primer lugar, no nos ayuda a encender el fracaso
del desarrollo convencional que deberia conseguir la erradica-
cién de la pobreza material, la calidad ambiental y el bienestar
sodal. También es importante ver que hay ciertos aspectos —
como por ejemplo la paz, la tranquilidad, la liberrad, la creati-
vidad, la amistad—que no son comerciados, y que probable-
mente no son comerciables en el mercado. Serfa miope olvidar
la posibilidad de que algunos de estos aspectos puedan ser ne-
cesidades humanas.

En contraste con la economfa neocldsica convencional,
existe otro punto de vista que ve las necesidades humanas como
fundamentales, identificables .y quizds universales. El rabajo
mis conocido sobre necesidades humanas es probablemente el
de Maslow. Su primera caracrerizacién (Maslow 1954) fue una
pirdmide jerdrquica de las necesidades humanas en donde las
negesidades fisicas bisicas se encuentran debajo y fas espirirua-
les o trascendentales arriba. La nanuraleza jerdrquica de las ne-
cesidades dene una wradicién histérica —Plarén, por jemplo,
declaré que <la primera y principal de nuestras necesidades es
el aprovisionamiento de comida para |a existencia de la vidaw—
¥ en ciermo sentido esta jerarquia es tautoldgica. Si la necesidad
de comida no se cubre, el organismo muere, y la satisfaccién
de cualquier omro tipo de necesidad ¢s irrelevante. Sin embar-
go, ¢ mismo Maslow revisé mds rarde su primera jerarquia
para poner dos grupos diferentes de necesidades en un nivel
mds o menos igual, reflejando lo que llamaba una dualidad de
la naturaleza humana (Maslow 1968).

Este trabajo sobre necesidades humanas ha sido desde
entonces desarrollade por diferentes autores (Doyal y Gough
1991, Max Neef 1991). La caracterizacién concreta que que-
remos usar en este articulo s del trabajo de Max Neef. La
base de este trabajo fue un proyecto de colaboracién interna-
cional sobre «desarrollo a escala humanas. El centro Dag
Hammarskjéld de Suecia fue el anfitrién. El proyecto idendi-
fic estas necesidades humanas fundamentales (Max Neef

1991).

* Subsistencia * Ocio

* Proteccidn s Creatividad
» Afectividad ¢ Identidad
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que operan en las cuarro caregorias sexistenciales» de ser, tener,

hacer ¢ interacruar.

Quizds el aspecto m4s importante de esta caracterizacién
es la distincién entre necesidades y sarisfactores. Por ejemplo,
comida y abrigo son vistos en esie sistema no como necesida-
des por ellos mismos sino como sarisfactores de las necesidades
de subsistencia y proreccién. También hay otro aspecto impor-
tante en la distincién entre necesidades y satisfactores. Mien-
tras que las necesidades son vistas como universales, la eleccién
de los sarisfactores ¢s culrural. Ademds, no todas las elecciones
culturales de ssatisfactoress son igualmente buenas. Max Neef
clasifica los wsatisfactores» en diversos grupos.

* los destructives o violadores tienen un aspecto paraddjico y
es que fracasan compleramente en ka satisfaccién de Ia nece-
sidad a |a que se dirigen;

* los falsos-satisfactors generan un sentido fako de satisfac-
cién de la necesidad;

* los sarisfactores inhibidors satisfacen una necesidad con la
que estin directamente ligados pero tienden a inhibir Ja sa-
tisfaccién de otras necesidades;

-« kos sasifacores singulaes se las arreglan para suisfacer una

sola caregoria de necesidades sin afectar la satisfaccién de
ninguna otra necesidad; y

* los satisfactores sinergéticos satisfacen simultdneamente dife-
rentes tipos de necesidades.

Este modelo nos permite un estudio mucho més comple-
jo del desarrollo que ¢l que nos da el modelo unidimensional
de crecimiento econdmico. Usando esta clasificacién podemos
representar la oferta de bienestar como el proceso de satisfacer
las necesidades sefialadas. La pobreza, por el contrario, puede
ser vista como el fracaso en sarisfacer las necesidades. Del mo-
delo s¢ desprende que no hay un solo concepto de pobreza,
relacionado con un ingreso por cipira bajo, sino que es posible
definir una gran variedad de pobrezas correspondientes al fra-
caso en sarisfacer diferentes tipos de necesidades. También se
deduce de todo este escenario que el crecimiento econdmico
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no es por sl mismo la manera apropiada para reducir estas
pobrezas.

La economia industrial se desarrollé en un principio como
sistema que proveia satisfactores para las necesidades de subvis-
tencia y proseccign. Estas necesidades son inhereneemente ma-
teriales —lo que ambién reconocié Maslow— en el sendido
de que solo pueden ser sarisfechas con ciertos bienes materiales
como comida, ropa y ladrillos para albergarnos. Por tanto la
sarisfaccién de las necesidades materiales requirié —y atin re-
quicre— de un sistema para proporcionar estos bienes mate-
" tiales vitales. El crecimiento de b economia industrial conti-
nué después gracias a la ampliacién del comercio a otros pro-
ductos materiales. El aparente «xitow del sistema econdmico
actual s¢ basa en la habilidad que ha tenido para crear nucevos
mercados para nuevos productos materiales. Pero la relacién
entre estos nuevos productos materiales y las necesidades hu-
minas no s nada clara: por la simple razén de que las necesi-
dades restantes no son realmente necesidades mareriales. La
afectividad, creatividad, ocio o participacién (por ejemplo)
pueden requerir tipos de bienes radicalmente diferentes de aque-
llos que el mercado suele oftecer. Las criticas sociales y huma-
nas mencionadas al inicio de este ardculo van més lejos y su-
gieren que de hecho, lejos de ayudar, el mercado impide la
satisfacci6n de estas necesidades no materiales.

¢Cuil es entonces la posicién de los bienes econémicos en
esta compleja marriz de necesidades y satisfactores? Esta es la
cuestién critica central en este articulo. Es quizé la cuestién
mds compleja de la critica al desarrollo convencional, y en nues-
tra opinién estd lejos de estar resuelta. Lo que nosotros presen-
@mos a condnuacién tene que ser entendido como una pe-
quefia contribucién. - -

En el caso de las necesidades de mbslsrcnﬂayprowu:lon,
la respuesta es relativamente sencilla, Los alimentos, por ejem-
plo, son bienes econémicos que sirven de sarisfactores de la
necesidad de subsiscencia, si bien es cierto que algunos tipos de
alimentos son mds falso-satisfactores que owros. El valor numi-
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alimentario, y el valor econémico no coincide siempre con el
valor nurritivo. De todas formas hay una relacién relativamen-
te sencilla entre ] bien econdmico {(como el pan), y uno de los
satisfacrores {alimentos) de la necesidad de subsistencia. Igual-

mente, los ladrillos y el cemento son bienes econémicos que
son las manifestacién fisica de uno de los satisfacrores (refugio)
de la necesidad de proteccion.

Mis alli de estas simples alianzas materiales, la siuacién
se vuelve ripidamente compleja. Hay diversos elementos que
explican esta compiejidad. En primer lugar, esed claro que no
hay una simple relacién de uno a uno entre los bienes econé-
micos y las necesidades fundamentales sefialadas. Esto es cierro

induso para los bienes materiales que operan como saisfacrores .

de la necesidad de subsistencia. Ciertos tipos de alimentos son
usados cambién para satisfacer otras necesidades no maeriales,
Por ejemplo, los alimentos dulces y los bombones de chocolate
son 2 menudo usados —quizds como falsos-satisfactores— para
sarisfacer la necesidad de afectividad. Ademds, la preparacién y
consumo de los alimentos contribuye 2 la satisfaccién de nece-
sidades no materiales como la afectividad, la creatividad, la
participacién y la identidad.

También estd claro que si bien la ropa sirve para la saris-
faccién de la necesidad de proteccién, mmbién sirve para las
necesidades de identidad y participacién. Cuando miramos
orros tipos de bienes, la relacién puede ser incluso més com-
pleja. Los libros y las televisiones se puede decir que sirven para
el ocio y el conocimiento, pero estos bienes no son el (inico
medio para lograr la satisfaccién de estas necesidades. Los co-
ches nos dan movilidad. Pero la movilidad en si misma no es
una necesidad ni un satisfactor. Mds bien es un elemento es-
tuctural dentro de la sadsfaccién de diversas necesidades. Los
coches estin destinados a lograr la sarisfaccién de una variedad
de necesidades, incluida la necesidad de subsistencia, afectivi-
dad, participacién, identidad, ocio y libertad.

Estos ejemplos muestran-caramente la relatividad culeu-
ral y temporal de la satisfaccién de las necesidades. Esta
relarividad es 1a razén por la que diferentes satisfactores se iden-
tifican con la misma necesidad en diferentes culruras y tiem-
pos; y a la inversa porque el mismo satisfactor puede servir a

diferentes necesidades en diferentes culturas y tiempo. Estos -

~ EjEmpIos tadinbiit Husiiai Olio Puiiio Gesiacedu por Max Ned,
los bienes econdmicos no son lo mismo que los satisfactores. Los
bienes econémicos estin relacionados con la manifestacién fi-

sica de la satisfaccion de las necesidades. Pero los satisfactores
incluyen mucho més que esto, incluyen sformas de organiza-
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cién, estructuras poliricas, pricricas sociales, condiciones sub-
jetivas, valores y normas, espacios, contextos, modas, tipos de
comportamiento y actitud» (Max Neef, 1991, p.24).

Estas complejidades obscurecen una comparacién senci-
lla de los dos paradigmas del desarrollo: une descrito en térmi-

te el andlisis tendria que mirar tanto el gasto personal como o
del gobierno, pero por el momento restringimos nuestra aren-
cién al consumo personal que representamos como un svectors
dindmico de consumo con los siguientes componentes:

nos de consumo econdmico, y &l otro descrito en términos de .
sanisfaccién de necesidades, De todas formas esti claroquepara~ * vivienda
que un paradigma sea una critica del oo, hay que acararla~ * combusdbles
relacién entre bienes econémicos y satisfaccién de necesidades. + salud
En la siguiente seccién, hemos establecido algunos nexosenre * ropa
los cambios en los patrones de consumo econdmico en lospa-  * mantenimiento
sados cuarenta afios y la satisfaccion de categorfas particulares ~ * aparatos domésticos (sin contar celevisiones, etc)
de necesidades. * comunicacién
* catering (restaurantes, etc.)
* libros, periédicos y educacién
CAMBIOS EN EL GASTO EN CONSUMO * baco y alcohol
PERSONAL EN GRAN BRETANA 1954-94 * muebles y decoracién
* recreacién y diversién
El andlisis presentado en este articulo raea de identificar s~ » viajes
tendencias en ¢ gasto en los iltimos cuarenta afios. Idealmen- * omos
Grifico 4
Gasto total en consumo por categoria
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Como hemos sefialado, no hay una correspondencia uno
a uno entre los bienes econémicos de este vector de consumo y
una de las necesidades sefialadas. De todas formas, hemos or-
denado el vector consumo de tal manera que al menos siga un
orden parecido a las necesidades en la seccién anterior. Por
cjemplo, ¢ primer componente (alimentos) se relaciona bas-
tante estrechamente con la necesidad de subsistencia. Los si-
guientes cinco componentes (vivienda, combustible, salud, ropa
y mantenimiento) se relacionan estrechamente con la necesi-
dad de proteccién. La comunicacidn se relaciona fuertemente
con la afectividad y la participacién. Los libros, los periddicos y
la educacién con la necesidad de comprensién y conocimien-
to. Tabaco y alcohol con la participacién e idenddad. La re-
creacion y diversién con el ocio, participacién y creatividad.
Los viajes tienen una gran relacidn con la necesidad de liber-
tad.

Esta frigil correspondencia se vuelve mds renue cuando
uno baja en la lista. La distincién entre las necesidades mate-
riales (subsistencia y proteccién) y las no'materiales se puede
trazar en & vector de consumo con mis facilidad que en el
vector de necesidades, Usaremos la distincion entre necesida-

des materiales y no materiales més adelante, en la discusién
sobre las consecuencias ambientales de las tendencias del con-
sumo.

 Los cambios en ¢l vector de consumo han sido graficados

~ enintervalos de cinco afios para el perfodo de 1954 2 1994. La

trase prara e snnlisis e el gasto en consumo per cipin —medi-
do en libras esterlinas reales de 1990— de las Cuentas Nacio-
nales de Gran Bretafia (cabla 4.8, varios afios) para los afios
considerados. Los datos de gasto corriente han sido converd-
dos a libras esterlinas de 1990 usando ¢l deflactor de precios
apropiado para cada caregorfa de gasto. Dado que los deflactores
quitan el efecto inflacionario, estos datos que renemos del gas-
to nos muestran solo los cambios fisicos en cantidad o calidad
de los bienes consumidos.

El cotal de incremento de los gastos en consumo durante
los 40 afios es de un poquito mis del 100%. En otras palabras,
el consumo personal ha més que doblado en las cuaro déca-
das. Pero este incremento no esed distribuido uniformemente
entre las diferences categorias de consumo. El incremento mis
grande (por encima del 400%) se da en la categoria de recrea-
cién y diversién, seguido por los gastos en aparatos domésticos

Grifico 5
Gasto en consumo de ropa.
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Grifico 6
Gasto en consumo de recreacion y diversidn
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{385%), comunicacién (341%) y viajes (293%). Los incre-

mentos por persona més pequefios son en libros, periddicos y_

educacién (14%), y alimentos (299%6).

Era de esperar el incremento relarivamente pequefio del
gasto en comida. En 1954, en Gran Bretafia habian mds o
menos desaparecido los efectos del racionamiento de después
de la segunda guerra mundial, y ¢l consumo de alimentos por
persona del pais ya habia alcanzado el nivel necesario para cu-
brir la necesidad de subsistencia. Por tanto el incremento rela-
tivamente pequefio en los gastos alimenticios entre 1954 y la
acualidad probablemente debe de atribuirse a la calidad y va-
riedad de los alimentos disponibles. Pero ambién escd relacio-
nado con el incremento en las comidas preparadas. Irénica-
menre esta comodidad es una facror que va en contra de la
satisfaccién de las necesidades de creatividad y participacién
identificadas anteriormente.

Deberiamos de espetar un comportamiento similar en los
gastos en ropa. En 1954, el pais realmente disponia de la ropa
sufidente para la necesidad de proteccién que ka ropa ayuda a
satisfzcer. De hecho e incremento en el consumo de combus-
dble para calefaccién, y los niveles mds altos en el comfor rermal
de las casas deberia hacernos esperar una reduccién de los gas-
wos en ropa —si fuera cierto que este tipo de consumo estuvie-
ra tinicamente relacionado con la satisfaccién de la necesidad

de proteccién. Pero en la realidad (gréfico 5), ¢l gasto en ropa -

ha aumentado en términos reales por encima del 200%, un
hecho que se aribuye mds al papel de la ropa como proveedora
de las necesidades de identidad y participacién que como pro-
veedora de proteccién, El mundo de la moda femenina repre-
sentz la mayor parte de este incremento,

Los gastos en recreacién y diversién nos dan un ejemplo
del gran incremento en gasto destinado principalmente a la
satisfaccién de las necesidades no materiales como ocio, ident-
dad, participacién y creatividad. Fl grifioo 6 muestra que la
mayor parte del incremento en esta categoria se debe a los au-
mentos en las ventas relacionadas con los deportes y los bienes

de reureacion, uelevisiones, videos, equipos de musica. Estopone  *

de manifiesto un punto al que volveremos en la préxima sec-
cidn con mis detalle: ol incremenso en el gasto para cubrir las
necesidades no materiales no implica necesariamente una intensi-
dad material menor en la economia, De hecho, esvd claro que en

realidad sucede lo inverso. La intensidad material con la que
las necesidades de ocio se han cubierto parece haber aumentz-
do considerablemente en Gran Bretafia en los dlimos cuaren-
1a afios.

Hl grifico 7 muesma el gran incremento en los gastos en
vigjes en kas tiltimas cuatro décadas. Se puede ver en el grifico
que este aumento se debe principalmente a los costes de com-
prar y mantener un automévil u otros vehiculos. El coche ha
dado una movilidad sin precedentes a la poblacién en paises
occidentales en los afios mis recientes. Pero la relacién entre
esta movilidad y las necesidades mencionadas no es dara. Parte
de esta movilidad se debe a los cambios estrucrurales de la so-
ciedad. A menudo la gente tiene que desplazarse mds para lle-
gar al wabajo o para comprar (subsistencia) y para visitar 2 los
amigos y parientes (afectividad, participacién). Pero gran par-
te del valor del coche estd asociado a lz identidad individual y
4 una nocién particular de liberrad fisica. En este caso clara-
mente |2 culmira escoge medios para satisfacer las necesidades
que son especialmente marerial-intensivos, a pesar de que estas
necesidades son en si mismas no materiales.

CONSECUENCIAS AMBI ENTALES
Y SOCIALES

El objetivo de ka seccidn anterior ha sido aclarar algunas de las
complejas relaciones entre la satisfaccién de las necesidades y el
consumo de bienes econémicos. En particular, hemos sefiala-
do la diferencia enre las necesidades materiales (subsistencia y
proteccién) y aquellas no materiales. Esta distincién no es per-
fecramenite clifi: DE hiechio cualquier dcrividad requiere de al-
gunas marerias primas y desecha residuos mareriales (Jackson
1996). Hay unos requerimientos mareriales minimos —deter-
minados por diferentes factores fisicos como la nurricién, la
geografia, f dima, y la productividad agricola— para la satis-
faccién de las necesidades de subsistencia y proteccién. Las ne-
cesididés féstantes no tienen como condicién necesaria tales
requerimientos minimos. De hecho, la satisfaccién de Las nece-
sidades no mareriales depende mds de los procesos (sociales y
fisicos) que de los objesos. Es la influencia de las elecciones cul-
turales la que derermina b intensidad marernial asociada con la
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sarisfaccién de las necesidades no mareriales. Es més, el vez
consumo material dificulta més que ayuda a la sarisfaccién de
estas necesidades no marcriales.

Es por tanto interesante, por dos razones, investigar la
manera en que han cambiado y estdn cambiando Las elecciones
culturales que buscan satisfacer las necesidades no materiales.
Primeramente este andlisis nos permitird ver las implicaciones
ambientales de tales elecciones culrurales {de manera inversa
podemos decir que esto nos permitird ver las implicaciones
culturales de la demanda de desmaerializacién). En segundo
lugar el andlisis nos puede dar algunas pistas de la capacidad de
I economia convencional de cubrir las necesidades no mate-
riales.

Para el caso de Gran Bretafia hemos agregado el vector de
consumo presentado en la seccién anerior en dos grandes ca-
regorias: los gastos relacionados con la satisfaccién de las nece-
sidades mareriales (subsistencia y proteccién) y los gastos rela-
cionados con la satisfaccién de las necesidades no materiales
(afectividad, conocimiento, participacién, ocio, creatividad,
identidad y libertad). Esta agregacion es evidentemente una
estimacién ruda y que debe entenderse como tal dadas las ra-
zones que ya se han mencionado. No hay una relacién sencilla
de correspondencia entre el consumo y cada necesidad en par-
ticular. Por tanto hemos formulado algunos supuestos sobre
los principales parimetros. Las necesidades materiales que he-
mos agregado son: el gasto por persona en alimentos, ropa y
viajes en 1954 junto con el gasto por persona en calefaccion,
vivienda, salud y mantenimiento que varfa con ¢ tempo. El
usar ¢l gasto en 1954 para alimentos, ropa y visjes {y no los
aunientos posteriores) se justifica por el supuesto de que las
necesidades de subsistencia y proteccién ya estaban saisfechas
en 1954, y que los aumentos posteriores en d gasto de estos
elementos se debe a la satisfaccién de otras necesidades que no
son ni subsistencia ni proreccién. Todos los otros gastos se con-
sideran relacionados con la satisfaccién de necesidades no ma-
teriales. Los resultados se exponen en el grifico 8.

Hay diferentes observaciones que hacer en relacién a estos
resultados. En primer lugar, estd claro que la mayoria del incre-
mento en gastos de consumo de las dlimas cuaro décadas se
debe a la saisfaccidn de las necesidades no materiales. De he-
cho, el gasto en necesidades materiales solo se incrementé en
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un 35% durante este periodo, mientras que el gasto en necesi-
dades no materiales se incrementé en mis del 200%. Ademis
la mayor parte del incremento en el gasto de las necesidades
mareriales es atribuible a1 componenee vivienda, y no estd cla-
10 que este incremento refleje de manera directa un aumento
en la sarisfaccién de ka necesidad de proveccion. Al menos par-
te de este incremento se debe a factores econdmicos como la
escasez o cambios en la estructura del mercado inmobiliario.

Es notable el incremento del gasto relacionado con las
necesidades no materiales. Podemos decir que en los tilrimos
cuarenta afios, la mayor parte del crecimiento econémico de
Gran Breraiia se relaciona direcramente con ka satisfaccién de
necesidades no” mareriales. Este hecho no es particularmente
sorprendente si tomamos en cuenta que el periodo de posgue-
rra en Gran Bretafia habia logrado cubrir las necesidades de la
poblacién en subsistencia y refugio. Asf pues, ¢l gasto en con-
sumo desde & periodo de posguerra ha sido destinado mayor-
mente y de manera creciente a las necesidades no materiales.

Que ¢l consumo no esté relacionado con necesidades
materiales no quiere decir, sin embargo, que no sea material
intensivo. No podemos afirmar con exactimd oémo los cam-
bios en ¢l consumo estén relacionados con cambios en k in-
tensidad material. Deberfamos idealmente hacer un andlisis
input-output que nos mostrara las demandas materiales de los
sectores productivos en relacién con e vector de consumo. Se-
gin nuestros conocimientos este trabajo ain no se ha levado a
cabo en Gran Brewaiia. En Alemania han habido intentos de
hacer esto (Behrensmeier & Bringezu, 1995)". Los resultados
para Alemania son interesantes ya que confirman algo que
nosotros ya hemos insinuado, que algunos tipos de consumo
aparentemente asociados con necesidades no materiales (espe-
cialmente el ocio para el caso alemn) son de hecho consumos
mmuy material intensivos, La misma tendencia se ha observado
en Gran Brerafia en que mucho del crecimiento econémico en
recreacién y diversién conduce a aumentos en ¢l consumo de
bienes maeriales.

En resumen, parege haber una rendencia en Gran Breta-
fia de intentar sarisfacer las necesidades no materiales con con-

' Var tamblén el trabajo de Faye Duchin, Rensselaer Polytechnic

Institute,Troy, N. York. 12180-3590. en esie sentido (N. del E.).
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Grifico 8
(Gasto estimado en consumo material versus consumo no matesial
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sumo material. Esta tendencia es preocupante por dos razones
que ya hemos comentado. En primer lugar, tiene muchas con-
secuencias ambientales. En segundo lugar, la naturaleza de es-
tas necesidades no mareriales es tal que no siempre admite la
satisfaccién basada en lo marerial. Es por tanto probable que la
mayor parte del consumo relacionado con estas necesidades
esté basado en falsos-satisfactores e inhibidores.
Paradéjicamente este hecho ofrece muchas mas posibles
respucstas positivas para el futuro que una siruacién en la que
lo que estuviera en juego fueran las necesidades maeriales. Las
clecciones culturales pueden redudir la intensidad marerial en
la sarisfaccién de las necesidades humanas. Y ademds existe ka
posibilidad de que reducir el consumo material més que impe-
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